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SUMARIO EXECUTIVO

Resumo:

O estudo se voltou ao movimento Red Pill no YouTube, analisando eixos argumentativos e
as recomendagdes algoritmicas da plataforma. A partir de sintaxes de busca com termos
utilizados por grupos de red pills, coletamos os 100 videos mais relevantes publicados na
plataforma entre janeiro e agosto de 2023. Com uma modelagem de topicos da transcricao
dos videos, foram analisados os eixos argumentativos que compdem a gramatica Red Pill,
mapeando as construgdes de sentido mais comuns em tais videos. Em um segundo
momento, foi empreendida uma exploragao no conjunto de recomendagdes do YouTube,
visando compreender os caminhos sugeridos pela plataforma a partir dos videos iniciais.
Os resultados encontrados apontam para a recorréncia de padrdes argumentativos que
reproduzem ideias estigmatizantes quanto aos papéis e comportamentos de mulheres e
homens em relacionamentos amorosos, construindo perspectivas masculinistas sobre o
que € esperado de cada um desses grupos. As relagdes entre o movimento e as apreensoes
masculinas de campos variados, da inteligéncia emocional ao sucesso financeiro e
econdmico, sao representadas na rede de videos recomendados pela plataforma a partir
dos conteudos-semente, com predominio de recomendagdes entre a propria rede.

Palavras-chave:
Movimento Red Pill; Violéncia de género; YouTube.

SINTESE DOS RESULTADOS

e Relacionamentos amorosos, finangas, questdes emocionais e sexualidade sao
destaques entre os eixos tematicos mais abordados na amostra de videos
analisados da rede Red Pill;

e Entre os motes argumentativos mais predominantes nestes videos, ha o recorrente
acionamento de retoricas conservadoras, sobretudo no que diz respeito aos papéis
assumidos por homens e mulheres na sociedade;

e Nesse escopo, nao apenas os homens seriam naturalmente provedores e
dominantes, mas as mulheres seriam mais infiéis, traidoras e ardilosas, fazendo
com que homens precisem se proteger para ndo serem enganados;



e Nos videos analisados, as concepgdes e enquadramentos sobre mulheres dizem
respeito ainda a aparéncia, relacionada sobretudo a idade e ao peso corporal.
Mulheres mais velhas teriam um “valor” baixo, enquanto relagdes com pessoas
acima de um peso supostamente ideal também sao rechagadas;

e Ha ainda um revisionismo no que tange a violéncia doméstica, com videos que
relativizam as agressdes sofridas por mulheres, questionando o teor de género
dessa violéncia e criticando politicas de protecao a mulheres;

e No YouTube, as caracteristicas da rede formada pelos videos inicialmente
selecionados e as recomendacdes da plataforma apontam para a existéncia de
uma rede especifica de influenciadores e criadores de conteldo, atuantes em
canais vinculados a podcasts sobre Red Pill e tematicas relacionadas;

e Os eixos tematicos presentes nos videos inicialmente selecionados se refletem nas
conexdes tragadas pela propria plataforma: sempre com o protagonismo de videos
produzidos por homens. Canais de inteligéncia emocional, financas, politica e
exercicio fisico compdem a rede formada por videos recomendados.

APRESENTAGCAO

Este policy paper compde a agenda estabelecida pelo projeto Digitalizagdo e Democracia
no Brasil, uma parceria entre a FGV Comunicacao Rio e a Embaixada da Alemanha no
Brasil. O projeto tem o objetivo de contribuir para a compreensao e busca de solugdes de
questdes que envolvem politica, democracia e plataformas de midias sociais, com
enfoque especial no fluxo de mensagens, discussdes publicas e agoes coletivas baseadas
em informagdes potencialmente enganosas, extremistas e antidemocraticas. Nesses
termos, o projeto se soma aos esforcos contemporaneos de construcao de conhecimento e
formulacao de mecanismos que possam combater ameacas on-line e fortalecer os valores

democraticos no Brasil.

A circulagao de narrativas que propagam e reforcam preconceitos sociais, como a
misoginia e o sexismo, sao relevantes para esta agenda, uma vez que estdao fortemente

associadas a desinformacgao sobre grupos minorizados, ao discurso de édio e as diversas



manifestacdes da violéncia de género on-line. Este estudo parte, por sua vez, de um
recorte deste extenso ecossistema, focando em videos que, ancorados no YouTube, fazem

parte de um universo conhecido como Red Pill.

O termo, vale dizer, referencia a trama de ficcdo cientifica do filme Matrix, que insere a
possibilidade de o personagem principal, Neo, interpretado pelo ator Keanu Reeves, tomar
uma pilula vermelha que o ajudaria a tomar consciéncia da realidade a sua volta, saindo
de um estado de manipulacao e passando a perceber a verdade, até entdo camuflada.
Esta logica foi, entdo, apropriada por grupos de homens que indicam que estariam
redpilados, ao tomarem consciéncia de uma realidade na qual as mulheres seriam
manipuladoras, traidoras e pouco confiaveis, enquanto os homens seriam as vitimas reais.
A igualdade de género, nesse sentido, seria uma narrativa falaciosa, na medida em que
homens e mulheres teriam papéis biologicamente diferentes. Homens seriam, portanto,
naturalmente provedores e dominantes; enquanto as mulheres resguarda-se o papel de

acompanhantes passivas e delicadas.

A presenca e a grande expressividade on-line de grupos que disseminam um certo 6dio a
mulheres nao é novidade. O caso da blogueira e professora Lola Aronovich, que sofre
ataques generificados na internet pelo menos desde 2008, explicita a longevidade da
violéncia de género no ambiente digital. O topico, no entanto, comegou a ser estudado
tardiamente, pois até meados da década de 2010, o carater violento de a¢des na internet
nao era reconhecido enquanto tal (VALENTE, 2023), sendo minimizado, dentre outras

razdes, por uma suposta falta de materialidade da violéncia on-line.

Caminhando no sentido de reconhecer a nocividade desta forma de violéncia, este estudo
se volta a atuagao Red Pill por compreender que a filosofia deste grupo se relaciona, direta
ou indiretamente, ao que ficou conhecido como machosfera. O termo faz referéncia a
conjunto que reune ativistas pelos direitos do homem, antifeministas, perfis da extrema
direita e, em alguns casos, sujeitos que participaram de diferentes atentados ao redor do

mundo (VAN VALKENBURGH).

! Para mais informacdes:
https://revistamarieclaire.globo.com/violencia-de-genero/noticia/2023/03/lola-aronovich-alvo-de-grupos-m
asculinistas-ha-15-anos-red-pill.ghtml. Acesso em: 06 set. 2023.



https://revistamarieclaire.globo.com/violencia-de-genero/noticia/2023/03/lola-aronovich-alvo-de-grupos-masculinistas-ha-15-anos-red-pill.ghtml
https://revistamarieclaire.globo.com/violencia-de-genero/noticia/2023/03/lola-aronovich-alvo-de-grupos-masculinistas-ha-15-anos-red-pill.ghtml

Apesar de sua atuagao ao longo dos ultimos anos, o movimento Red Pill brasileiro ganhou
destaque em 2023, apo6s repercussao de um episédio envolvendo o coach de
masculinidade e red pill assumido, Thiago Schutz, e a atriz e humorista, Livia La Gatto.
Ap0s ironizar e expor o carater misogino de algumas falas do influenciador, a atriz teria
recebido ameacas “de processo ou bala” por parte de Schutz”. O caso gerou uma forte
repercussao na imprensa e nas plataformas on-line, causando discussdes sobre o

movimento Red Pill como um todo.

Em meio aos estudos a respeito de comunidades digitais, as pesquisas sobre grupos
associados a filosofia Red Pill tém dado centralidade a atuagao de seus seguidores em
féoruns de discussao e plataformas caracterizadas pelo anonimato e pela promocgao
enfatica de perspectivas absolutas de liberdade de expressao. E o caso do Reddit e demais
chans digitais, varios deles associados também a espagos de reunido de grupos filiados a
extrema-direita.
Para a manosphere, ser "vermelhopilado" é despertar para a "misandria"
(Marwick; Caplan, 2018), o suposto "racismo reverso" (Zuckerberg, 2019; Strick,
2020), a "lavagem cerebral" do feminismo (Nagle, 2018; Strick, 2020) e a
dominacdo da "extrema esquerda" (Ging, 2017; O’Malley, Holt & Holt, 2020). A
TRP é compartilhada por varios grupos da manosphere que a tém como uma
“revelacdo” para o pensamento masculino; um sistema de crencas; uma rede de
misoginia (Bratich; Banet-Weiser, 2019). Além disso, para certos grupos internos,
trata-se de uma possivel oportunidade de melhoria nas habilidades de sedugao
sustentadas pela “psicologia evolucionaria” de inspira¢cdo darwinista e teorias

econdmicas neoliberais (Valkenburgh, 2018) (VILACA; D'ANDREA, 2021, p. 426)
(VILACA; D’ANDREA, 2021).

Apesar dos varios espacos de conformagao de uma machosfera digital corresponderem as
caracteristicas de construcao e articulagao oculta de subculturas on-line, dentre elas as de
adeptos a filosofia Red Pill, codigos, praticas e atores relacionados a este universo tém,
recentemente, tomado parte de holofotes em plataformas tradicionais. A referéncia a red

pill como apropriacdo da metafora do compromisso com a verdade e recusa a alienacao

? Para mais informacdes:
https://oglobo.globo.com/brasil/noticia/2023/02/entenda-o-que-e-red-pill-e-historia-de-coach-acusado-de-
misoginia-que-foi-rejeitado-por-mulher-de-50-anos.ghtml. Acesso em: 06 set.2023.



https://oglobo.globo.com/brasil/noticia/2023/02/entenda-o-que-e-red-pill-e-historia-de-coach-acusado-de-misoginia-que-foi-rejeitado-por-mulher-de-50-anos.ghtml
https://oglobo.globo.com/brasil/noticia/2023/02/entenda-o-que-e-red-pill-e-historia-de-coach-acusado-de-misoginia-que-foi-rejeitado-por-mulher-de-50-anos.ghtml

para fins variados, de movimentos masculinistas a grupos anti-globalistas, ja integrou

discursos reproduzidos por Elon Musk no X, atual proprietario do antigo Twitter®.

No Brasil, o influenciador Thiago Schutz se tornou o nome mais visivel do movimento apés
viralizar com uma declaracdo ao Buteco Podcast, em que se afirmava que as “mulheres
tentam moldar os caras (sic)” e buscam coloca-los abaixo delas, em um teste para verificar
a seguranca, firmeza e autenticidade dos homens*. O uso da analogia com uma situacéo
em que uma mulher teria oferecido uma cerveja enquanto ele tomava Campari rendeu-lhe
a designacao pejorativa e jocosa de “calvo da Campari”. O trecho do video de Schutz
circulou amplamente nas plataformas digitais apos receber comentarios criticos das
atrizes Livia La Gatto e Bruna Volpi, que posteriormente o denunciaram por violéncia

psicoldgica em funcdo de ameacas enviadas por mensagens diretas no Instagram?®.

Nesse sentido, a presenca dessa comunidade e a producao de conteddo Red Pill em
plataformas com maior visibilidade e nimero de usuarios tem mobilizado novos estudos
também nessas plataformas. E o caso do YouTube, em que redes de adeptos a filosofia red
pill j& foram identificadas e mapeadas em contexto internacional (BUJALKA, RICH e

BENDER, 2022).

Neste escopo, procuramos identificar quais eixos argumentativos, temas e nichos marcam
a producao audiovisual desse movimento no YouTube. Para isso, elaboramos uma sintaxe
de busca com termos utilizados por tais grupos e coletamos, via YouTube Data Tools, os
100 videos mais relevantes publicados entre janeiro e agosto de 2023. Esse conjunto
inicial de videos foi manualmente filtrado para a exclusdo daqueles que nado fossem
produzidos por canais favoraveis ao movimento em questao, convertendo-se assim em 89
videos. Essa base de materiais foi utilizada para compor as analises deste relatério,

funcionando como amostra de conteldos pertencentes a essa comunidade e porta de

® Para mais informacoes:
https://www.theguardian.com/world/shortcuts/2020/may/18/why-is-elon-musk-telling-us-to-take-the-red-pi
Il. Acesso em: 15 out. 2023.

* Para mais informacdes: https://youtu.be/GYuxTUvp-HQ?si=x7Y8CceolL1TYsi2i. Acesso em: 15 out. 2023.

® Para mais informacdes:
https://www.metropoles.com/entretenimento/quem-e-thiago-schutz-coach-da-campari-que-ameacou-atriz-
de-morte. Acesso em: 15 out. 2023.
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entrada para a coleta de videos recomendados pelo YouTube a partir da selecao inicial de

materiais.

Nesse sentido, a primeira secao deste relatorio, intitulada de Eixos argumentativos, traz
este enfoque para a analise da transcricao do contetudo audiovisual desses 89 videos. Ja
na segunda secao, relacionada as Recomendacdes da plataforma estruturadas em torno
desses materiais, faz-se um estudo exploratério do conjunto de recomendagoes
algoritmicas do YouTube a partir dos videos inicialmente selecionados. Em conjunto, as
se¢des propiciam a melhor compreensao dos possiveis trajetos que um usuario pode
percorrer ao se deparar com os materiais emanados de representantes do movimento Red

Pill e com os videos algoritmicamente relacionados a eles pelos sistemas da plataforma.

Com enfoque no ecossistema digital brasileiro no YouTube, os resultados encontrados
apontam para a veiculagao publica de eixos argumentativos que refletem a repercussdo
ampliada de codigos e identidades partilhados pela comunidade masculinista em
questao. Nesse sentido, os 89 videos detidamente analisados trazem participagoes
recorrentes de adeptos ao movimento em podcasts de amplo alcance na plataforma e
cujos trechos sdao também reproduzidos em canais secundarios. Como melhor
apresentado na subsecao 1, eles pautam tdépicos que vao desde relacionamentos

amorosos até violéncia e sucesso pessoal.

Essa conjuncao de tematicas também se reproduz nas relagdes algoritmicas feitas pela
organizagao do proprio YouTube na disposi¢ao dos videos relacionados aos conteudos em
questao, formando assim uma rede diversificada de videos recomendados a partir do
conjunto inicial de videos selecionados. Como exposto na segunda subsecao, o consumo
dos videos do movimento Red Pill pode desaguar em mais materiais proprios dessa
comunidade, mas também leva a subconjuntos de materiais que extrapolam esse universo
e dialogam com videos que também sao produzidos por youtubers homens, mas que
dialogam também, de forma mais ampla, com os campos da inteligéncia emocional, de

finangas e do exercicio fisico.

1



RESULTADOS E DISCUSSAO

1) Eixos argumentativos

Um dos pontos de maior interesse desse estudo diz respeito a compreensao de quais os
eixos argumentativos compdem a gramatica Red Pill, mapeando as construgdes de
sentido mais comuns nos videos aqui coletados. Para tanto, apos a realizagdao de uma
transcricao automatizada dos 89 videos centrais, foi realizada uma modelagem de topicos,
que consiste em uma técnica para minerar textos e, assim, identificar padrées. Com isso,
foram identificados grupos de palavras distribuidas em topicos, que aglutinam termos a
partir da sua co-ocorréncia. Dessa maneira, foi possivel empreender analises acerca destes

topicos, indicando padrdes argumentativos e as construgdes de sentido mais frequentes.

Grafico 01 - Eixo argumentativo sobre relacionamentos

mulher

relacionamento

mulheres

cara

vai

pra

casamento I 1 46
. — I
assim I 34
casa _ 1,07%

Fonte: YouTube | Elaboragao: FGV ECMI

Entre os eixos argumentativos mapeados, mencdes a relacionamentos amorosos,

contendo dicas para lidar com namoradas, noivas ou esposas, se destacam. O mote
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principal deste eixo consiste em “nao deixar uma mulher te fazer de otario (sic)”, objetivo

que se desdobra em um conjunto de a¢des incentivadas ou proibidas.

Sob esta perspectiva, o homem deve ser um bom marido, um bom pai, além de sustentar
as despesas financeiras da casa, visando, sobretudo, ter um casamento e “sexo pelo resto
da vida (sic)”. Ser um homem qualificado como dominante, que se impde e representa a
“rocha firme” da relagdo também sdo atributos elogiados. Por outro lado, homens
passivos, que “deixam a mulher dominar”, expdbem comportamentos supostamente

femininos ou retomam o relacionamento apds um término sao altamente criticados.

Para além destas dicas comportamentais, este eixo também apresenta criticas a
feministas por “distorcerem” os papéis dentro do casamento, a mulheres consideradas
bonitas por supostamente trairem mais e conseguirem empregos com mais facilidade, e a
mulheres com filhos, que estariam fisicamente “mais estragadas (sic)” e emocionalmente

mais maduras e independentes.

13



Grafico 02 - Eixos argumentativos sobre questdes emocionais, sexualidade, idade

e peso corporal

Topic M Idade [ Questdes emocionais [l Sexualidade |1 Peso corporal
sexo 1 '5.527%
emocional I .50
velho I 11.25%
peso I 10.90%
sexusl I 10.47%
energia I ©.35%
termogenico I 5-29%
I - ©7%
pornografia I < 52%
terapia I 4-46%
30 B
neves I 3-01%
quilos I 3 83%
controle emocional I 2 63%
controle I 3.54%
emocao I 3-36%
gordo I 329%
consciencia I 3-25%
termometro I 319%
ce I 3-00%
ta I 2-97%
sentimentos I 297 %
ceta I 2 85%
SeXo sexo I 2.79%
dor I 2.74%
filho I 2 68%
pedestal I 2.65%
sexo pedestal I 2.56%
dependencia emocional [N 2.54%
sentimentos emocoes [ 2-43%
brother I 2-25%
20 I 2.13%
mercado I 2.02%
estrategia I 1-°0%
valor sexual I 1-85%
estrategia sexual I 1.85%
30 anos I 1-85%
pai I 1.83%
mulher I 1.74%
cara I .74%

Fonte: YouTube | Elaboragao: FGV ECMI

Delineando os eixos argumentativos mapeados, identificamos uma certa similaridade
entre alguns destes, com topicos referentes a 1) questoes emocionais, 2) sexualidade, 3)
idade e 4) peso corporal. O que os aproxima, neste sentido, é o fato de que ambos dizem

respeito ao comportamento e a aparéncia de homens e mulheres, qualificando-os como

sujeitos de “alto valor” ou nao.
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Sob a perspectiva dos videos mapeados, entende-se que homens seriam mais fortes
emocionalmente, criticando mulheres que simulam um certo desapego ou ainda mulheres
que teriam se relacionado com varios homens, pois isto atrapalharia a criacdao de um
vinculo emocional. Nesse escopo, ha ainda uma certa dualidade nos argumentos: ora,
afirma-se que homens devem ser mais racionais e menos emocionais, ora indicam que os

homens nao precisam camuflar dores e sofrimentos.

No que diz respeito a sexualidade, os argumentos sao mais coesos entre si, defendendo,
por exemplo, que as mulheres conseguem ter relagdes sexuais com mais facilidade,
enquanto o homem carrega uma certa necessidade biologica que o coloca em situagao de
desvantagem. Assim, seria mais facil, para as mulheres, manipularem os homens em troca
de sexo. Os videos dissertam ainda sobre um suposto “valor sexual de mercado (sic)”, uma
classificacao formada por critérios como aparéncia, idade e classe social, que define o

quao atraente é uma mulher ou um homem.

A aparéncia, nesse sentido, é um aspecto extremamente valorizado em tais videos,
aparecendo nos topicos referente a idade e ao peso corporal, por exemplo. Afirma-se que
mulheres teriam um “pico” de beleza e sensualidade, entre os 25 e 28 anos, o que
justificaria casos nos quais homens pedem o divércio apdés décadas de casamento.
Mulheres mais velhas e com filhos teriam, sob este ponto de vista, um valor baixo.
Relagbes com pessoas acima de um peso supostamente ideal também sao rechagadas,
com videos que indicam que pessoas magras devem se relacionar apenas entre si. Criticas
a uma suposta romantizacao da obesidade e comentarios nitidamente gordofdbicos

compdem este eixo.

15



Grafico 03 - Eixo argumentativo sobre a diferenca bioldgica entre os sexos

biologica _ 5,64%
diferente _ 4,87%

questao hormonal _ 4,43%
hormonio _ 4,43%
questao _ 4,13%
moleques _ 3,84%

Fonte: YouTube | Elaboragéo: FGV ECMI

Os pontos supracitados sao, muitas vezes, embasados em um certo determinismo
biolégico, que corresponde a um dos eixos argumentativos mapeados nestes videos.
Trata-se de justificar as diferencas no tratamento conferido a homens e mulheres,

justificando papéis de género em razao do sexo biologico.

Neste ponto, hormoénios diferentes gerariam pensamentos, funcionamentos cerebrais e
acoes diferentes. Tomar a red pill seria, de acordo com tais videos, compreender a biologia
e como ela opera justificando certos pontos. Assim, também ha o entendimento de que ao
defender esta tese, os homens seriam injustamente acusados de serem machos,

heterotops e opressores.



Grafico 04 - Eixo argumentativo sobre violéncia
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Fonte: YouTube | Elaboragéo: FGV ECMI

O supracitado determinismo biolégico também influencia alguns dos argumentos
observados na discussdo sobre violéncia, a partir do entendimento de que homens
seriam, natural e biologicamente, mais violentos. O que, sob este ponto de vista,

justificaria comportamentos supostamente rotulados como machistas.

O debate sobre violéncia, vale dizer, também adentra na seara da violéncia doméstica,
com argumentos que refutam o teor de género desta agressao. Assim, afirma-se que a
nocao de que as mulheres sdo as maiores vitimas da violéncia doméstica seria, na
realidade, uma narrativa falaciosa, uma vez que, numericamente, homens sao os
principais alvos. Os videos também criticam politicas de atendimento especial a mulher,
levantando questionamentos acerca da necessidade de uma protegao diferenciada as

mulheres.
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Grafico 05 - Eixos argumentativos sobre negocios e investimentos
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Fonte: YouTube | Elaboragéo: FGV ECMI

Ha ainda, nos videos mapeados, um forte interesse no debate sobre negocios e finangas.
Entende-se, nesse sentido, que homens com mais recursos financeiros sao sujeitos
classificados como de maior valor. Estes, ao mesmo tempo em que podem desfrutar de
um status supostamente mais valorizado, precisam se proteger de mulheres interesseiras
e que sé desejam ter suas despesas custeadas por um homem. No entanto, mesmo com
esta preocupacao, repercute a nogao de que, para o homem, € mais interessante ter
relacbes com mulheres com um salario mais baixo, pois, assim, este homem podera

exercer sua funcao entendida como natural de provedor.

Também ha um eixo argumentativo voltado a discussao sobre investimentos on-line.

Nota-se, nesse escopo, que os influenciadores que conduzem estes videos, além de
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atuarem como coaches de relacionamento e masculinidade®, também procuram fornecer
treinamentos em ambiente on-line. Estas capacitacdes dizem respeito a dicas sobre
relacionamentos, com a venda de livros e cursos, mas também tratam de treinamentos

para investidores iniciantes.

2) Recomendacoes de video pela plataforma

As coletas de videos recomendados pelo YouTube a partir da lista inicial de 89
videos-sementes ocorreu por meio do modulo Video Network da ferramenta YouTube Data
Tools. O médulo retoma uma rede de recomendacdes entre videos a partir do parametro
RelatedToVideolD, disponivel para acesso via interface grafica do YouTube até 08 de agosto
de 2023, quando foi formalmente desativado’. Embora com limitacdes, o pardmetro em
questao tem sido utilizado para pesquisas sobre o funcionamento do sistema de
recomendagdes da plataforma, ja que fornece informagdes sobre quais videos sao
relacionados entre si pelo algoritmo do YouTube (MACHADO et al., 2020; TEGGIN;
SCHWANTZER e NGUYEN, 2021).

® Cabe destacar que, por vezes, é tracada uma diferenciacdo entre os red pills e os coaches de
relacionamento e sedugao, mais voltados a dicas para ensinar um homem a conquistar uma mulher. Esta
distincdo, no entanto, ndo extingue a forte relacdo entre estes grupos, sobretudo no que diz respeito a
defesa de ideias conservadoras no trato sobre relacionamentos amorosos.

7 Para mais informacdes ver:
https://oglobo.globo.com/blogs/sonar-a-escuta-das-redes/post/2023/05/youtube-vai-reduzir-transparencia-
e-dificultar-pesquisas-sobre-seu-sistema-de-recomendacao-de-videos.ghtml . Acesso em: 10 out. 2023.
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Grafico 06 - Recomendagdes do YouTube para os 89 videos-semente
Periodo: de 1 de janeiro a 07 de agosto de 2023
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Fonte: YouTube | Elaboragao: FGV ECMI

Cluster 1 (Verde) - 22,5% de videos | 23,1% de recomendacdes

R NN | S o

O maior cluster em numero de videos é formado por conteludos diversificados.
Personalidades masculinas variadas sao recorrentes entre os videos de entrevistas
presentes no canal, como Arthur do Val, Paulo Muzy e Thiago Schutz. Entre os canais de

episodios completos e recortes de trechos, esses podcasts sao caracterizados por
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possuirem alto numero de inscritos em seus canais, como Inteligéncia Ltda, Flow Podcast,

Lutz [OFICIAL] e Sem Groselha [OFICIAL].

Cluster 2 (Rosa) - 17,2% de videos | 11,6% de recomendacdes

PRA OUVIR [

0 QUE VOCE ~

Videos sobre motivagdo pessoal ficam em destaque no segundo maior cluster em nimero
de videos e quarto em quantidade de recomendacgdes originadas. Os conteddos de Medha
Cast, Bora pra Pratica e Cortes Cast trabalham aspectos relacionados a dicas de sucesso

financeiro, inteligéncia emocional e conhecimentos gerais sobre o ser humano.

Cluster 3 (Laranja)- 15,7% de videos | 24,1% de recomendagées

FAGAISSO QUE EU Sl pOR ISSOEUFALD gl
VOUFALAR.. WS M pamaonowen N

EVEJAAMAGICA > " NAo TER DO
ACONTECER %9 ;i \uslil DA MULHERADA.

Reunindo 53 dos 89 videos-semente (cerca de 60%) e também originando a maior parte
dos videos recomendados, além de representar 15,7% da rede formada apenas por videos
recomendados, o cluster possui contetudos favoraveis ao movimento Red Pill, com
entrevistas em formato de podcast com personalidades desse movimento, sobretudo o

influenciador Thiago Schutz. Dentro dessa dinamica, os titulos deste grupo sao
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direcionados para o publico masculino e enfatizam recomendagbes sobre
relacionamentos amorosos, com enfoque nas dinamicas ideais de um relacionamento e os
comportamentos de mulheres, em primeiro lugar, e também de homens diante dessas
mulheres. Os canais com maior quantidade de videos no cluster sao Super Chad do Futuro,

Cortes do MHH e Cortes PINK & PILL [OFICIAL].

Cluster 4 (Azul claro)- 14,7% de videos | 15,5% de recomendacdes

$ SHORTS

Também reunindo parte expressiva dos videos-semente (26 dos 89, ou seja, 29,2%), mas
com menor centralidade de videos nomeados como red pill em comparagao com o cluster
3, o conjunto de videos segue o padrao de direcionamento ao publico masculino com
enfoque em recomendagdes sobre comportamentos masculinos que seriam desejaveis em
um relacionamento amorosos, definidos a partir de percepgoes incisivas sobre o que seria
natural e biologico para um homem e para uma mulher, bem como na vida pessoal,
relacionados a sucesso financeiro e inteligéncia emocional em torno desse resgate do

“homem verdadeiro (sic)”.
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Cluster 5 (Azul) - 6,7% de videos | 6,9% de recomendagées

“Serd que'nio '.
' faltou reacao dos
setores de

NOVA REPUBLICA

ODE SER PRESO AINDA HOJE! 2

Produto das recomendagdes de segundo nivel, o grupo € protagonizado por contetdos
politicos vinculados ao campo politico da direita, girando em torno de canais como Jovem

Pan News, Panico Jovem Pan e Morning Show.

Cluster 6 (Amarelo) - 6,4% de videos | 6,9% de recomendagdes

Conteudos de youtubers homens, relacionados a musculagao e demais exercicios fisicos,
além de fisiculturismo, ficam em destaque no grupo em questdo. Nomes como o do

influenciador fitness Renato Cariani sao frequentes nos titulos dos videos em questao.
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Grafico 08 - Analise estatistica de recomendac6es inter e intra cluster
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Fonte: YouTube | Elaboragéo: FGV ECMI

A rede de videos formada pelas recomendagboes da plataforma a partir dos 89
videos-semente € majoritariamente dominada por recomendagdes intracluster,
sinalizando para a tendéncia de que as relagdes de similitude que justificam a
classificagao relacional da propria plataforma estejam assim manifestas no agrupamento

proposto pela modularidade refletida no Grafico 07.

Apesar do predominio de recomendacdes intracluster, conjuntos especificos de video se
destacam como componentes de transicdo entre grupos distintos. Nesse sentido, o fluxo
relacional que desagua no maior e mais genérico grupo identificado nesta rede, o cluster 1
fica em destaque a partir de diferentes pontos de entrada, como os clusters 6, 4 e 5,
apontando tanto para afinidades tematicas, quanto para o repertério de temas que toma

parte dos canais presentes nas selecao inicial.
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Por sua vez, os clusters mais propriamente marcados pela presenca de conteddos Red Pill,
nomeadamente os subconjuntos 3 e 4, aparecem de forma conectada a partir das
recomendacgdes que partem do cluster 4 e levam ao cluster 3, sendo este fluxo o segundo a
nivel de recomendagdes intercluster. A reciproca também se faz presente a partir de 3,3%

de recomendacdes geradas pelo cluster 3 e situadas no cluster 4.

As dinamicas descritas podem ser ilustradas pelo exemplo abaixo. No rastreamento,
sinaliza-se para o fluxo de relacionamento entre diferentes contetdos. Na imagem, o
primeiro video, fortemente interno ao movimento Red Pill e classificado como parte do
cluster 3, inicia diversos ciclos de recomendacgdes, entre eles um que desagua em um

material sobre exercicios fisicos, situado no cluster 6.

Grafico 09 - Rastreamento de videos recomendados
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Fonte: YouTube | Elaboragédo: FGV ECMI
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CONCLUSOES

As analises aqui expostas apresentam um caminho exploratorio para compreender os
rumos do movimento Red Pill no contexto do YouTube no Brasil, corroborando com a
nogao de que a violéncia contra mulheres assume roupagens diversas no ambiente
on-line. No caso aqui analisado, a violéncia aparece sob a forma de videos opinativos que
reforcam visdes conservadoras sobre os papéis assumidos por homens e por mulheres na

sociedade, opondo-se a qualquer ideal de equidade entre os géneros.

Aplicando uma modelagem de tépicos nos videos selecionados, identificamos alguns
eixos argumentativos principais: 1) dicas sobre relacionamentos amorosos, com
incentivos para que os homens sejam dominantes e criticas a mulheres feministas por
supostamente distorcerem os papéis dentro de um casamento; 2) mengdes ao
comportamento e a aparéncia de homens e de mulheres, qualificando-os como sujeitos de
“alto valor” ou nao, a partir de topicos relacionados a questées emocionais, sexualidade,
idade e peso corporal; 3) justificativas para papéis de género em razao do sexo biolégico;
4) debates sobre violéncia, com o entendimento de que os homens seriam naturalmente
mais violentos e, por outro lado, seriam os maiores alvos da violéncia doméstica; 5) além
de dicas e consultorias sobre negbcios e investimentos, disseminando uma certa cultura

do aconselhamento.

Indo além do conteddo e verificando como estes videos operam em uma rede de
recomendacdes da plataforma, mapeamos uma forte relacao entre contetidos Red Pill e
videos que trazem entrevistas com personalidades masculinas diversas, desde o
ex-deputado Arthur do Val até o médico e influenciador Paulo Muzy. Outros conteldos,
como videos de motivagao pessoal, de veiculos e jornalistas de direita ou ainda de

exercicios fisicos, também aparecem vinculados ao conjunto inicial de videos Red Pill.

Essas recomendagdes podem indicar que estes conteddos conseguem, de algum modo,
dialogar com outros nichos na plataforma. No entanto, chama a atengao o fato de que o
maior indice de recomendacgdes se da entre conteddos Red Pill, ou seja, o cluster com o

maior volume de videos recomendados possui contetudos explicitamente favoraveis ao
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movimento Red Pill. Assim, ao mesmo tempo em que fura algumas bolhas ao dialogar com
nichos diversos, o movimento Red Pill também consegue reforcar sua propria base,

solidificando a disseminacao de conteddos que, em diferentes niveis, violentam mulheres.
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