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SE A China é a fabrica do mundo,
o Brasil € a fazenda. A agricultura
brasileira floresce e da frutos. No so-
cial, vai de Josué de Castro, com o
seu “Geografia da Fome”, nos anos
40, a Jose Graziano, recém-eleito a
presidéncia da FAO (Organizacdo
das Nacoes Unidas para a Agricul-
tura e a Alimentacdo).

A bandeira inicial levanfada por
Lula no seu discurso da vitoria foi
“Fome Zero”, e ndo o “Tolerancia
Zero” aplicado a violéncia em No-
va York, por exemplo,

Em 2007, na alta global do preco
dos alimentos, que, a rigor, benefi-
cia macroeconomicamente o Brasil,
mas prejudica pobres de todas as
partes, o governo reajustou o Bolsa
Familia de forma a compensar a per-
da de renda na base.

Dilma repefe a receita ao eleger
como meta principal a erradicacao
da miséria (tecnicamente, o mise-
ravel é aquele que nao consegue su-
prir suas necessidades caloricas ba-
sicas). O lema geral de governo é
“Um pais rico € um pais sem pobre-
za”, e o Brasil sem Miseria, a sua
principal inovacao.

A recente tentativa de compra do
Carrefour veio adicionar um tempe-
ro global ao comercio local de ali-
mentos. 5e o Cristo Redentor deco-
lando na capa da “The Economist™
como umda espécie de super-homem
virou icone do momento brasileiro,
Abilio Diniz tentou fazer o mesmo
com o Pdo de Acucar.

Agora, pelos dados de compras
mostrados pela POF (Pesquisa de
Orcamentos Familiares), do IBGE,
fica dificil entender todo esse infe-
resse pelo setor varejista de alimen-
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tos do pais, uma vez que a despesa
em alimentacao por familia caiu
(2, 34% em termos reais no boom en-
tre 2003 e 2009, guando 36 milhoes
de pessoas foram incorporadas as
classes A, B e C fupiniguins.

Isso significa mais dinheiro no
bolso e menos alimento na boca?

O paradoxo aumenta se levarmaos
em conta a diferenca entre a alimen-
tacdo feita fora do lar, que cresce
29%, e aguela feita em casa, esta
vendida pelos supermercados, que
cal ainda mais: 9,7%.

Os proprios dados qualitatives da
POF contradizem essa ideia: a par-
cela da populacdo para quem a

Quando sobem de classe,
as pessoas mudam tanto
os produtos que compram
como os locais de compra

quantidade ndo é suficiente cai
34,3%, enquanto a parcela daque-
les aos quais a qualidade do alimen-
to € sempre do tipo que querem so-
be 33,1%.

Se pensarmos a POF como uma
suculenta iguaria, enfre o garfo e a
boca existem vidrios percalcos. A
queda da despesa com comida por
familia ndo implica que a despesa
por brasileiro também caiu, pois as

familias estdo ficando menores a luz
da transicdo demografica em cur-
so. Em 1992, cada domicilio finha
cinco pessoas e, agora, menos de
quatro —esse € o segredo da recei-
ta. O problema afeta os desavisa-
dos, que usam as tabulacoes do
IBGE como se fossem “junk food”.
Na verdade, a despesa de alimen-
tacdao em casa por brasileiro nao
caiu. Agora, a gente ndo quer sé co-
mida, se forem incluidas as despe-
sas com bebida, material de limpe-
za, produtos de higiene pessoal e
outros agregados. Quando sobem
de classe, as pessoas mudam tanto
05 produtos que compram comao os

locais de compra. Esse € o pomo da
discordia franco-brasileira. Alguém
da classe E faz 28%b dessas despe-
sas em supermercados, enguanto
as classes A e B fazem 63%,

Se medirmos onde o custo da s0-
la de sapato de Milton Friedman é
gasto, as classes A e B, que crescem
muais que todas as demais, compram
em supermercados quatro vezes o
que a classe E compra e fazem 30%
menos compras em outros esfabe-
lecimentos.

A medida que a sociedade fica
mais rica, especialmente se sai da
base da piramide —como agui, mas
ndo alhures—, gasta mais tempo
nesses locais com ar condicionado,
tanto pelo leque de escolhas e pra-
ticidade, incluindo estacionamento
e, agord, as vias da internet, como
pela seguranca. Se aplicarmos a
projecdo de composicdo de classes
do CPS (Centro de Politicas Sociais)
para 2014, frute do efeito renda, as
despesas em supermercado cresce-
rido de 47% para 52% come parce-
la do agregado de despesas.

Alfred Marshall dedicou atencdo
a licoes do mercado de peixes, Os
leitores da Folha talvez achem que,
se estivesse vivo, Marshall usaria
agora como inspiracdo o mercado
financeiro. Discordo: o super, ou me-
thor, o hipermercado de agora é o
proprio. Nenhum outro descreve me-
lhor o nosso dia a dia.
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