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CAPITULO

0 ESCOPO E METODO DA TEORIA ECONOMICA

INTRODUGAO

O problema da defini¢do da Economia como ciéncia e de sua situagio como
drea de estudo tem desafiado pensadores, desde Adam Smith até nossos dias.

Smith classificou sua obra, A Riqueza das Nagdes, como “uma investigagdo
sobre a natureza e as causas da riqueza das NagBes”. J. 8. Mill considerava a Eco-
nomia como “‘a ciéncia prética da produgdo e distribui¢do da riqueza”.

Mais modernamente, a énfase tem passado do conceito de riqueza como
ponto focal do estudo da Economia para o conceito de bem-estar material, ou
seja, vem-se dando mais importincia ao aspecto humano e seu relacionamento
com bens materjais.

Tal tendéncia é clara na defini¢do de Alfred Marshall, que taivez seja a mais
conhecida ¢ que diz: “Economia ¢ o estudo do homem dirigindo sua vida cotidiana”
(Economics is the study of mankind in the ordinary business of life).

A popularidade da definigdo de Marshall talvez possa ser explicada por seu
alto grau de generalidade, englobando os aspectos mais particulares constantes de
outras defini¢Bes.

Embora definiges criem grandes controvérsias, todas concordam, com
relativa facilidade, no tocante 2 4rea de agdo da Ciéncla EconOmica. Ela fornece
respostas parciais a questdes como: “Que deve uma sociedade ou um pafs produzir?
Como s¢ determinam os pre¢os? Como se forma e se altera a renda-de um pais?
O que determina a poupanga e o investimento? Por que h4 perfodos de crescimento
econdémico e perfodos de estagnagdo? Que € a inflagdo? Qual polftica econdmica
o governo deve adotar? Qual o seu papel no bem-estar da populagio? O que deter-
minam as relagdes econdmicas internacionais? Por que existem disparidades nos
niveis de riqueza entre regides de um mesmo pais?”.
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Essas e infinitas outras perguntas enquadram-se na drea de estudo da Eco-
nomiz ¢ para elas os economistas tentam achar respostas adequadas,

~ Para tal, os economistas observam a realidade e, baseados na selegdo de certas
propriedades ¢ sua relagio com fatos, criam teorias.

METODO ECONOMICO

Resumidamente, pode-se descrever o método econdmico como uma seqiiéncia
de passos que auxiliam a compreender a realidade e, a partir dai, a formular pre-
visGes sobre o mundo real,

O esquema abaixo reproduz as principais caracteristicas da metodologia de
andlise normalmente utilizada no estudo da economia,

Abstragdo Experimental

Moo Abstragio Madelo Modelo

e i % Estat(stico

Tedrica Tebrico
Raclocinic Légico
Dedugde
Compreensis g
Previsio do Interpretacdo C_?:gili-l:ias
Mundo Real Tedrica Experimentacio
[}
Indugio
interpsetagio
Observagdes
Estatistica

A andlise parte da observagio do mundo real, e objetiva a compreensdo ¢
a previsio dos fendmenos econdmicos, De um lado, a andlise econémica positiva
interessa-se pelas relagBes entre- fendmenos econdmicos e pela compreenséo e
previsdo do mundo econdmico real, de forma neutra e desprovida de valores éticos
ou morais. O objetivo maior é a compreensdo e a previsdo, sem que haja qualquer
intengdo de julgar esta realidade, ou de alterar o curso dos eventos. Quando o
economista formuta um modelo para o funcionamento de um mercado monopolis-
tico, ele estd preocupado em estabelecer as causas e resultados do fendmeno, sem
necessariamente julgar sua conveniéncia para a sociedade como um todo.
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De outro lado, a andlise econdmica normativa interessa-se em compreender
e prever a realidade, tendo por meta a consecugio de certos objetivos, utilizando
para tal a possibilidade de formulagdo de politica econdmica para intervir no
mundo real. Quando o economista avatia um monopélio com relagio 2o seu poten-
cial de pesquisa, redugio de cusios, eqilidade e outros quesitos, e a partir dai
formula estratégias de agdo econdmica, ele estd-se utilizando de andlise econ6mica
normativa.

Evidentemente os dois objetivos, o positivo e o normativo, se confundem na
grande maioria das vezes. O economista, como qualquer outro praticante de uma
ciéncia soctal, dificilmente consegue desvencilhar-se de sua realidade soclal, eco-
nomica, cultural e politica de forma a adotar uma postura essencialmente positiva.
Por outro lado, jamais conseguird formular uma teoria econdmica normativa sem os
conhecimentos da economia positiva.

Em realidade, a existéncia do hipotético conflito entre economia positiva
e economia normativa raramente se concretiza, Daf a futilidade de se tentar separar
a fungdio técnica da fungdo politica do economiista,

Pode-se observar no esquema reproduzido na pdgina 2 duas seqiiéncias distin-
tas de passos. A primeira, seqiiéncia externa, pode ser chamada modelo estatistico ou
indutivo, ao passo que a seqiiéncia intema ¢ o modelo tedrico ou dedutivo,

Mais uma vez, essas duas formas de conseguir-se a compreensio ¢ a previsdo
do mundo real se complementam, e nfo devem ser entendidas como métodos
alternativos,

Um modelo é uma representagdo simplificada da realidade, composta de
um conjunto de relagbes entre entes econdmicos, ¢ que possibilita a simulagdo
de fendmenos, observados empiricamente ou ndo.

A partir da sensibilidade do economista com relagio aos fendmenos do
mundo real, é necessério um esforgo de abstragdo através do qual selecionam-se,
dentre as infinitas relagBes possiveis, aquelas mais representativas e pertinenies
ao problema em questdo. Sem esse esforgo de abstragfo, corre-se O risco de enga-
jamento numa tarefa impossivel, ou seja, a da reprodugdo do mundo real com
toda sua infinita complexidade.

A abstragdo possibilita a identificagiio de relagGes entre entidades econd-
micas, a “teoria”, o que vai possibilitar tanto a formagdo de um modelo tedrico
como a de um modelo estatistico, Este iltimo nunca deve prescindir de uma
formulagdio tedrica prévia.

Embora um modelo estat{stico seja essencialmente uma representacdo de uma
seqiiéncia de observagSes empiricas, ele nio deve ser formulado sem o endosso de
uma interpretagio tedrica dos fatos, Evidentemente a selegfio do modelo, bem
como a énfase que se lhe dé como instrumento de andlise, vai depender da razdo
para a qual o modelo é construido.
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Uma vez construidos, os modelos serdo utilizados para a obten¢io de con-
clusdes légicas, no caso do modelo tedrico, Em ambos os casos, obtém-se afirma-
¢Oes sobre a realidade analisada, as quais, devidamente interpretadas, servirfo de
base para a compreensdo efou previsio da realidade econ6mica. Esta seqliéncia
de passos constitui a estrutura bdsica do método de andlise empregado por
economistas.

Algumas premissas sdo freqiientemente aceitas na forinulagdo de modelos
econdmicos, muite mais como simplificadoras da realidade do que como observagdes
empiricas. Dentre as mais importantes se destacam a premissa da unidade de
objetivos, a premissa da racionalidade e a premissa de coeteris paribus.

A primeira aceita, sem demonstra¢do, o fato de que os agentes econdmicos
agem sempre de forma a obterem um objetivo Gnico primordial que se sobressai
sobre todos os demais. Por exemplo, na teoria da firma, aceita-se como Gnico
objetivo do empresdrio a maximizagio do lucro, embora sabe-se que, na realidade,
outros objetivos estardo presentes na fungdo objetivo do empresdrio, tais como
metas de expansio ¢ crescimento, diversificagiio, controle de riscos, imagem na
opinido piblica e no governo etc. Na teoria do consumidor aceita-s¢ a hipGtese
de que a fungdo utilidade, a ser maximizada, é fun¢fo unicamente das quantidades
de produtos ¢ de servigos consumidos, embora saiba-se da existéncia de grande inter-
dependéncia entre a utitidade de um consumidor ¢ quantidades consumidas por
outros consumidores,

A segunda premissa, a da racionalidade, implica que os agentes econdmicos
otimizem uma varidvel-chave. O processo de maximizagio {ou minimizagdo) de-
monstra a racionalidade de homo economicus, jd que, uma vez detectada a varidvel
primordial, ela serd otimizada, independentemente de outros objetivos. Pressupte-se
ainda que os agentes ccondmicos tém conhecimento de todas as varidveis inter-
venientes no processo de otimizagdo, e que nFo cometem erros na obtengdo de
seus objetivos, ou seja, sdo eficientes,

A terceira premissa, a de coeferisparibus, também ¢ uma simplificadora do
mundo; sem ela a complexidade da andlise se tornaria insuperdvel, Esta hipétese
equivale, em economia, ao experimento cientifico, quando todas as varidveis,
menos uma, sio controladas ou mantidas fixas, Alfred Marshall introduziu este
método na andlise econdmica. Implica a no¢do de que, embora seja sabido que
todas as varidveis economicas dependam de todas as demais, seja possivel, na maioria
das vezes, isolar algumas como mais importantes que outras. Em geral, as varidveis
dependem essencialmente de algumas outras poucas varidveis, embora, em maior
ou menor grau, tudo dependa de tudo o mais. '

Assim, a hipitese do coeteris paribus (ou todas variiveis permanecendo
constantes) possibilita o dimensionamento do nimero de varidveis consideradas,
de forma a tornar vidvel a formulagdo de hipoieses acerca da relagio entre elas,
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A demanda por came bovina, por exemplo, depende do nivel de renda
do consumidor, de seus hdbitos e preferéncias, do prego da carne de frango, do
prego de todos os outros alimentos, e até do prego de automdveis, de cruzeiros
maritimos, de vestudrio etc. etc. etc. Com a hip6tese de coeteris paribus isolam-
se as mais importantes, como nivel de renda ¢ prego de produtos semelhantes,
mantendo-se as outras varidveis constantes. Serla impossfvel a andlise de de-
manda por carne s¢ fosse preciso analisar os milhares de outros mercados, que,
em maior ou menor grau, também o influenciam.

Atrelada 3 hipStese de coeteris paribus, a andlise econdmica emprega o
conceito do equilibrio, também emprestado das ciéncias exatas. Uma situagiio
econdmica encontrase em equilibrio quando nenhum agente econdmico pode
alterd-la sem piorar a sua prépria situagdo. Nestas condi¢des, ndo h4 incentivo
para que os agentes se comportem de forma distinta da que prevalece no mo-
mento. Analogamente ao conceito fisico de equilfbrio, poderseia dizer que
em equilibrio existe um balango de forgas que introduz um elemento de inércia
no comportamento dos agentes econdmicos.

Diz-se, por exemplo, que o mercado de camne bovina estd em equilibrio
quando existe um prego, ao qual a mercadoria ¢ transacionada, que satisfaz
simuitaneamente vendedores e compradores. Em outras palavras, ao prego
vigente, a quantidade que os ofertantes desejam vender & igual 3quela que os com-
pradores estdo dispostos a adquirir. -

A andlise econdmica ¢ primordialmente uma andlise de equilibrio, ou seja,
os modelos sio formulados de forma a produzirem situagdes de equilbrio. No
caso do mercado de carne bovina, o modelo produzird dois pregos de equilfbrio
distintos se forem introduzidos dois niveis de renda dos consumidores. Assim,
coeteris paribus, ou seja, supondo-se todas as demais varidveis constantes, fais
como oferta de carne, pregos de outros produtos, preferéncias etc., o prego de
equilfbrio da carne para o nivel de renda X seria p* e para o nivel de renda
Y seria p¥.

A determinagdo de uma posigio de equilibrio ¢ uma andlise estdtica, O
equilibrio é determinado sem considerar-se a evolugdo, ao lotigo do tempo, das
varidvels determinantes dessa posigio de equilfbrio, Quando, no entanto, supde-se
que o nivel de renda dos consumidores evolua de X para Y, e que porianto o
prego de equilfbrio evolua de p* para pY, estd se empregando uma técnica anal{tica
chamada estdtica comparativa, ou seja, compara-se os resultados obtidos por meio
de dois modelos estdticos.

A estitica comparativa ndo ¢, no entanto, uma abordagem dindmica que’
determine a evolugdo das varidveis do modelo ao longo do tempo. Pelo contrdrio, 0
fator tempo é praticamente ignorado. A comparagdo de duas situa¢des de equi-
librio ¢ efetuada sem que se esclarega como o sistema evolui de uma posigdo de
equilibrio para outra, ou mesmo, qual a duragdo do processo de ajustamento de
um equilibrio para outso.
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Finalmente, cabe ressaltar que a hipStese de coeferis paribus permitiu a
Marshall a introdugdo definitiva na economia da técnica analitica do equilibrio
parcial, que se contrapde ao equilibrio geral,

A abordagem do equilibrio_geral reconhece explicitamente a interdepen-
déncia entre todos os mercados de um sistema econdmico, Walras, reconhecendo
este fato, formulou modelos econfmicos matemdticos que refletiam a estrutura
de vasos econdmicos comunicantes. A abordagem dos economistas cldssicos tam-
bém era essencialinente de equilibrio geral, embora sem o formalismo e a exatiddo
de modelos matemdticos.

A andlise de equilibrio parcigl, geralmente utilizada na andlise econdmica
introdutéria e de nivel intermedidrio, utiliza a hipétese de coeteris paribus e
isola aquelas varidveis mais relevantes para a andlise do problema em questfo,
E uma hipbtese simplificadora, que permite respostas aproximativas as questdes
levantadas, ¢ que tem a v‘.ramtagem de permitir a representagdo geométrica e gréfica
dos fenOmenos econdmicos. Caberd ao economista, na fase de interpretacfio
das conclusGes obtidas pelo uso dos modelos (como representado no esquema
acima), considerar todas as simplificagbes de que langou mdo a fim de tornar
a anilise possivel. Se 0 modelo for corretamente construido, baseado em algumas
poucas varidveis relevantes, ¢ montado a partir de estruturas tedricas adequadas, as
conclusGes deverdo ser, pelo menos, qualitativamente corretas.

0 PROBLEMA ECONOMICO

O problema econdmico aparece ao usarse recursos para a satisfacio de
necessidades, ou desejos do homem. Os recursos a serem utilizados ndo sfo
Somente recursos naturais como terra, dgua, minerais, vegetais etc., os quais,
muitas vezes, o homem ndo necessitou transformar ou beneficiar, mas incluem,
também, recursos ffsicos e mentais como sua forga bruta e inteligéncia, além de
instrumentos, ferramentas, mdquinas e edificios por ele fabricados.

Chamam-se esses recursos fatores de produgio, por serem usados para
a produgio de coisas que atendem as necessidades dos homens. Estas coisas sio
chamadas bens. Além de bens, os fatores de produgio podem criar servigos,
que igualmente atendem 3s necessidades humanas. Nio $80, todavia, bens fisicos,
concretos, tangiveis, mas atendem a uma solicitagio de necessidade ndo material
como educagio, limpeza, um corte de cabelo ete’

O ato de fazer-se bens e servigos chama-se produgdo, e o ato de usd-los para
satisfazer a necessidades chama-se consumo.

Escassez  Os descjos e necessidades humanas sio insacidveis e, assim, a procura
de bens e servicos pelo homem, para satisfazer a tais desejos, € infinita. Na reali-
dade, a procura efetiva de bens e servigos ¢ limitada pelo poder aquisitivo dos
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individuos; mas a procura potencial é, de fato, infinita, Sempre que possivel, o
homem tentard obter uma quantidade crescente de bens ¢ servigos para satisfazer
a seus desejos.

No entanto, os recursos ou fatores de produgdo existentes sdo limitados,
criando-se, assim, uma escassez relativa de produgdio com respeito aos desejos.
Torna-se necessdrio, entdo, que se criem mecanismos pelos quais seja possivel
decidir o que serd produzido, quais os desejos que serdo satisteitos, que quanti-
dades serdo produzidas, como serd efetuada a produgdo, como obter 0 mdximo
de um conjunto de recursos escassos, como distribuir a produgdo, quem terd seus
desejos satisfeitos e quern no os terd.

Escolha Em virtude da escassez, cria-se a necessidade da escolha. Ao produzir-se
maior quantidade de um determinado bem, deve-se, entdo, aceitar uma quant;dade
menor de outro, j4 que os recursos sio limitados.

A escolha econdmica ¢ feita de vdrias formas, dependendo do sistema eco-
nbmico vigente. Em certas economias primitivas, a escolha ¢ feita pelo chefe do
grupo; em economias socialistas, a decisdo ¢ centralizada. Nas cconomias capita-
listas, as decisbes ou_escolhas econbmicas sdo mdmduallzadas e feitas pelos
consumidores ¢ ‘pelos produtores através do poder aquisitivo que o dinheiro thes
confere. Existem sistemas mistos, onde, além do poder de escolha conferido pelo
dinheiro, as decisdes também sFo tomadas por delegagio de poder, como pelos
sindicatos, pelo governo etc,

A escolha pode ser exemplificada, usando-se o caso de uma dona-de-casa
que se dirige a0 mercado para fazer compras, levando consigo uma certa quantia
que, assim, limita as compras que poderd efetvar. Suponha-se que seu poder de
compra esteja limitado em Cz$ 100,00 ¢ que os produtos 4 venda sejam lazanjas,
magds ¢ peras. Certamente, vdrias serfo as combinagGes possiveis para esta dona-
de-casa; no entanto, ela escolherd a combinagio que, dentro do limite imposto
por seu poder aquisitivo, methor possa satisfazer suas necessidades.

Da mesma forma, uma economia, limitada por sua dotagdo fatorial, escolherd
a combinagdo possivel de produtos que mais satisfagdo proporcione 4 coletividade.

O exemplo constante da Tabela 1.1 indica algumas das vdrias combinagdes
possiveis de frutas, cujos custos sejam iguais ao dinheiro em poder da dona-de-casa,
ou seja, Cz$ 100,00,

Notase que, para a compra de uma diizia de peras, ela terd de deixar de
comprar duas diizias de magds ou quatro dizias de laranjas, ou uma combinagdo
entre elas, de modo que sejam liberados Cz$ 20,00, o prego de uma duzia de
peras.

Em termos de uma economia, quando se decide pela produgio de um bem
qualquer, também sacrifica-se algo que poderia ter sido produzido com os recursos
dirigidos & produgio do bem escolhido. A isto chama-se custo de oporfunidade
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Tabela 1.1 CombinagSes possiveis sujeitas A limitagd3o do poder aquisitivo.,

Dizias de Diizias de Diizias de
laranjas magis peras Despesa total
{a Cz8 5,00) (2 Cz$ 10,00) (a Cz$ 20,00)

10 3 I 100,00

20 - - 100,00

- 5 2,5 100,00

5 2,5 2,5 ' 100,00

1 35 3 100,00

ete. etc. efc. 100,00

de um bem. Sempre que houver escassez, hd de sacrificarse algo, para obter-se
alguma coisa. Este sacrificio ¢ o custo de oportunidade, também chamado custo
econbmico ou custo real.

CURVA DE POSSIBILIDADE DE PRODUCAO

Suponha-se uma economia que produza somente dois bens, dada uma quan-
tidade fixa de fatores de produgfo disponfveis,

A Curva de Possibilidade de Produgdo, também chamada Curva de Trans-
formacdo, é o conjunto de pontos que indica as combinag@es possiveis dos dois
bens, de tal forma que todos os fatores de produgio sejam utilizados, dado um
certo nivel de desenvolvimento tecnolégico,

O Gréfico 1.1 representa a curva de possibilidade de producfio para uma
economia produtora de somente trigo efou automéveis,

Se todos os fatores de produgdo fossem utilizados somente na produgfo
de trigo, poder-se-ia produzir um total de 10,000 toneladas. Se, no entanto, fosse
resolvido produzir-se somente automdveis, o resultado seria seis vefculos. A curva
de possibilidade de produgio indica todas as combinagbes possiveis de trigo e
automdveis, como, por exemplo, 5.000 toneladas de trigo ¢ 3 automaveis.,

A curva de possibilidade de produgdo, em si, nfio indica qual a combinagio
que serd escolhida, mas t8o-somente todas as possibilidades abertas A economia,
Com certeza, no entanto, se a comunidade agir racionalmente, jamais optard por
qualquer ponto A esquerda da curva, pois isto implicaria o aproveitamento parcial
de seus recursos, gerando-se desemprego de fatores de produgdio. A curva indica
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Grifico 1.1 - Curva de possibilidade de produgdo

Autombveis

+ } t + ' t + + % -
0 1 2 3 4 5 6 17 8 9 101
{1000 tonstadash

as combinacBes possiveis, com a utilizagdo total dos fatores, o que excluj todo ¢
qualquer ponto 2 sua direita por serem combinagGles que exigiriam mais fatores de
produgdo do que os disponfveis.

Uma curva de possibilidade de produgdo reta, como no Grdfico 1.1, indica
que os custos de oportunidade sfo consfantes. Qualquer movimeatagio de fatores
da produgio de automéveis para a de trigo, ou vice-versa, significaria que os
fatores poderiam sempre produzir automoéveis e trigo numa proporgdo fixa de
6:10.000. Tal fendmeno decorre do fato de que, qualquer que seja o nivel da
produgio de automéveis ou de trigo, os fatores retirados de um setor e transferidos
para o outro serdo tdo eficientes quanto os j utilizados anterjormente. Se, no
entanto, os fatores a serem transferidos forem continuamente menos eficientes em
sua nova utilizagdo do que os anteriores, o custo de oportunidade serd crescente
e a curva de possibilidade de producfo serd concava, com relagfo & origem, como
aparece no Grdfico 1.2,

_ Oocaso descrite no Grdfico 1,2 mostra wma economlia que poderia produzic
OB de automéveis ou OA de trigo.

Partindo-se do ponto B, nota-se que para cada decréscimo uniforme de pro-
dugdo de automével (BC = CD = DE =EF) o aumento na produgio de trigo €
decrescente (OG > GH > BI > IJ), o que indica que o custo de oportunidade
do trigo ¢ crescente em decorréncia do fato de que os fatores ndo sdo igualmente
eficientes na produgfio dos dois bens. Verifica-se, entdo, que a ¢scassez de recursos
implica opg¢do entre bens alternativos,
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Gréfico 1.2 — Curva de Possibilidade de Produgio
Custo de Oportunidade Crescente

Automoveis
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I J A Trigo {1000 waneladas)

A escolha entre objetivos conflitantes ¢ bem exemplificada pelo conceito
de custo de oportur-dade. Por exemplo, o custo de oportunidade de GH de trigo,
no Gréfico 1.2, 6 jgual a CD de automéveis, A Ciéncia Econdmica refere-se a esse
dilema ¢ tenta determinar:

— que bens e servigos produzir, e em que quantidades;

- ¢omo maximizar a produgiio, dada uma certa dotagio fatorjal;

— como distribuir a produgdo entre 0s membros da comunidade;

— como atingir, a longo prazo, niveis mais elevados de produgio e consumo.

As trés primeiras questdes envolvem respectivamente;

a) a escolha do ponto da curva de transformaciio em que o sistema produtivo deve
situar-se;

b) a organizagfo do processo produtivo, de tal forma que, dada uma dotagdo
fatorial fixa ¢ um dado nfvel tecnolégico, obtenha-se a maior produgio pos-

sfvel; isto equivale a que o sistema situe-se na fronteira ¢ nfo i esquerda da
curva de transformagio;

¢) a remuneragdo pelos servigos dos fatores de produgdo disponiveis e, consegiien-
temente, a determinag@o do nivel de renda ¢ de consumo de seus proprietirios.

Estas trés questdes sfo abordadas por economistas mesmo que a quantidade

de fatores de produgdo seja fixa e que ndo haja progresso tecnolégico ao longo do
tempo.
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J4 a quarta questdo implica a existéncia de deslocamentos da curva de trans-
formagdo causados por aumentos nas quantidades de fatores de produgdo dispo-
niveis efou por progresso tecnoldgico; este ltimo possibilita o aumento da pro-
dugdo com uma dada quantidade de fatores.

Gréfico 1.3 — Deslocamento da Curva de Transformagiio

Automdbyels

Trigo {1000 toneladas)

A curva de transformagdo AB mostra as possibilidades de produgdo, supondo-
se uma dotacdo fatorial fixa, pleno-emprego dosfatores,e utilizagfo generalizada
das técnicas de produgioc mais eficientes. Havendo aumenio nas quantidades de
fatores, como, por exemplo, mais méquinas e equipamentos para a produgio de
automéveis efou expansdo .de dreas agricultdveis, seria possivel a produgdo de uma
maior quantidade de automdveis e de trigo, dada uma tecnologia de produgo cons-
tante. Alternativamente, progressos tecnoldgicos como sementes selecionadas ou
o aperfeicoamento de linhas de montagem poderiam causar um aumento na produ-
¢do de ambos os produtos, mesmo que as quantidades dos fatores de produgiio ndo
houvessem se alterado. Em ambos os casos (e obviamente no caso de ocorréncia
tanto de crescimento nas quantidades de fatores como de progresso tecnoldgico)
a curva de possibilidade de produgdo se desloca, como no exemplo, de AB para
CD. No grdfico, verificase que os fatores que causaram o deslocamento da curva
de transformagdo foram mais favordveis ao aumento da produgdo de trigo.

Vé-s¢, portanto, que as quatro qﬁestées fundamentais da economia, que
serfo abordadas nos capftulos que se seguem, podem ser Hustradas com o uso da
curva de transformacdo, a qual ilustra o problema econdmico primordial, ou seja,
a escassez e a escotha.
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FUNCAO DE PRODUCAO E CURVA DE TRANSFORMACAO

Uma fungio de produgio ¢ definida como uma tabela, ou uma equagdo
materndtica, que mostra a quantidade mdxima de produte possivel de ser obtida
por uma determinada quantidade de fatores de produgfio, dado um certo nfvel
tecnoidgico, )

Assim,
Y =F(K,L)

mostra as quantidades que se pode obter de um produto Y a partir de dada quan-
tidade de fatores, K (capital) e L (trabatho). Supde-se, aqui, que a funcio seja
continua, que sua primeira derivada seja positiva, e que sua segunda derivada seja
negativa. Supde-se que os fatores K e 1. sdo substituiveis, de forma que diferentes
combinagGes entre eles podem produzir uma mesma quantidade do produto Y!.

Suponha-se, agora, a existéncia de um sistema econdmico composto de
dois fatores de produgdo; K representando servigos de capital (mdquinas, equi-
pamentos e construgles) ¢ L representando servigos de mdo-de-obra. Suponha-se,
outrossim, que seja possivel a produgfio de dois bens Y, e Y,, ¢ que a disponi-
bilidade total de K e de L seja fixa.

Assim,
(1) Y = (Ki,Ly)
(2) Y, =1f; (K, L2)

onde K; e L; indicam as quantidades de fatores utilizados na producdo do bem i.
Como as quantidades totais de K ¢ L s#o fixas,

(3 K, +K; <K

4 L,+L, €L

1A primeira derivada g—:z (ou —gg) mostra o zcréscimo no produto decorrente de uma
unidade adicional do fator ¢ chama-se produto marginal do capital (ou do trabalho). A
segunda derivada mostra que a fungdo do produto marginal, embora positiva,d decrescente,
ou sefa, acréscimos constantes de um dado fator, mantendo-se os demais constantes, acar-
retam acréscimos positivos, porém cada vez menores na producio (produto marginal
decrescente), )
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e, obviamente, as quantidades de fatores empregadas serdo sempre ndo-negativas,
ou seja

5) Kj=20 e L;20
As r'elagﬁes (1) - (5) permitem definir a curva de transformagdo para esse
sistema econdmico. Para tal, bastaria fixar a quantidade produzida de um bem e

maximizar a quantidade produzida do outro, sujeita s restrigGes impostas pelas
relagdes (1) - (5). '

Maximizando Y, =f;(K;,L;) com as seguintes restri¢ties:
Y, =1t (Ka,L2)
K, +K, =K
L,+L,=L
e formando-se 2 fungdio de Lagrange
L=1£;(K, +L,) +A [[(K;,L;) ‘é\'z] + 0 (K +Ky -K) +2(Ly+ L, -1)

obtém-se as seguintes equagdes, apés as derivadas de L serem igualadas a zero:

—R+h2=0

Juntamente com as equacdes de restrigio clas devem ser resolvidas de forma
a se identificar os valores de ﬁi ¢ fi, ou seja, as quantidades de fatores utilizadas
na produgdo dos dois produtos, Eliminando-se X, A, ¢ A, a condi¢o a ser satis-
feita em qualquer ponto da curva de possibilidade de produgdo ¢

(6) af foK, _ af, /0K,
of oL, 9f,/0L,
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Portanto, o sistema de equagdes (1)-(6) define, a partir das fungOes de
produgdo, da dotagdo fatorial e da tecnologia disponivel, a curva de possibilidade
de produ¢do.

Suponha-se agora, para simplificar, que s6 exista um fator de produgdo X, e
que a curva de possibilidade de produgdo, expressa de forma implicita, seja

(7) T(Yl :Y2rx)=0

Neste caso, a construgdo da curva de transformacio pode ser demonstrada
graficamente, sendo X; a quantidade do insumo utilizado na produgfio de Y; ¢
X, a quantidade utilizada na producggo de Y,

Grifico 1.4 — Construgdo de Curva de Transformagio

Curva de transformacso

Y =C{Y
Y, _ Y, / 1= C{Y3)

~ Y1 = Fi(Xy)
b T SO S iR EERPTETTRISEE 1

!

............... :L_-- 2
oo
P Y,
P
i 1
o
; ; "
i 1/ X2 =FyYs)

---------------- -
; 1
P
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¥ Il
Y
Y, Y2
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No Gréifico 1.4 sfo construidos dois pontos da curva de transformagio. Na
ldennflcagao do ponto 1, inicia-se pela fixagdo arbitrdria de um nivel de produgdo
Y;, que, pela fungdo de produgio representada no prdfico superior esquerdo,
demanda a quantidade Xi do fator de produgdo. Pelo grdfico inferior esquerdo,
que corresponde A relagdo X, + X, =X (como descrito pela reta de 45° apoiada
nos dois eixos), determina-se a quantidade X, do fator X para ser usada na produ-
¢do de Y,. No gréfico inferior direito acha-se a fungdo de produgdo Y, = F;(X,),
porém na forma inversa. Dado X,, determina-se a quantidade de Y, produzida,
que, conjuntamente com Y, determina o ponto 1 na curva de transformagdo

1= C(Y,).

Supondo-se que (7) possa ser resolvida para a obtengio de X:
(8) X=1(Y;,Y,)

A fungdo (8) mostra explicitamente o custo de produggo, em termos de X,
como uma fungio das quantidades produzidas®. Fixando-se diferentes valores
para X, desloca-se a curva de transformagdo, como resultado da variagdo da quan-
tidade do fator de produgdo; progresso écnico seria representado por mudangas
na fungdo t(.).

Chama-se faxa de transformacdo a relagio (com sinal negativo), de acordo
com a qual mede-se a quantidade de Y, que seria necessdrio sacrificar para a obten-
¢do de uma unidade adicional de Yy :

dY,

taxa de transformacfio = - -—=
§ dY,

Como dx=0 (j& que ao longo da curva de transformagfio a quantidade de
fatores disponiveis € fixa), a diferenciagdo na fungio (8) produz

ot ot
— —— + —_— =
dx = 6Y2 dY2 aYl le 0

de onde conclui-se que

%) taxa de transformagdo = - CLE R
aY; t

_ ot
sendo L= E’—:

2 A derivada parcial da fungdo t(V4,Y,) mostra o acréscimo no custo, em termos de X,

cavsado pela producdo de uma vnidade adicional do produto (custo marginal de Y;).
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A taxa de transformac@o ¢ igual & relagfo entre o custo marginal de Y, divi-
dido pelo custo marginal de Y, ambos em termos de X, ou seja, 0 custo, em
termos de X, de uma unidade adicional do produto Y.

ay, 1

Alternativamente, como Tt-l =4 equagio (9) podeé ser expressa como
i
_ oY, /X
(10) taxa de transformagdo = WX

ou seja, a taxa de transformagdo ¢ igual A relagdo entre o produto marginat de
X na produgio de Y, pelo produto marginal de X na produgfio de Y, ; em outras
palavras, como X ¢ fixo, a taxa de transformagdo pode ser expressa como a relagio
que expressa o custo de oportunidade,

EXERCICIOS E QUESTOES PARA DISCUSSAO

1)  Por que razdo estuda-se Economia?
2)  “O objetivo de toda produgdo ¢ satisfazer os desejos humanos.” Comente.

3) A riqueza, como um estoque de bens acumulados até um dado momento,
precisa ter quatro qualidades:

a) deve proporcionar satisfacio;

b) deve ter valor;

¢) deve ser limitada quantitativamente; e

d) deve poder ser transferida a outras pessoas.

Justifique a necessidade dessas qualidades, para que um bem possa ser consi-
derado como riqueza.,

4) O dinheiro constitul riqueza:

a) para um individuo?
b) para uma comunidade?

$)  Na sua opinifo a Economia, sendo uma ciéncia social, pode incorporar méto-
dos e técnicas das ciéncias exatag, tais como a no¢do de equilibrio e a formu-
lagdo de modelos mateméticos?

6) “Economia {(economics) é uma drea de estudo positiva, ao passo que a Eco-
nomia Politica, no sentido dos economistas cldssicos, ¢ uma drea de estudo
essencialmente normativa.” Comente esta afirmagdo.
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)

8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)

15)

16)

Marshall afirmou: “De certa maneira, s6 hd dois agentes de produgio, a
natureza e o homem”. Comente,

Alguns autores afirmam que o empresdrio deveria ser considerado como um
fator de produgdo distinto do trabalho visto ter fungdes que o diferenciam
da mAo-~de-obra comum, ou seja:

a) aceitagdo de risco;
b) controle ¢ organizagfo;
¢) introdutor de inovagBes.

Vocé concorda?

“Q fator terra (recursos naturais) ¢ limitado em quantidade e no tem custo
de produgdo.” Vocé concorda?

A Lei dos Rendimentos Decrescentes diz que, com aplicagdes sucessivas de
fatores, mantendo-se um deles constante, ap6s um cerio ponto, a produgio
aumentard menos que proporcionalmente. Assim sendo, a aplicagdo desta
lei no fator tersa levard fatalmente 2 estagnago do setor agricola?

A quantidade do fator trabatho dispon{vel depende basicamente de:

a) populagdo,
b) percentagem de populagdo disposta a trabathar;
¢) jornada de trabalho.

Justifique estas influéncias na disponibilidade de mio-de-obra.

Para o economista, capital ¢ riqueza que pode ser usada para a produgio
de mais riqueza. Justifique essa defini¢io.

Demonstre por que no Grifico 1.3 os fatores que causaram © deslocamento
da curva de transformagdo de AB para CD foram mais favordveis a0 aumento
de producdio de trigo do que de automaoveis.

Econormistas usam a expressdo “bens livres” para descrever bens que sio tdo
abundantes a ponto de todos poderem ter a quantidade que desejarem dos
mesmos. Quantos bens livres vocé poderia enumerar?

O que determina o valor de um bem? O seu custo de producdo ou sua escassez
relativa?

No Grdfico 1.1, determine o custo de oportunidade da produgdo de 6.000
toneladas de trigo.
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17) Na sua opinido a Economia (com uma preocupagdo por problemas econdmi-
cos) sempre existiu, ou $6 surgiu com o aparecimento das nagdes modernas?

18)- O que ocorreria com 2 curva de possibilidade de produgio se houvesse uma
inovagdo tecnoldgica que aumentasse a eficiéncia dos fatores na produgdo
de um s6 bem? '

19} Definir a curva de possibilidade de producdo, sabendo-se que a disponibi-

lidade total do fator é dada por F = F, e que dois bens podem ser produzidos
de acordo com as seguintes fungBes de produgio:

1
x] = Ff e Xlz = 3F2



CAPITULO

0O MECANISMO DE TOMADA DE DECISOES

Descreveu-se no capitulo anterior o cendrio no qual uma comunidade opera
em termos econdmicos. No sistema capitalista, as a¢Bes econGmicas s3o implemen-
tadas pelos individuos, Cada um, perseguindo seus interesses préprios e tendo
como 'dbjetivo a maximizagio de sua prépria satisfagdo, confribuj para a maxi-
mizagdo da satisfagio da comunidade como um todo.

Uma economia, dados uma dotagdo fatorial e um nivel tecnoldgico,.que
produza somente dois bens, 4 ¢ B, terd uma curva de transformagio. A questdo
que se propde seria saber qual combinagdo de bens produzir.

Viérios poderiam ser os sistemas decisorios. Poder-se-ia, por exemplo, pro-
duzir uma combinagio dosdois bens, de forma que cada individuo da comunidade
recebesse quantidades jguais ds de todos os demais. Haveria, no entanto, certos indivi-
duos que preferitiam o bem A, a ponto de, prazerosamente, permutarem duas
unidades do bem B recebido por uma unidade adicionat de A; igualmente, pode-
riam existir individuos que aceitariam duas unidades de B em troca de uma uni-
dade de A. Reunindo-sc estes dois grupos, permutariam os bens A ¢ £ entre sj
e, assim, conseguiriam aumentar sua satjsfagio,

E possivel conceber-se um outro sistema decisSrio, mais centralizado, onde
todas as preferéncias individuais fossem levadas em conta, ¢ as quotas dos bens A
e B atribuidas a cada individuo jd refletiriam tal diversidade de preferéncias,

O que se nota nos dois sistemas descritos anteriormente é que ambos sdo
demasiadamente pessoais e exigem uma quantidade de informagBes que sdo inacess{-
veis. No primeiro exemplo, haveria necessidade de uns individuos procurarem
outros que acejtassem realizar a troca de mercadorias, de tal forma que satisfizesse
a ambos; no segundo, haveriz necessidade de uma complexa compilagio das pre-
feréncias individuais.

19
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Esta ¢ uma primeira visdo das dificuldades encontradas por possiveis sistemas
decisérios,

O SISTEMA DE PRECOS

O sistema capitalista ndo ¢ centralizado; as decisBes sdo tomadas pelos pr6-
prios individuos, por intermédio de um sistema lmpessoal e que lida com o pro-
blema da informagdo por um mecanismo codificado. Trata-se do conceito de
mercado, que opera através do Sistema de Precos. Agindo em beneffcio préprio, os
individuos, impessoalmente afetando e sendo afetados pelos pregos, tomam as
decisdes que maximizardo a satlsfagao coletiva

E importante observar que o sistema de pregos impde certos pré-requisitos
que se permeabilizam intensamente numa cultura, através de suas estruturas
politica, social e moral, como, por exemplo, os direitos de liberdade de escolha e
da propriedade privada, sem os quais as decisdes individuais perderiam o sentido.

Serd demonstrado, num exemplo concreto, como uma comunidade, cuja
alocagio de recursos j4 estava determinada por um ponto em sua curva de trans-
formagdo’ , age através do mecanismo de pregos, para poder atingir um grau de
satisfag@o mais elevado.

Uma variagio na procura significa que o desejo dos consumidores de adqui-
rirem um bem mudou como conseqiiéncia de algo que ndo seja uma varjagdo no
prego. Por exemplo, uma alteragio na preferéncia dos consumidores implica, ao
mesmo prego que antes, desejar-se adquirir, ho_]e uma quantidade maior, ou menor,
do mesmo produto.

Como o mercado reagiria a tal mudanga?

Suponha-se que fazendeiros cultiver laranjas, magas e peras, ¢ que em decor-
réncia de uma mudanga na preferéncia dos consumidores a procura por laranjas
tenha aumentado. Logicamente, como o poder aquisitivo dos consumidores conti:
nua 0 mesmo, um aumento na procura de laranjas terd de ser acompanhado por um
declinio na procura de magas e peras.

O que acontecerd com 05 pregos no mercado? Como a produgfio continua a
ser a mespa que a anterior 20 aumentc na procura de laranjas, ocorrerd wma falta
destas para atender a todos os consumidores, e um excesso de magds e de peras.
Isto fard com que o prego da laranja se eleve, visto que os consumidores insatisfei-
tos oferecerdo pregos mais altos por ela, ou fard com que os comerciantes, vendo
que ndo hd a quantidade de laranjas suficiente para atender a todos, elevem o
seu preco.

No exemplo que se segne, como a comunidade produz trés bens, em realidade ferfamos uma
supetficie e ndo uma curva de transformacio.
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O aumento no prego das laranjas fard com que os fazendeiros cultivem 1mais
aquela fruta ¢ menos peras e magds, visto que as laranjas proporcionam maiores
lucros que anteriormente. Os fatores de produgdo serdo transferidos da produgio
de magds e peras para a produgdo de laranjas, o que acarretard um aumento na
produgdo das tltimas e um declinio na produgio das primeiras.

O que acontecerd no mercado, agora que a produgdo de laranjas aumentou
e a de magls e peras diminuiu? O prego das laranjas diminuird, mas supOe-se que
ainda serd mais alto do que antes da mudanga da preferéncia dos consumidores, 0s
fazendeiros, conseqilentemente, transferirio mais recursos para a produgdo de
laranjas até que o prego seja tal que ndo mais compense essa transferéncia. E impor-
tante notar que, quando do primeiro aumento nos pregos das laranjas, 0s pre¢os
das mags e das peras cafram, visto que oS comerciantes nio conseguiram achar
compradores para as mesmas. Porém, no processo de transferéncia dos fatores de
produgdo para o cultivo da laranja, a produgdo de magds e peras diminuiu, fazendo
com que seus pre¢os tendam a elevar-se.

No final do processo, as transferéncias de recursos cessardo, 0 pregos se
estabilizardo (possivelmente, as laranjas a um pre¢o mais alto e as magas e peras a
precos mais baixos que os injciais) e o processo produtivo, através do mecanismo
de pregos de mercado, efetuard uma alteragdo na utilizagdo dos fatores de produ-
¢d0, induzido pela alteragdo no desejo dos consumidores. Percebe-se, entdo, que
o sistema de preos de mercado funciona automaticamente, sem nenhuma ¢oot-
denagdo central, respondendo aos desejos dos agentes econdmicos, todos eles
agindo livre ¢ individualmente, e cada qual satisfazendo a seus proprios interesses.

O sistema de pregos, reagindo a tais variagdes, emite sinais que serdo capta-
dos, induzindo, entdo, modificagbes correspondentes.

O sistema de pregos funciona n3o s6 no mercado de bens de consumo, mas
também no mercado de servigos, de trabalho, de bens de capital ¢ monetdrio. E
através dele que todos, agindo individualmente, operam na economia e, como
resultado de pressOes individuais, determinam conjuntamente o ¢ue serd produ-
zido, como serd produzido e como o produto serd distribufdo.

E interessante notar que a obtengdo de tais resultados € possivel em virtude
da existéncia de competic@o em todos os mercados, Por exemplo, € por causa da
competigio entre consumidores para adquirirem a producdo insuficiente de
laranjas que os pregos sobem; igualmente, € por causa da competi¢io entre os
comerciantes que os precos das magis e das peras caem. Também ¢ o mecanismo
competitivo que faz com que os fazendeiros diminuvam a produgdo das outras
frutas, para aumentar a de laranjas. Hd ai uma competi¢do pelo lucro que, eventual-
mente, leva o prego da laranja a diminuir gradativamente.

O qué se acaba de descrever ¢ a Lei da Oferta e da Procura e 0 mecanismo
de determinagdo de pregos. '
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Antes de desagregar-se o mercado em seus componentes, deve-se notar que
o sistema de pregos age como um mecanismo simbdlico, orientador das agdes
econdmicas de uma comunidade.

A PROCURA

A procura por um bem indjca, dados determinados condicionantes, a
quantidade que os individuos desejam adquirir por unidade de témpo, Os fatores
que influenciam a procura, ou a demanda, por um bem sio:

a) Gosto e preferéncia dos membros da comunidade: vimos, no exemplo
acima, como uma mudanga na preferéncia dos consumidores afetou a
procura pelos bens em questdo ¢ como esta, conseglientemente, afetou
todo o mercado.

b) Populagdo: o simples nimero de habitantes, desde que dispondo de poder
aquisitivo, afetard o montante procurado. Também a distribuigio da
populagio por idade determinard o perfil da procura. Uma populagio
jovem, por exemplo, demandard, certamente, uma quantidade maior de
produtos de consumo prdprios 4 juventude.

¢) Nivel de rende: quanto mais alto o poder aquisitive da comunidade, maior
serd o montante de bens e servigos demandados.

d) Distribuigdo de renda entre os membros da comunidade: supondo-se que
cada grupo sdcioecondmico tenha seu padrdo préprio de consumo, uma
modificagfo na parcela da renda total recebida por grupo afetard o con-
sumo dos bens e servigos por ele preferidos. Assim, uma redistribui¢io de
renda a favor das classes de alta renda causaria um aumento na procura por
bens de luxo, ao passo que, se a redistribui¢fo favorecesse os grupos rurals
de baixa renda, dificilmente o aumento na procura favoreceria os bens
de luxo.

e} Precos dos outros bens: suponha-se que o pre¢o de um bem qualquer seja
constante e que os pregos de bens concorrentes caiam, Evidentemente, o
consumidor racional reformulard seu padrdo de consumo, passando a pre-
ferir os bens cujos pregos baixaram, jé que sdo bens substitutivos ao
produto antes consumido, -

) Prego de bem em questido: evidentemente, quanto mais alto o prego de
um bem, menor quantidade serd demandada e vice-versa,

Todos esses fatores estdo constantemente se alterando e, conseqiientemente,
formam um processo dindmico, fazendo com que a procura por um bem seja um
fato muito fluido. No entanto, economistas mantém todos os fatores constantes
(coeteris paribus), exceto um, e assim conseguem isolar os efeitos de cada uma das
varidveis que afetam a demanda.
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A Curva da Procura A curva da procura mostra a quantidade de um bem ou
servico que serd consumido, a cada nivel de prego, durante um determinado
perfodo de tempo. Devese ressaltar que somente o prego varia, determinando,
assim, um novo nivel de demanda, mantidos constantes todos os outros fatores
que afetam a procura,

A curva da procura por um bem em uma comunidade €, simplesmente, a
soma das curvas de procura de todos os individuos que a compden,

Assim como na Tabela 2.1 estdo relacionadas as quantidades demandadas
pelos individuos X e Y, a cada nivel de pregos, o mesmo poderia ser feito para
todos os demais individuos, e a soma das procuras individuais determinaria a
Tabela da Procura da comunidade.

Tabela 2.1 Procuia pelo bem A pelos individuos X e Y,

Prego Unidades demandadas Unidades demandadas
por unidade por X porY

10
7
s
3,5
20
10
0,8
0,7
0,6
05

-
(¥,
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A Tabela 2.2 indjca a procura pelo bem A para toda a comunidade, que
nada mais € do que a soma das tabelas individuais de fodos os membros dessa
comunidade. Com base na Tabela 2.2, podese montar o Grdfico 2.1, que repre-
senta as informagdes nela contidas,

Com o auxflio da curva da procura € possivel determinar as quantidades
demandadas a vdrios niveis de pregos possiveis, Assim,aopregode Cz$ 5,00, a
quantidade procurada serd de 60,000 unidades, ao prego de Cz$ 3,00, a quantidade
aumentard para 80,000 e assim por diante.

VariagBes nos pregos e as respectivas variagdies nas quantidades demandadas
sdo movimentos ao longe da curva da procura. Se, no entanto, a renda da
comunidade aumenfar, ocorrerd um deslocamento da curva, j4 que movimentos ao
longe da curva ocorrem quando somente os pregos do bem em questdo varfam.
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Igualmente, ocorrerd deslocamento da curva, para a direita ou para a esquerda,
quando qualquer outro fator de influéncia na demanda, que ndo seja seu proprio
prego, variar. Tais deslocamentos representam aumento ou quedas na procura, ao
passo que movimentos ao longo da curva representam aumentos ou quedas nas
quantidades procuradas.

Tabela 2.2 Procura pelo bem A.

Prego ‘ ' | Quantidade demandada
por unidade (1000 unidades)
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Grifico 2.1 — A curva da procura pelo bem A

Prego por
Unidade 10
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O Grdfico 2.2 representa o caso de um aumento na renda da comunidade.
Com a renda inicial hipotética de Cz$ 5.000.000,00 a curva da procura € represen-
tada pelareta DD. Quando a renda aumenta para Cz$ 8.000.000,00, em vista do maior
poder aquisitivo de que a comunidade é agora possuidora, espera-se que a curva se
desloque para a direita, representando, assim, um aumento na procura (D'D").

Nota-se que, 805 mesmos pregos, as quantidades procuradas representadas
pela reta D'D’ sio malores que as representadas pela reta DD, ou seja, antes
do aumento da renda.

Grdfico 2.2 — As curvas da procura, antes ¢ depois do aumento da renda

 Prego por
unldade 10

et ——
[ 16 20 30 40 B0 60 70 B0 g0 igp Ousntidade
X U000 unidades)

Ao prego de Cz$ 5,00, a quantidade demandada antes do aumento da rend .
era de 60.000 unidades e, depois do aumento da renda, a0 mesmo prego, a procur
aumentou ¢ a quantidade demandada passou a ser 80.000 unidades. O mesmc
fendmeno ocorreu no exemplo dado no inicio do capitulo, quando, em decor-
réncia de uma mudanga na preferéncia dos consumidores, a curva da procura por
laranjas deslocou-se para a direita. '

A OFERTA

O segundo componente do sistema de mercado € a oferta, que representa o
comportamento dos produtores. A oferta por um bem indica, dados determinados
condicionantes, a quantidade do bem que os individuos desejam produzir ¢ oferecer
no mercado. :
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Os principais fatores que influenciam a oferta de um bem sdo;

a) Os objetivos das pessoas fisicas efou juridicas; embora a Teoria Econ6-
mica pressuponha a racionalidade dos individuos e, portanto, que eles
desejam maximizar seus lucros, existem restrigbes de ordem moral e legal
em alguns casos que impedem que a maximizagdo do lucro seja o objetivo
predominante dos produtores. Assim, o preco de mercado deixa de ser o
determinante exclusivo, coeferis paribus, da oferta, mas a ele juntam-se
objetivos de bem-estar coletivo, desejo de servir 3 comunidade, e outros
mais,

b) O nivel de avango tecnoldgico: quanto maior o avango tecnoldgico, maior
serd o aproveitamento dos recursos produtivos disponiveis e, portanto,
maior serd a oferta por bens e servigos, Este fendmeno estd intimamente
ligado ao efeito que o custo de produgdo detém na formagio da oferta.

¢) Prego dos outros bens: os produtores, na competico pelo lucro, investi-
rdo seus recursos na produgio de bens que lhes proporcjonem os melhores
retornos, Assim, o nfvel do prego dos outros bens, principalmente agueles
que poderiam ser produzidos com aproximadamente ©s mesmosrecursos,
poderd atrair para este setor fatores de produgiioc empregados em outras
atividades. Foi o que ocorreu, no exemplo do inicio do capftulo, com os
produtores de magds e peras quando transferiram recursos para a produgio
de laranjas, que, em virtude do aumento de seus pregos, poderia propor-
cionar maiores rendimentos.

d) Preco do bem em questdo: quanto mais alto for ¢ pre¢o do bem produ-
zido, maior serd o incentivo aos empresdrios para aumentar a produgfo?

Assim como em relagfo 2 procura, mantém-se todos estes fatores constantes,
exceto um, ¢ isolam-se os efeifos de cada uma das varidveis que afetam a
oferta.

A Curva da Oferta A curva da oferfa mostra a quantidade de um bem ou servigo
que serd oferecido no mercado, a cada nfvet de preco, durante um perfodo deter-
minado. Deve-se ressaltar que ¢ somente o prego do bem em questdo que varia,
mantendo-se constantes todos os outros fatores que possam afetar a oferta.

A curva da oferta de um bem ¢ a soma das curvas de oferta de todos os
empresdrios (produtores).

PressupGe-se, aqui, que haja Competicdo Perfeita e que os custos marginais sejam crescen-
tes, como serd demonstrado adiante,
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A Tabela 2.3 relaciona as quantidades ofertadas pelos produtores M e N a
cada nivel de. prego. A soma das quantidades ofertadas por todos os produtores
compde a curva da oferta de um bem ou servigo.

Tabela 2.3 Oferta do bem A pelos produtores M e N.

Prego Unidades ofertadas Unidades ofertadas
por unidade por M por N
1 0 0
2 0 0
3 0 20
4 55 65
5 65 78
6 74 86
7 80 93
8 85 96
9 90 98
i0 92 100

Os produtores, baseados nos pregos ¢ em suas estruturas de custo, oferecem
vdrias quantidades no mercado, e a soma das ofertas de todos acha-se relacionada na
Tabela 2.4. Com base nela, as quantidades ofertadas podem ser descritas grafica-
mente, como no Grafico 2.3.

Tabela 2.4 Oferta do bem A.

Preco Quantidade ofertada
pot unidade {em 1000 unidades)

0

0
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Grifico 2.3 — A curva da oferta do bem A
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Ao prego de Cz8 500, a quantidade ofertada serd de 60.000 unidades; ao
prego de Cz3 3,00, a quantidade reduz-se para 20.000 unidades, j4 que alguns produ-
tores, éujé'estrutura de custos de produgdo & mais elevada, serdo obrigados a abando-
nar a pradugdo de A, por nfo obterem os lucros necessirios para manté-los no negéeio.

O mecanismo acima descrito representa um movimento a0 longo da curva
da oferta, num raciocinio andlogo ao da curva da procura, e causa aumentos, cu
quedas, nas quantidades ofertadas. Se, no entanto, algum outro fator, que ndo 0
prego de A, variar, ocorrerfio destocamentos da curva, que representam aumentos
ou quedas na oferta.

O Grdfico 2.4 jlustra o caso de uma inovagdo tecnolégica introduzida na
produ¢go de A. Como conseqiiéncia, houve uma queda nos custos de produgio.

Com a redugdo nos custos, os produtores, a0s mesmos pregos que antes, ofe-
recem quantidades malores no mercado. Enquanto a curva OO indica que somente
a um prego supeuor a Cz8 2,00 os produtores ofereceriam o produto A no mer-
cado, a curva 0’0’ mostra que, a qualquer prego superior a Cz$ 0,50, haverd
produgdo ofertada.

O PRECO DE EQUILI;BRIO: EXISTENCIA E ESTABILIDADE

No Grdfico 2.5, curvas de oferta (00) e procura (DD) pelo bem A estdo
superpostas. Verifica-se que s6 hd um preco que iguala a quantidade ofertada 2
procurada.

Ao prego de Cz$ 3,00, por exemplo, a quantidade ofertada sers de 20.000
unidades, g0 passo que a quantidade demandada serd de 80.000 unidades. Como
a procura € major do que a oferta, o prego de mercado tenderd a subir, conforme
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demonstrado no exemplo inicial do capftulo, ¢ ele poderd oscilar até que atinja
o nivel de Cz$ 5,00, quando as quantidades ofertadas e procuradas serdo de
60.000 unidades.

Ao prego de Cz$ 5,00, tanto os produtores como os consumidores poderfio
realizar suas intengﬁes,e,assirn;estabelecer-se-a o equilfbrio. Tanto os consumidores
como os produtores poder@o realizar seus planos de compra e venda, respectiva-
mente, ¢ ndo terdo qualquer incentivo para alterar sua conduta no préximo
periodo. '

Gréfico 2.4 — As curvas da oferta, antes e depois da inovagio tecnoldgica
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O Gréfico 2.5 também ilustra o efeito de um deslocamento na curva de
procura (de DD para D'D’). O prego de equilibrio passou a ser de Cz$ 5,40, com
as quantidades ofertadas e procuradas iguais a 66.000 unidades do produto.

 deixado ao leitor responder se foi este o caso ocorrido no mercado de
laranjas, no exemplo dado no inicio do capitulo.

Nos exemplos dados acima existe um prego de equilibrio; hdi um prego
que iguala a quantidade demandada & quantidade ofertada.

Suponha-se que a curva de demanda seja dada pela expressio Qp = 200 - 20P
e que a curva da oferta seja dada pela expressdo Qp =40P - 100, onde Qp € a
quantidade demandada, Qg ¢ a quantidade ofertada e P € o pre¢o. Assim, para
a existéncia do equilibrio ¢ necessdrio que Qp = Qg de onde, segue que

200 - 20p = 40P - 100
300 = 60P
P=5;Qp=Qy=100
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Grifico 2.5 — As curvas da procura e da oferta pelo bem A
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Graficamente, o equilibrio ¢ representado pela quantidade 100 ¢ preco igual
aCz$ 5,00, no ponto E.

Gréfico 2.6 — Equilibrio de mercado

Prego por
unitfade
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Qn=40P - 100
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‘Nem sempre existe um ponto de equilibrio, Suponha-se uma curva de
demanda como a do Gréfico 2.6, mas que a curva da oferta seja dada pela equagdo

Qg = 4P - 100

O Grifico 2.7 reproduz essa situagio, onde ndo existe um equilibrio de
mercado,
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Grifico 2.7 — Existéncia de equil{brio

Qg = 4P — 100

Prego por
unidade
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Virias razdes poderdo justificar tal fato. Por exemplo, o poder aquisitivo dos
consumidores é baixo em fun¢io da baixa renda auferida pelos mesmos. Assim, os
consumidores so estariam dispostos a consumir o produto a pregos abaixo de Cz3
10,00, ao passo que os produiores ndo se disporiam a produzio a menos que o
prego fosse superior a Cz$ 25,00.

Suponha-se agora que a fungdo da demanda seja igual a
Qp =200 -20P + (R - 10)

sendo R a renda dos consumidores. Nesse caso, a curva da demanda no Grdfico 2.7
ndo se alteraria se o nivel de renda R fosse igual a Cz$ 10,00. Acréscimos no nivel
de renda deslocariam a curva da demanda de tal forma que ao nivel de renda
R =430 jé haveria um ponto de equilibrio equivalente ao prego de Cz§ 30,00, ¢
a quantidade de 20 unidades seria transacionada no mercado.

Suponha-se ainda que, embora exista um ponto de equilibrio, por alguma
razio o mercado se desloque desse ponto de equilibrio, come, por exemplo, por
causa de uma interferéncia passageira do Governo. Havendo esse deslocamento,
Qp #Qg, ou, alternativamente, P, #P,; o pre¢o a que uma determinada
quantidade ¢ demandada ndo coincide com o pre¢o ao quat € ofertada.

Dizse que o cquiltbrio € estdvel se o mercado tender a retornar ao seu
ponto de equilibrio,onde @, =Qp =Qp, ou Py = P, =Pp, sendo Qp ¢ Pp a
quantidade e o prego de equilfbrio, respectivamente; caso a tendéncia seja de afas-
tamento de Qg e Qp da quantidade de equilibrio Qg ou de afastamento de
Py e Py do prego de equilibrio Pp, dizse que o equilibrio ¢ insrdvel.

No Gréfico 2.8 sio examinadas as condigbes para a estabilidade do equilibrio
em termos de uma curva da oferta (O0) e uma curva da demanda (DD).

Se o prego, num dado momento, for Py, a quantidade demandada Q;) serd
maior que a quantidade ofertada QB. Nessa situagio, como a quantjdade dispo-
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nivel no mercado ndo seria suficiente para atender a demanda, os compradores ten-
deriam a oferecer preos mais altos. Assim, o prego tenderia a subir até igualar-se
a Pp, o ponto de equilibrio. No processo, por causa dos pregos crescentes, as
quantidades ofertadas seriam aumentadas (movimento ao longo de QO) e as
quantidades demandadas seriam reduzidas (movimento a0 longo de DD), até que
Qp =Qp =Qg. O inverso ocorreria caso o prego de mercado fosse P,. Existe,
portanto, uma fendéncia, no mercado representado no Grdfico 2.8, para que pregos
e quantidades convirjam para Pp e Qg ,respectivamente, caracterizando assim um
mercado estdvel

O processo descrito chama-se condigdo de equilibrio de Walras, que diz que
o equilibrio € estdvel se, sendo Qp > QO, o prego tender a subir ¢ se, quando o in-
verso ocorre, 0 pre¢o tender a cair em ambos os casos convergindo para o prego de
equilibrio. '

Qp > Qg > P 1 convergindo para Py,

Qp = Qp * p + convergindo para Pp

No caso representado no Gréfico 2.8, ambas as condigdes sdo satisfeitas, e
portanio o equilibrio ¢ estdvel, no sentido walrasiano”.

Grifico 2.8 — Estabilidade do equitibrio:
Condig¢do de Walras

Prego por
unidade
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Formalmente, o equilibrio estével walrasiano exige que o mercado satisfaca a seguinte
condig@o:

dEF®)
dp

onde E(p) =0Qp{p)-Qnld) € o excesso de demanda ao prego p, definido como a
quantidade demandada menos a quantidade ofertada, ao prego “p”. (Ver Exercitio 16.)
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Suponha-se agora (Grdfico 2.9) que haja no mercado uma determinada
quantidade Q; para ser transacionada. Os consumidores estar2o dispostos a
pagar P para adquirir a quantidade Q;, ao passo que oS produtores estario
dispostos a vendé-la ao pre¢o Py, Como o prego que os consumidores estdo dis-
postos a pagar € mais alto do que o prego oferecido pelos produtores, os mesmos
tenderdo a trazer maiores quantjdades para serem comercializadas. Portanto, a
quantidade aumenta, tendendo a se aproximar de Qg, a quantidade de equilibrio,
Com o aumento da quantidade, o preco que os consumidores estariam dispostos
a pagar reduzse (P, tende para Pg), e o prego dos produtores aumenta Py
tende para Pg) até que Py =Pp =Pg. Oinverso ocorreria caso a quantidade de
mercado fosse Q,. Véwse, portanto, que existe uma tendéncia para que pregos
e quantidades convijam para Pp e Q, respectivamente, caracterizando um
mercado estdvel,

O mecanismo descrito acima chama-se condigdo de equiltbrio de Marshall,
que diz que o equilibrio ¢ estdvel se, sendo Py, > Pg, a quantidade tender a
aumentar, ¢ se, quando o inverso ocorre, a quantidade tender a cair, em ambos
os casos convergindo para a quantidede de equilibrio,

P, > Py » Q 1 convergindo para Qp

Py > Py — Q { convergindo para Qy

No Grdfico 2.9 ambas as condi¢Bes sdo satisfeitas e portanto o equilibrio ¢
estdvel no sentido marshaliano? .

Concluise que, se a curva da demanda tiver inclinagio negativa e a curva
da oferta tiver inclinagiio positiva (como deve ocorrer na maioria dosmercados), o
equilibrio, uma vez definido, ¢ estdvel de acordo com ambos os critérios (wal-
rasiano ¢ marshaliano). J4 um mercado caracterizado por uma curva da demanda

Formalmente, ¢ equilibrio estdvel de Marshall exige que o mercado satisfaga a seguinte
condigio: :

4G
dq

-1 -
onde G(a)=Qp (@ -Qpla) € o excesso de prego i quantidade q, definide como o
pre¢o de demanda menos o prego de oferta d quantidade “q”,

D“l(q) [ O_l(q) sio, respectivamente, as fungdes inversas de D(p) ¢ O (p), fungdes
de demanda ¢ oferta, (Ver Exercicio 16.)
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Gréfico 2.9 — Estabilidade do equilibrio:
Condig@o de Marshall

Preco por
unidade

| 4] 01 éE Q, Quantidade

“bem comportada” ¢ por uma curva de oferta com inclinagdo negativa®, como
no Grdfico 2.10, ¢ instdvel pelo critério walrasiano e estdvel pelo critério marshai-
liano. Vdrias outras possibilidades sio possiveis dependendo das inclinagdes das
curvas de oferta e procura, havendo inclusive situagdes de multiplos equilibrios®,
onde alguns pontos sdo de equilibrio estdvel e ouiros nio,

Uma curva de oferta. com inclinagdo negativa pode ocorrer no caso de existéncia de custos
decrescentes de produgdo; o aumento da produgiio acarreta custos unitdrios mais baixos.

Suponhase uma curva de oferta de mio-de-obra onde, com saldrios acima de determinado
nivel, os trabalhadores. reduzem as horas trabalhadas, dando maior valor ao lazer, Entiio,
existitiam, come no grdfico abaixo, dois pontos de equilibrio. O equilibric 1 ¢ estdvel
por ambos os critérios, ao passo que o equilibrio 2 € estdvel pelo critério de Marshall e
instdvel pelo de Walras.

Preco por
unidade

o] Quantidade
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Grifico 2.10 —Estabilidade de equilibrio;
Critérios conflitantes

Prego por
unidade

o Quantidade

Quando os critérios de Marshall ¢ de Walras produzem conclusdes confli-
tantes, é importante que se defina qual € o mais relevante para o mercado anali-
sado.

O critério walrasiano pressupde que o prego seja inicialmente a varidvel
exdgena a0 qual serdo avaliadas as quantidades que os produtores desejardo
ofertar ¢ os consumidores desejardo adquirir, Uma vez que Qp # Qg, 08 pregos
se alterardo definindo novos valores para Qp € Q. 0 que acarretard nova
alteragio nos pregos e assim por diante. A cada nivel de prego existirdo transagdes
que, mesmo ndo sendo nas quantidades de equilibrio, causardo alteragbes nos
precos. Seria o critério aplicdvel, por exemplo, ao funcionamento das Bolsas,
onde os pre¢os $d0 anunciados durante o pregio e sdo seqilencialmente ajustados
de acordo com a relagio entre as quantidades ofertadas e procuradas.

O critério marshalliano pressupGe que a quantidade seja inicialmente a varid-
vel exégena A qual serdo avaliados os pregos que os consumidores estariam dis-
postos a pagar para absorver a quantidade disponivel. Uma vez que Py # Py, as
quantidades se alterardo definindo novos valores para P e P, 0 que acarretard
novo ajuste na quantidade ¢ assim por diante, Seria o critério aplicdvel, por exem-
plo, ao funcjonamento das feiras livres, onde as quantidades disponiveis para serem
transacionadas sfo limitadas, senfio fixas, num determinado dia e, em fun¢io dos
precos de demanda e de oferta, serdo reajustadas no préximo perfodo de funcio-
namentio do mercado,

EQUILIBRIO DINAMICO: A TEIA DE ARANHA

Os mecanismos de ajuste as condiges existentes de precos e quantidades,
demandados e ofertados, foram descritos como $e ocorressem iHsfanfaneanenie.
Esta forma de anilise caracteriza o equilibrio estdtico.
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Muitas vezes hd interesse em conhecer-se os mecanismos de ajustes, ndo
pelos efejtos obtidos a partir da andlise de seu equilibrio final, mas sim dingmica-
mente, ao longo do tempo.

Introduzindo-se a varidvel fempo serd possivel a identificag@o de pregos e
quantidades durante a fase de ajustamento (ou falta dele) s novas condigdes de
mercado,

Tome-se 0 caso de mercados de alguns produtos agricolas. Suponha-se que
0s produtores de batatas fagam seus planos de produgfo para a safra seguinte
baseados na cotagdo do produto obtida na safra em fase de comercializagdo.
Assim, as decisbes de produgdo sdo tomadas hoje, perfodo t, embora a safra sé
chegue ao mercado no perfodo t +s, sendo *s™ o tempo entre a decisio de pro-
duzir e a chegada do produto ao mercado,

Suponha-se também que, como batatas ndo podem ser facilmente estocadas,
os produtores s@o obrigados a dispor de sua mercadoria ao prego que a con-
corréncia entre 0s consumidores determinar. A quantidade de batatas chega ao
mercado e ndv pode ser alterada a ndo ser “s” perfodos de tempo depois, na pro-
xima safra. Entdo, os produtores vendem sua produgio zo prego compativel com
a curva da demanda.

Assim, a curva da demanda ¢ dada por Qp(t)=a +bp(t); a quantidade
demandada no perfodo t ¢ uma funcio linear do pre¢o no mesmo periodo.
A curva da oferta ¢ dada por Qgu(t)=c+fp(t-s); a quantidade ofertada no
perfodo t ¢ uma fungdo linear do prego obtido em safra anterior,

No Gréfico 2.11, os produtqres colheram inicialmente a safra Q,. A dis-
crepancia com relagdo a quantidades de equiltbrio pode ser expiicada por uma seca

Grafico 2.11 —Teia de ar_anha instdvel

Prego por
unidade

Quantidade
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ou algum ataque de pragas ou insetos. A quantidade Q; € vendida pelo preco
P,, acima, portanto, do prego que oS produtores reclamariam por seu preduto.
Na préxima safra, “s” perfodos depols, eles chegam ao mercado com a quantidade
Q.; porém, o grande acréscimo na produgdo causard uma queda no prego para
P,. Desincentivados, os produtores diminuem drasticamente suas produgles para
o nivel Qs, o que acarretard grande falta do produto e grande aunento nos seus
precos... O ciclo se repetird com os pregos (e quantidades), oscilando ora abaixo, ora
acima dos pregos (e quantidades) de equilfbrio. As alteragBes ocorrem em magnitu-
des crescentes, caracterizando um mercado explosivo que nunca retornard ao
equilibrio, uma vez dele deslocado. ¥, portanto, um mercado instdvel.

Dependendo da configuragdo das curvas de oferta ¢ procura, o mercado
poderd ser estdvel (Grdfico 2,12) ou com oscilagbes constantes (Grdfico 2.13).

Grafico 2.12 — Teia de aranha estdvel

Prago por
unidade

=]
o4=--—-

Cuantidade

Formalmenie, as condigBes de estabilidade estdo relacionadas, no caso de
retas, com o valor absoluto das inclinagSes. Se o valor absoluto de inclinagio da
cutva da demanda for menor que a inclinagio da curva da oferta, o modelo
convergird para o equilibrio, e vice-versa. Caso as inclinagGes tenham valor absoluto
igual, 0 modelo oscilard de forma constante, como 1o Grdfico 2.13.

A demonstragdo segue as seguintes linhas: definindo-se Qp®) ¢ QpV
como as fungdes de demanda e oferta no perfodo t,

Qp(t) = +bp(t)

Q) =c +fp(t - 1)



I8 Microgeonomia: Teoria do Mercado. Teoria do Consumidor. Economia de Lmpresas

¢ sabendo-se que, em equilibrio Qp(t) =Qp(t), € possfvel, por substituigdo,
achar-se a seguinte equagdo a diferencas

p(

cuja sdiugﬁca ¢ dada por

- _ t c-a
Portanto, o pre¢o em um determinado periodo 't serd dado a partir de flutuagoes
em torno do preco de equilibrio ('t(;—"?) mediante andlise do 19 termo do lado

direito da equagdo acima. (Ver EerCICIO 17.) E facilmente percebido que o valor

deste termo dependerd do valor de (f/b) , ou seja, da relagdo entre as inclinagSes
das curvas de oferfa ¢ procura.

Gréfico 2.13 — Teias de aranha com
oscilagdo constante

Preco por
unidade s}

Quantidade

C
[ 2 -

O SISTEMA DE PRECOS COMO MECANISMO DECISORIO

Se a economia que vimos descrevendo s6 produzisse doisbens, A e B, e as
curva de oferta e procura pelo bem A fossem representadas pelas retas 00 e DD,

ela estaria estacionada no ponto P de sua curva de possibilidade de produgfo, como
€ possivel constatar comparando os Grificos 2.5 ¢ 2.14.



O mecanismo de tomada de decisoes 39

Estariam sendo produzidas 60.000 unidades de A ao prego de C23 500 —e
sendo demandada a mesma quantidade — bem como aproximadamente 135.000
unidades do bem B (as curvas de oferta e procura pelo bem B n3o foram aqui

representadas, supe-se, no entanto, que a quantidade de equilibrio no mercado de
B seja de 135.000 unidades).

Griéfico 2.14 — Curva de possibilidade de produgdo

Quantidade
bem B
{1600 vnidades)

160

135} - ----
127

501

g 60 £6 100 150 190
CGuantidade bem A
{1000 unidades)

Havendo destocamento da curva da procura pelo bem A para p'D’, no
Grifico 2.5,em decorréncia, por exemplo, de uma modificagio na preferéncia
da comunidade favorecendo aquele produte, o mercado, agindo como mecanismo
decisério, deslocard o ponto P para a direita, a0 longo da curva de transformagdo.

Em decorréncia da maior procura por A, o pre¢o subird-para o novo prego
de equilibrio, igual a Cz$ 5,40. A este novo prego, os produtos passardo a alocar
uma major quantidade de fatores na produgio de A ¢ uma quantidade menor na
produgdo de B.

No novo ponto P, a economia estard produzindo 66.000 unidades de
A ¢ 127.000 unidades de B, satisfazendo, assim, o aumento da procura dos consu-
midores de A. - '

Percebe-se, entdio, que os conswmidores, agindo no mercado, elevaram o
preco de A e, assim, sinalizaram aos produtores, através do pre¢o mais alto, os
quais responderam ao sinal, oferecendo uma quantidade maior de A no mercado.
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" EXERCICIOS E QUESTOES PARA DISCUSSACQ

1) Descreva as reagies no mercado, se os fazendeiros, no exemplo dado no

2)

3)

4)

infcio do capitulo, decidissem produzir mais magas ¢ menos laranjas e peras.

Demonstre como a curva da procura se desloca quando:

a) a populagio aumenta;

b} a renda diminui;

¢) o prego dos outros bens sobe;
d) o prego dos outros bens cai.

Construa a curva da procura por ovos, dado o consumo mensal de uma dona-
de-casa representada na tabela a seguir:

Pregos Quantidade (dizias)
| 14
3 7
6 4,5
9 3
12 2
14 1

@) Caso o preo aumentasse de Cz$ 9,00 para Cz$ 14,00, a dona-de-casa
iria alterar suas compras em quantas dizias de ovos?

b) Uma queda no prego acarretard uma variagdo na curva da procura ou na
quantidade procurada?

¢) A visita de um parente que gosta de ovos fez com que a dona-de-casa
passasse a comprar uma quantidade maior de ovos, aos mesmos pregos
vigentes. Houve um movimento ao longo da curva ou um deslocamento
da curva?

No grifico a seguir, DD representa acurva da procura inicial ¢ D'D’, a curva
no perfodo seguinte, apés uma mudanga na preferéncia dos consumidores.

Com a modificagio de DD para D'D':

a) a procura aumentou, diminuiu ou permaneceu a mesma?

b) se o prego tivesse mudado de OP para OP', a quantidade demandada teria
aumentado, diminuido ou permaneceria 2 mesma? ‘



O mecanismo de fomada de decises

41

5)

6)

7)

8)

Preco por
unidade

Quantidade

Demonstre como a curva da oferta se desloca quando:

@) o custo de produgdo cai;
b} a firma decide, por outros motivos que nfo o lucro, produzir mais;
¢) o Governo impGe um imposto por unidade produzida,

0 que ocorreria com o pre¢o de mercado se:

a) a oferta aumentasse;

b) a procura caisse;

¢) a oferta caisse e a procura aumentasse.

Demonstre os possiveis efeitos de uma politica de tabelamento de pregos.

Represente graficamente a tabela abaixo e determine o prego de equilibrio,
Nesta economia, s6 hd 3 compradores e 2 vendedores.

Quantidades
Pre¢o | Comprador | Comprador | Comprador | Vendedor | Vendedor

1 2 3 1 2
i 20 10 i8 8 3
2 10 8 18 13 10
3 5 7 16 i5 13
4 0 3 12 21 i6
5 0 i 10 30 19

a) Ao prego de Cz$ 5,00, a quantidade ofertada serd maior, menor ou igual
em relagdo A quantidade demandada?
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9)

10)

11)

12)

13)

b) Ao prego de Cz$ 5,00, o prego de mercado tenderd a subir, diminuir ou
a permanecer 0 mesmo?

¢) Ao preco de Cz$ 6,00, quantas unidades os consumidores desejardo con-
sumir ¢ os produtores desejardo vender? Como a quantidade que os con-
sumidores desejam € diferente da que os vendedores pretendem oferecer, o
que acontecerd com o prego?

Bste capitulo menciona, com freqiiéncia, o mecanismo de alocacdo de
recursos de uma comunidade. Serd que o fato de grandes somas de dinheiro
serem gastas em cigarros, bebidas, pornografia etc. ndo prova que o sistema
estd alocando recursos de forma ndo desejavel?

Vocé acha que, em realidade, os agentes econémicos (produtores e consu-
midores) agem da maneira descrita neste capitulo?

“As condi¢es de Marshall e de Walras referentes A estabilidade do equili-
brio sdo critérios alternativos que deverdo ser aplicados, um ou outro, depen-
dendo das caracteristicas de funcionamento do mercado analisado.” Comente
esta afirmagdo, citando exemplos concretos de aplicagfo dos conceitos
acima.

Que critério de estabilidade seria mais apropriado para os mercados abaixo:

a) Bolsa de Mercadorias;
b) feira livre;

‘c) o mercado internacional de café;

d) mercado negro de ingressos (cambista),

Analise a estabilidade de equilibrio de uma curva de demanda com inclinag¢@o

_positiva ¢ uma curva de oferta “bem comportada®”, como nos dois casos

abaixo:
Preco por Prego por
unidads unidade

o Quantidade o Quantidade

a} by
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14)

15)

Suponha que o mercado abaixo esteja em equilibrio, sendo DD a curva da
procira ¢ SS a curva da oferta.

Preco por
unidade

0 Quantidade

Suponha, agora, que os produtores se queixam de que ndo estFo reccbendo
receita suficiente e que disso resulta uma legistagdo limitando 2 oferta do
produto de tal forma que a curva da oferta se desloque para S'S’. Pergunta-se

a} O que ocorrerd com o pre¢o do equilibrio apds a restrigio? E com a
quantidade? ‘

b) A reccita dos produtores poderd cair? Poderd permanecer constante?
Poderd subir?

¢) O plano de restri¢io de produgio ¢ um exemplo de alteragio na quanti-
dade ofertada?

d) O plano de restrigio de produgdo é um exemplo de alteragiio na quanii-
dade demandada?

Prego por
unidade

Q M M - Quantidade



44

Microeconomia: Teorta do Mercado, Teoria do Consumidor, Econontia de Empresas

16)

No grifico da pdgina anterior, D e S sdo as curvas de procura e oferta, res.
pectivamente, de um produto agricola qualquer. O Governo acha que o pre¢o
do mercado estd um pouco baixo. Trés planos sdo propostos para aumentar a
receita dos fazendeiros, a saber:

Plano A — Programa de Resirigﬁo da Produgio

Suponha que, como resultado de um programa de restrigio de produgdo, a
ofertamude de S para §', e que 0s pregos subam de OP para OP'.

3. O programa de restri¢gdo da producfo causard (um aumento, uma queda,
nenhum efeito) na receita.

Plano B — Compras Governamentais

Suponha que D e § sdo a demanda e a oferta e que o Governo s¢ compromete
H s

@ manter o pre¢o estdvel em OP através de compras governamentais de

qualquer excedente dquele prego. '

2. O custo total do piano para o Governoserd: . ... ......

3. Comparado' com o plano A, este plano d4 aos fazendeiros uma renda
{maior, menor, idéntica).

Plano C — Subsidio aos Produtores

Suponha que D e S sfo a procura e a oferta, mas que o Governo dé um
auxilio monetdrio aos fazendeiros, igual a PP’ por unidade produzida.

Suponha-se as fungdes de demanda e oferta abaixo:
QD =a; tbhyp
QO =a; thyp

Determine as condigdes de equilibrio de Walras ¢ Marshall.
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17)

18)

19}

Dadas as seguintes fungdes de procura ¢ oferta, que compdem um modelo de
“teja de aranha”, determinar o valor de equilibrio do sistema:

Qp() =2 +bp()
Qp(® =c +fp(t - 1)

Determinar prego e quaniidade de equilibrio para um mercado com

fungdes de demanda e oferta Qp = 20 - 2p e Qg = 40 - 6p. O que

ocorreria caso fosse aplicado um imposto de Cz§ 1,00 por unidade? E se as
25

== 9

_ 2
curvas de oferta e demanda fossem Pg _Qo ¢ Pp QD ’

Um econometrista pretende ajustar a demanda de bicicletas 2 seguinte
equagdo:

B=a-bp+cR
onde B ¢ o nimero de bicicletas compradas por ano, p € o preco deflacio-

nado pelo indjce geralde pregos,e R € a renda real. Comente a metodologia
e o0s procedimentos propostos.



CAPITULO

AS REACOES DO MERCADO

Viu-se, nos capitulos anterjores, que € através da Lei da Oferta e da Procura
que decisGes sdo tomadas no sistema de mercado. A oferta e a procura, simulta-
neamente, estabelecerdo pre¢os que orientardo os agentes ecOnémicos em suas
decisGes.

Neste capitulo, seriio abordados aspectos relacionados as reagBes do mercado,
face a modificag@es nas estruturas da oferta e da procura.

INTERDEPENDENCIAS NA DEMANDA E NA OFERTA

Demanda complementar Certos produtos sfo complementares quando a demanda
por um cria, automaticamente, demanda pelo outro, Por exemplo, automdveis
e gasolina, aglicar e café, cigarro e fasforo etc. Desta maneira, toda vez que houver
uma modifica¢gio na demanda por um deles, a demanda pelo outro também serd
afetada.

Nos Grdficos 3.1 e 3.2, acha-se o caso de dois mercados, A ¢ B, de bens
complementares. O aumento na procura do bem A de DD, para D:,D; também
€ausa um aumento na procura do bem B de Dy, para D{’Di).

Nota-se que, embora bens complementares sofram efeitos de interdepen-
déncia, os aumentos ou quedas, em suas procuras, nio sdo necessariamente iguais
ou proporcionais. Por exemplo, um avmento em 10kg na procura por café ndo
implica aumento equivalente por agicar; da mesma forma, vm aumento de 10%
na procura por automdveis pode ndo jmplicar aumentos de 10% na procura por
gasolina, visto que os novos automéveis poderio nido ser usados com a mesma
intensidade que os existentes antes do aumento da demanda,

46
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Demanda por Produtos Complementares

Gréfico 3.1 — Bem A Grifico 3.2 — Bem B
D, .D. Dy Dy,
Prego por Pre¢o por
unidade unidade
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Nota-se, também, que as condi¢des de oferta dos bens complementares ndo
sdo necessariamente semelhantes, como exemplificado nos Gréficos 3.1 e 3.2,
comparando-se as curvas 0,0, ¢ 0,0,

Em decorréncia destas diferengas, o ajustamento do mercado poderd ser
desigual para os dois produtos complementares.

O mercado do bem A sofreu um aumento de prego de OP, para OP,,
aumento este maior que o ocorrido no mercado do bem B, que foi de O
para OP%. Quanto 3s novas quantidades transacionadas, houve um aumenio
ligeiramente maior do bem B, de Oq’; paraOq’;, do que do bem A, de
Oq,; para Oq,.

Demanda competitiva  Alguns produtos competem entre si. Seria o caso
de manteiga e margarina, leite fresco e leite em pd, ir ao teatro X ou ao
teatro Y etc. Em certo sentido, todos os bens produzidos numa comunidade
competem com todos os outros, jd que, sendo o poder aquisitivo dos consumido-
res limitado, a opgdo por um produto qualquer implica a redugio do consumo
dos demais. No entanto, certos produtos concorrem de maneira tdo direta que
sdo chamados de bens competitivos ou substitutivos.

Nos Gréficos 3.3 e 3.4 os dois produtos M e N sio competitivos ou substi-
tutivos. Um aumento na procura pelo bem M implica uma queda na procura pelo
bem N. - o :

Notase que antes das modificagdes na procura pelos bens M ¢ N a curva
da procura no mercado do bem M era Dy Dy, a oferta Op, Op, ¢, 30 prego de
OP,, era transacionada a quantidade Oq,;. Com o aumento na.procura de D, D,

] ! . \ s .
para D,,D,, © prego subiu para OP; e a quantidade transacionada para 0Oq..
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Demanda por Produtos Competitivos

Grifice 3.3 — Bem M Grifico 3.4 — Bem N
Dm .
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No mercado do bem N, devido 3 substitutibilidade entre N e M, houve, em
decorre‘ncna do aumento na procura de M, uma queda na procura de N de D,D,
para D D €, ém conseqiiéncia, O prego cam de OPI para OPQ ¢ as quanti-
dades transacionadas cafram de 0q1 para Ogh.

Oferta complementar Em certos casos, para que se possa aumentar a quantidade
ofertada de um bem &, necessdrio que haja um aumento correspondente na oferta de
outro. Tal seria o caso, por exemplo, nos mercados de ovos e de carne de galinha,
leite ¢ carne de vaca, gasolinz e gds etc. Poder-se-ja argumentar, no entanto, que
seria possivel aumentar a quantidade ofertada de leite, Ser um aumento Propor-
cional na oferta de carne, simplesmente aumentando-se a produtividade leiteira
do rebanho existente. Todavia, embora os aumentos possam ndo ser proporcionais,
.haverd freqiientemente aumentos correspondentes nos dois mercados.

Suponha-se que haja um aumento na procura por leite. Tal fato acarretard
um aumento no prego, que incentivard os produtores a aumentarem a quantjdade
ofertada do produto. No Grdfico 3.5, que exemplifica este caso, um aumento na
procura ¢¢ DyD; para D'LD'L fez com que o novo pre¢o de equilfbrio aumen-
tasse de OP; para OP, e as quantidades transacionadas aumentassem de Qq,
‘para Qq,.

Nota-se que ndo houve aumento na oferta de leite, mas sim um aumento na
quantidade ofertada do produto, em decorréncia de um deslocamento na curva de
procura para a direita. Por causa da necessidade de um maior nimero de vacas para
que a produgdo de leite pudesse aumentar de 0q; para Oqg , houve um aumento
na oferta de carne bovina (Gr.'iﬁco 3. 6) de 0,0, para 0 0 Como resultado, o
preco da carne caju de O 'Py para 0P, e, em decorréncm da queda do prego, as
quantidades transacionadas aumentaram de o’ ql para o’ qz.

Oferta competitiva No exemplo acima, um aumento na procura por leite acar-
retou um aumento na oferta da carne. No entanto, a produgido de leite ¢ competi-
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Oferta de Produtos Complementares

Grafico 3.5 — Mercado de Grifico 3.6 — Mercado de
Leite Carne
v 3]
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tiva com relagio 2 produg#o de milho, por exemplo. Num sentido mais amplo,
poder-se-ia afirmar que todos os produtos sio competitivos uns ¢com os outros
devido ao fato de todos utilizarem fatores de produgdo escassos e, portanto, ©
aumento na produgdo de um bem acarretard, necessariamente, a queda na produgiio
de um outro (custo de oportunidade). Assim sendo, o aumento no nimero de
animais para a produ¢do de mais leife concorre com a produgfo de milho, visto
que dreas antes cultivadas serdo, agora, transformadas em pastagens. Dessa forma,
um aumento na quantidade ofertada de leite implicard redugdo da oferta de milho,

Deixase a cargo do leitor a montagem da ilustragdo grdfica deste exemplo.

Fica claro, no entanto, que a oferta e a procura de bens e servigos sdo, em
maior ou menor grau, interdependentes. Toda agfo econdmica afetard as demais
varigveis, de tal forma que o conjunto dos mercados que compBem um sistema
econdmico forma um todo quase orgdnico. A existéncia de um vetor de pregos
que produza equilforio em todos esses mercados interdependentes € o objeto
de estudo da reoria do equilibrio geral, em contraposicio ao equilibrio parcial, a
técnica analftica aqui empregada. Esta constatagdo indica as grandes dificuldades
encontradas pelos formuladores de politica econdmica, jd que intervengdes num
determinado mercado reverberam pela totalidade do sistema gerando, como con-
seqiiéncia, efeitos em todas as diregBes que podem até mesmo anular os objetivos
inicialmente propostos,

VARIACOES NOS COMPONENTES DO MERCADO

Viu-se que as curvas da oferta ¢ da procura determinam, simultaneamente, o
equilfbrio no mercado de um bem, Chama-se, agora, a atengdo do leitor para a
importancia das inclinagdes e dos deslocamentos das curvas da oferta ¢ da procura.
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Inicialmente poder-se-ia dizer, de forma pouco rigorosa, que, quanto major a
inclinagio de uma curva de oferta, maior serd o aumento no prego necessirio
para fazer com que os produtores aumentem sua produ¢do em uma unidade, ou
vice-versa,

No Grdfico 3.7, serfio utilizadas, como exemplo, as duas curvas de oferta
TT, e TT,; consiata-se, visualmente, que a inclinagio da cuzva de oferta TT, ¢
maijor do que a curva TT,. Para que haja um aumento na quantidade ofertada de
Oq, para Oqz verifica-se que, no caso da curva menos inclinada TT,, o prego
teria de aumentar de OP, . para OP,, a0 passo que, no caso da curva mais incli-
nada TT,, o prego teria de subir de OP; para OP,.

Constata-se, assim, que, no caso da curva mais inclinada TT,, o aumento no
prego P3P4 teve de ser duas vezes o aumento P,P,, ocorrido no caso da curva
menos inclinada TT;. A explicagio econdmica para isto poderia ser a major
dificuldade encontrada pelos produtores em transferir recursos da produgdo de
outros bens para a produgdo em questdio, o que os faria incorrer em custos mais
elevados de produgdo. Seria o caso no qual os produtores localizados em TT, ti-
vessem de oferecer maiores incrementos salariais, para conseguir a mdo-de-obra
necessdria ao aumento da produgio de Oq, para Ogq;, do que os produtores
localizados em TT;. Isto ocorreria se os produtoresem TT, vivessem numa drea
de escassez de mAo-de-obra, ac- passo que os produtores em TT; tivessem uma
disponibilidade de trabalho mais abundante,

Outro exemplo seria o caso em que os produtores TT; tivessem de uti-
lizar fatores de produgfo cujas produtividades fossem mais baixas que as dos
produtores TT;, como a produgdo de frutas tropicais na Buropa e no Equador,
respectivamente.

Quanto 3 inclinagdo da curva da procura, pode-se dizer que, quanto mais
inclinada, ignorando-se o sinal, maior serd a queda no prego necessdria para que a
quantjdade demandada aumente em 1 unidade, ou vice-versa,

No Gridfico 3.7, jlustra-se tal fen6meno, medindo as as quedas necessirias nos
pregos para que a quantidade demandada aumente de Qq; para Og,, utilizan-
do-se as curvas de procura PP, (menos inclinada) e PP, (mais inclinada). Nota-se
que, no caso da curva PPy, o , O prego terd de cair de OPg para OP; ¢, no caso da
curva PP,, de OPg para OPS Constata-se que, no caso da curva mais inclinada
(PP,), a queda no prego teve de ser duas vezes a queda no caso da curva menos incli-
nada (PPy).

Q fato da curva mais inclinada (PP,) ser o menos sensivel a variagdes no
prego poderia ser explicado, por exemplo, por julgarem os consumidores que o
produto em questdo seja mais limitado em sua utilidade, de forma que somente
uma queda considerdvel no seu prego faria aumentar-lhe o consumo. Um exemplo
concreto seria o consumidor de ar refrigerado no Canad4, face a um consumidor em
uma jlha tropical.
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As inclinagoes das curvas de oferta e de procura também influem nos pregos
¢ quantidades de equilibrio,

Nota-se que, dada a curva de oferta TT; no Grifico 3.7, quanto mais incli-
nada for a curva da procura, menor serd a quantidade transacionada ¢ mais baixo,
também, o preco deequilibrio, e vice-versa. Por exemplo, a interse¢io das curvas

Griafico 3.7 — Elasticidade

Prego por
unidade

i

P

Quantidade
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TT; e PP; no ponte B indica uma certa quantidade transacionada ¢ um certo
prego de equilibrio (ndo tragados no grdfico). Ao girarse a curva PPy para baixe,
centrada no eixo P, deslocase o ponto B em dire¢do ao ponto A, ao longo
de TT;. Assim vé-se que, quanto mais inclinada a curva da procura, menor serfo
prego e quantidade. De maneira similar, dada a curva da procura, PPy, quanto
mais inclinada a curva da oferta, menor a quantidade transacionada e mais alto o
prego, e vice-versa, Constata-se isto girando-se a curva TT; para cima, centrada
no eixo T, e deslocandose o ponto de equiltbrio B em diregdo ao ponto C, ao
longo de PPy, '

A inclinagdo das curvas de oferta e procura também afeta a determinagio
de equilibrio no caso de deslocamentos paralelos das mesmas. Partindo-se do ponto
de equ:lﬂmo A, entre as curvas TT,; e PP,, e deslocando-se a curva da procura
PP, para P'P}, o0 novo equiltbrio ocorrerd no ponto D.

Se, no entanto, a curva da oferta fosse mais inclinada, por exemplo, TT,, o
novo ponto de equilibrio seria o ponto E. Conclui-se, entdo, que, dade um deslo-
camento da curva da procura, quanto mais inclinada for a curva da oferta, menor
serd 0 aumento na quantidade transacionada e mais alto serd o novo preco de
equitibrio, e vice-versa.

Tal caso ocorreria, por exemplo, se aumentasse a procura por abacaxis ¢, de-
pendendo da época deste deslocamento, houvesse variagio na inclinagéio da curva
da oferta.. Durante a safra, os produtores podem, de forma limitada, aumentar a
oferta sem ser preciso um aumento muito grande nos pregos. Tal ndo seria 0 caso
durante a entressafra, quando, possivelmente, um aumento na quantidade ofertada
s6 seria possivel importando-se abacaxls de outras dreas produtoras que estivessem
no perfodo de safra,

Suponha-se, agora, um aumento na oferta de T'T'z para TT,, sendo a curva
da procuraa reta PP;. O ponto de equilibrio inicial era F, e depois do desloca-
mento da oferta passou a ser G. Nota-se que o preco caiu ¢ a quantidade transa-
cionada aumentou No entanto, se a curva da procura fosse mais inclinada, por
exemplo, P Py, o preco teria caido mais e a quantidade teria aumentado menos,
como pode ser constatado comparando-se os pontos G ¢ H. Seria o caso compa-
rando-se os efeitos de um deslocamento na oferta de roupas de 14, em virtude de
um nove processo tecnolégico que reduziu seus custos de produgdo, primeira-
mente no inverno e depois no verdo, Durante o inverno, espera-se maior sensibi-
lidade dos consumidores a um aumento na oferta, o que seria refletido numa
curva de procura menos inclinada (P Pl) Durante o verdo, no entanto, quando
roupas quentes ndo sdo necessdrias, a curva da progcura se torna mais inclinada
(P P3) e, mesmo ¢om uma queda de pre¢o major, a quantidade adicional transa-
cionada ¢ menor.

A sensibilidade da oferta e da demanda, com relagfio a alteragOes nas varidveis
economicas, € de grande importdncia na avaliagio de resultados de intervengtes no
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funcionamento do mercado, Tome-se, como exemplo, o problema da incidéncia de
impostos.

Nem sempre quem recothe um imposto arca com todo o seu custo. Muitas
vezes, 0O 1mposto pago por um agente econdmico ¢ repassado para outros agentes,
de forma que o 6nus da tributagdo pode ser distribufdo entre vdrios participantes do
mercado, ou seja, a incidéncin do tributo ndo recai necessariamente sobre quem
o paga. Suponha-se inicialmente, como no Grifico 3.8, que DD seja a curva da
dermanda por um produto qualquer, 00 a curva da oferta,e Py ¢ Q; o preco e a
quantidade do produto sendo transacionado no mercado.

‘Grifico 3.8 — Incidéncia de um Imposto Fixo Per Capita

Preco por
unidade

P
imposto incidente
sobre o consumidor

imposto incidente {Pl'
sobre o produtor  {p

s ) a a, Quantidade

Suponha-se, agora, que o Governo estabelega um imposto fixo por unidade
transacionada igual a T cruzados. A curva da demanda ndo serd deslocada pela
fixagdo do imposto; jd a curva da oferta serd deslocada paralelamente em T
cruzados, para O'0’. Isto porque,além do prego exigido pelos produtores para
a cobertura dos custos e a geragfo dos lucros, o prego da mercadoria deverd tam-
bém gerar T cruzados por unidade vendida,que serdo arrecadados pelo Governo.
Assim, 0 novo ponto de equilibrio se deslocard para E', onde a quantldade tran-
sacionada serd Q e o preco que o consumldor pagard serd P'. Os produtores
absorverfio a receita total equivalente a OQ EP e o governo coletard T cruzados
para cada uma das OQ unidades transacionadas, arrecadando portanto PEEP
A soma desses dois montantes ¢ o dispéndio total dos consumidores OQEP

Comparando a situagdo anterior 4 fixagdo do imposto com o novo equilibrio
em E nota-se, em primeiro lugar, que a quantidade transacionada foi reduzida
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’ - = . -
de Q; para Q, j4 que, a pregos mais elevados, a quantidade demandada se retrai
{movimento ao longo da curva). Com relagiio ao prego, no entanto, nota-se que o
imposto ndo foi totalmente repassado para o prego final da mercadoria,

Antes do imqo'sto, 0 prego era _If_,_‘ ¢, com a arrecadag@o do tributo, o prego
aumentou para P. Como PP < PP =T, vése que uma parte do imposto
K _paga pelo consumidor (P,P'), e que a outra parte ¢ absorvida pelo produtor
(PPy). ' '

A determinagio da parte que serd repassada ao consumidor ¢ da que serd
absorvida pelo produtor depende da inclinagiio da curva da procura.

A titulo de ilustragiio, o Grifico 3.9 demonstra que quanto mais inclinada
for a curva da demanda (ignorando-se o sinal) major serd a parcela do imposto
que serd repassado ao consumidor.

Grifico 3.9 — Incidéncia de Imposto Fixo e a Importincia da Inclinagdo
da Curva de Demanda

Preco por
unidade

O Quantidade

A partir do ponto E, equilfbrio anterior 4 fixagfo do imposto de T cruza-
dos por unidade transacionada, constata-se que os novos equilibrios E,E; eE,,
associados 4s curvas de demanda DD,D;D; e D,D,, implicam, respectivamente,
repasses maiores para o consumijdor. No caso da gurva DD, a menos inclinada, o
consumidor arcard com um imposto equivalente a ER; no caso de D, D,, aﬁ, , e
no caso da curva de demanda D, D,, todo o imposto serd pago pelo consumidor.
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Deixa-se ao leitor a tarefa de prosseguir nesta linha de raciocinio, formulando
hipbteses quanto s possiveis curvas de oferta e procuza, até que fique patente a
importdncia das inclinagdes das curvas na maneira como o mercado reage as varia-
¢des em seus componentes. Daf nasceu a necessidade de medir-se as inclinagSes
das curvas de oferta e procura e tentar-se quantificar a sensibilidade das mesmas
a estas variagOes. A isto chama-se elasticidade.

ELASTICIDADE

De forma geral, chama-se elasticidade de uma fungdo a relagiio que mede a
sua sensibilidade face a alteragGes no valor de uma de suas varidveis independentes.

Assiin, a elasticidade-prego da demanda ¢ a relagdo entre a varjagdo percentual
na quantidade demandada e a variagdo percentual no prego, mantendo-se constantes
todas as demais varidveis' .

eD - variagio percentual na quantidade demandada
P varjagdo percentual no prego

A elasticidade-prego da oferta é a relagio entre a variagio percentual na quan-
tidade ofertada ¢ a varlagio percentual no pre¢o, mantendo-se constantes todas as
demais varidveis,

0 - variagdo percentual na quantidade ofertada
variagio percentual no preco

Se o valor numérico da elasticidade (ignorando o sinal) ¢ igual a 1, diz-se
que a elasticidade ¢ unitdria; se malor.que 1, a curva ¢ eldstica e, se menor que i€
ineldstica.

No Grifico 3.10, dadas duas curvas de procura e duas de oferta, a elastici-
dade da curva P'P’, no intervalo de A a B, € igual a

D = variagdo percentual na quantidade

P variagio percentual no prego
106 :
s 10 asas o
-1 =T20%
5 X 100 :

Em cerfas situacSes, como no case da curva de demanda, o sinal da elasticidade-prego
da procura serd negativo, jd que prego e quantidade variam em diregdes opostas. Normal-
mente, o conceito de elasticidade da demanda ¢ medido em valores absolutos, ignorando-se
o sinal.
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A curva P'P’ € ineldstica no intervalo AB. J4 a curva PP, no entanto, é elas-
tica no intervalo CD.

30

o 701 aen g
EE I
85

sendo sua elasticidade igual a 7,3, aproximadamente.

E deixado ao leitor calcular a elasticidade-prego da oferta entre os pontos
FGem 00, Hl e JK em 0’0"

No Grdfico 3.11, estio representados dois casos extremos; P,P; 6 uma
curva perfeitamente eldstica (ou infinitamente eldstica) ao passo que T;T, €
totalmente ineldstica (clasticidade zero).

Grifico 3.11 — Curvas de Elasticidade Zero e Infinita

Preco por T
unidade !
Pl
. P,
6] T, Quantidade

Formalmente, o conceito de elasticidade é definido num ponto da curva.
Nos exemplos acima, a elasticidade foi medida num intervalo, por exemplo, entre
A e Bnacurva PP do Grdfico 3.10. Quanto menor o intervalo, mais exata serd
a medjda da elasticidade.

Elasticidade-ponto. Define-se a elasticidade num ponto em analogia com a defi-
nigio para um intervalo que se aproxima de zero, ou seja, um intervalo infinita-
mente pequeno,
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o do - :

<D _ AQ/Q im = Q -4Q P 1 P

P AP/P dp dP Q  inclinagio @
AQ-0O P

AP -0
No caso de uma curva de demanda retilinea,
Q=a-bp

a elasticidade-prego serd jgual a
b _ P
€ = |{-b-=},
P I-b Qf

vé-se, portanto, que a elasticidade ¢ uma fungo da inclinagio da fungdo no ponto
onde se mede a elasticidade; ndo sdo, porém, conceitos equivalentes.

Isto fica claro no caso da curva de demanda do Grdfico 3.12. Sendo reti-
linea, sua inclinagio ¢ constante, Ela serd muitiplicada pela relagiio -%, que,

quando Q =0, terd valor infinito e tenderd a zero quando P=0. Portanto, a
curva da demanda terd um ponto de elasticidade infinita, um ponto de elasticidade
zero, e todos os valores intermedidrios, inclusive a unidade.

Gréfico 3.12 — Elasticidade-Pre¢o na Curva de Demanda Retilinea

Preco por
unidade

0 Quantidade
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A elasticidade de uma curva de demanda retilfnea pode ser -determinada
geometricamente.

Prego por
unidade

mpr—— ===

C' Quantidade

A elasticidade-prego no ponto B € jgual a %% Este fato se esclarece quando,

inicialmente, aplica-se a defini¢io de elasticidade para um intervalo:

AQ=DE=HJ
AP = GF = BH
P = 0G
Q= 0D

Entdo, supondo-se que os pontos Be ] se aproximem, no limite

ED = E_J— . -(w)-jG—
p BH OD
Como os tridngulos BHJ e BDC sfo semelhantes,

g{:gg D:E
BH OG (o))

Mm
o

e como os fridgngulos AGB ¢ BDC também 530 semelhantes,

=i
22
219
Mm
gﬂlgl
2
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E possivel a deferminagdo aproximade da elasticidade-ponto numa curva de
demanda curvilinea, tragando-se uma reta tangente ao ponto em questdo e apli-
cando-se a férmula anteriormente descrita.

Muito comumente, no entanto, é preciso calcular a elasticidade-preco entre
dois pontos numa curva, ¢, como visto acima, a definigdo de elasticidade aplica-se
para dois pontos infinitamente préximos. Daf a utitizagdo do conceito da elasti-
cidade-arco, definida como elasticidade média entre dois pontos; ¢ a elasticidade-
ponto no mejo da corda que os liga. No Grdfico 3.13, o conceito da elasticidade-
arco-prego da demanda ¢ f{lustrado.

Griafico 3.13 — Elasticidade-Arco

Prego por
unidade ,/
Pt Pyt Py
AN Elasticidade-Arce  _ AQ 5 . A P +P,
p +p D\ JPrecodademands AR Q) + a, ¢ Q, 70,
1 2t . e ,.\ 2
2 H
Pi-_ - - .E. ".
o] Q1 Q, +02 {],2 Quantidade

FATORES QUE INFLUENCIAM A ELASTICIDADE-PRECO DA PROCURA

Algumas das causas mais importantes das diferentes elasticidades das curvas
da procura sio:

) Possibilidade de substituigio: quanto maior o nimero de produtos simi-
lares que poderdo substituir o bem em questdo, major serd a elasticidade
da curva de procura. Ndo havendo substitutos, a curva da procura fende
a ser mais ineldstica, como seria o caso do sal, No caso oposto, um
aumento no pre¢o da manteiga poderia causar substituigic desta pela
margarina.

b) O grau de essencialidade: um produto essencial, como, por exemplo, um
remédio, tende a ser mais {neldstico, principalmente se ndo houver substi-
tutos para 0 mesmo. Se existem bons substitutos, mesmo sendo essencial,
a curva da procura tenderd a ter maior elasticidade.
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¢} A importancia relativa do bem no gasto total do consumidor: quanto
menor for o custo do bem a ser adquirido na despesa do consumidor, mais
ineldstica sua curva da procura. Por exemplo, compare as elasticidades da
curva da procura de fésforo e de uisque importado.

d) O tempo, cronologicamente falando: a curto-prazo, uma mudanga no
preco de um bem pode ndo afetar de maneira sensivel a quantidade deman-
dada. Com o passar do tempo, no entanto, substitutos serdo encontrados
ou formar-se-fo novos hdbitos de consumo, de modo que a curva da
procura tenderd a tornar-se mais eldstica.

FATORES QUE INFLUENCIAM A ELASTICIDADEPRECO DA OFERTA

Basicamente, sio fatores téenicos que condicionam a elasticidade-prego da
curva de oferta. Muitas vezes, por razdes de disponibitidade de fatores, transportes
ou mesmo conhecimento do mercado, a curva da oferta ¢ insensivel a variagGes nos
pregos e, assim, ndo reage prontamente a estimulos do mercado. Tal inelasticidade
da oferta ¢, geralmente, mais grave em pafses subdesenvolvidos, onde imperfeigSes
no mercado e condighes técnicas precdrias impedem um ajustamento mais imedijato
da oferta a modifica¢Oes nos precos.

O tempo, no entanto, tende a tornar a curva da oferta mais eldstica, visto
que, mais a longo-prazo, vdo-se criando condigdes para que ela reaja.

ELASTICIDADE-PRECO DA PROCURA E A RECEITA TOTAL

A importdncia do conceito de elasticidade-prego da procura para o empre-
sdrio prende-se ao fato de que uma variagfo no preco acarretard uma varia¢io na
receita (preco multiplicado pela quantidade). Por exemplo, no Grdfico 3.14, a
receita total pelo bem X ¢ igual 4 quantidade OA multiplicada pelo preco OB.

A receita ¢ igual 4 drea OACB.

Se o pre¢o cair para D, a quantidade demandada aumentard para OE ¢ a
receita total serd igual & drea sombreada OEFD;no caso concreto do Grifico 3.14 ¢,
evidentemente, menor do que OACB (ou a drea GFEA é menor do que a drea BCGD).
O que ocorreu neste caso ¢ que a procura ¢ ineldstica ¢, entdo, uma queda no pre¢o
acarretou uma queda na receita total. Tal fenémeno € explicdvel pelo fato de que,
varjagdo percentual na quantidade

variagdo percentual no prego
menor que um. Assim, o numerador terd de ser menor que © denominador. Como a
quantidade reage em diregdo inversa 3 do prego na curva da procura, 0 aumento na
quantidade vendida foi menor que a gueda no prego, em termos percentuais,
causando, assim, uma queda na receita,

sendo a curva ineldstica, a razdo tem de ser
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Gréfico 3.14 — Receita pelo bem x R = (0A) . (OB), onde R = Receita

Prego por
unidade

CURVA DA PROCURA

o) A E Quantidade

Conclui-se que, no caso de uma curva de procura ineldstica, o produtor ndo
deve reduzir seus precos, sob pena de sofrer uma queda em sua receita.

Deixa-se 2o leitor exercitar sua compreensao deste problema justificando os
itens da tabeéla a segulr.

Tabela 3.1 Elasticidade-prego e receita.

o aumento no preo —~ quéda da receita
Procura eldstica { : prego = q .
. queda no pre¢o . — aumento da receita
o . o aumento no prego - aumento da receita
Procura jneldstica { Preg .
queda no prego —+ queda da receita
aumento no prego > receita ndo varia -

Procura de elasticidade unitdria { . .
, _ queda no prego = recejta ndo varia

A relagé’o entre elasticidade-prego da procura ¢ receita total ﬁca mais clara
com a introdugdo do conceito de receita marginal.

- Chama-se receita total o produto do preg:o unitdrio pela quantidade
transacionada

RT = P Q.
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Viu-se, no Grafico 3.14, que a receita total € representada pela drea de um retdn-
gulo tendo como lados o prego ¢ a quantidade. Chama-se receita média a receita
total dividida pela quantidade, que equivale obviamente ao prego unitdrio; chama-
se receita marginal a variagio na receita total causada pela venda de uma unidade
adicional, :

ART
RMg = Wm—

o que equivale, quando a variagio na quantidade ¢ infinitamente pequena, a

__.dd%T , ou seja, A inclinagio da curva de receita total.

Suponha-se uma curva de demanda dada pela expressao

Q=a-bb — P=- - %Q=C—dQ

a2 L1
onde C—b e d—b.

A receita total é dada por
. RT=Q-P= CQ-dQ?
e a receita marginal é dada por

dRT _
-(E“‘— C-2dQ

Vé-se, portanto, que no caso de uma curva de demanda retilinea a curva

da receita marginal € uma reta que inicia no ponto de interse¢do da curva de

~demanda com o ¢ixo vertical e cuja inclinagiio (negativa) € duas vezes a da curva
de demanda, como ilustrado no Gréfico 3.15. a

Note-se gue o ponto 12 g ,onde a receita marginal ¢ igual a zero, indica que

até este ponto a receita total aumenta (embora a taxas decrescentes) com ©

aumento de unidades vendidas, j4 que a receita marginal é positiva; a partir deste

ponto a venda de unidades adicionais acarreta queda na receita total, j4 que acrésci-

mos nas quantidades vendidas implicam receita marginal negativa. Portanto a

quantidade -%— -dc— implica a maior receita poésg’vei. O Grifico 3.16 ilustra este fato.
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Gréfico 3.15 — A Receita Marginal ¢ a Curva de Demanda Retilinea

Prago por
unidade

Quantidads

A receita marginal é dada por

_RT_d(®-Q)_,, dP
RMg—fdQ ) P+QdQ

Sabese que a elasticidade-prego da demanda, num ponto, ¢ dada por?:

D dg P dp p
& e e —— e
P daP d
Q Qg
¢, por substituigdo:
i -r- br Lo Ly
€, Q € S

Assim, fica esclarecido que a receita marginal ¢ uma funcio da elésticidade-pregzo
da demanda.

Definese a elasticidadepreco da demanda com o sinal negativo a fim de transformdda
em valor positivo,
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Grifico 3.16 — As FungGes da Receita Total, Receita Marginal e Receita Média
(demanda)

Prego por
unidade

Cw D

b
(o) N‘MQ Quantidade
i
|
|
Prego por |
unidade 1
1
t
i
1
!
i
} RT
|
1
'
1
G

Quantidade

ol

1 1
] 7°

Viuse que a receita total atinge o mdximo quando a receita marginal ¢ igual
a zero. Portanto,

RMg: P(l-""‘l""')=0m eDzl
D P
EP

ou seja, a receita total serd maximizada no ponto da curva de demanda em que a
elasticidade for igual 3 unidade; se a elasticidade for maior que a unidade, a curva
da receita total terd inclinagio positiva e variard em razdo direta com a quantidade
vendida; se a elasticidade for'menor do que a unidade, o inverso ocorrerd. O leitor
deverd certificar-se de que essas conclusGes 530 compativeis com os resultados
indjcados na Tabela 3.1.
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ELASTICIDADE -CRUZADA DA DEMANDA

A relagio de complementaridade ou substitutibilidade entre as demandas
de dois produtos, como exposto no inicio deste capitulo, pode ser medida com
o auxilio da elasticidade-cruzada. Este conceito mede a sensibilidade da demanda
de um produto com relagdo a variagdes no prego do outro. Por exemplo, que alte-
ragdes na demanda por Coca-Cola seriam causadas por alteragdes no prego da
Pepsi-Cola? Define-se elasticidade-cruzada de demanda como:

enizgg_:s%ﬁ
boodhy % G
3

onde iej sdo dois produtos distintos?,

No caso da elasticidade -cruzada, e diferentemente da defini¢do de elasticidade-
prego, o sinal da expressdo ndo pode ser ignorado. Caso o sinal da elasticidade-
cruzada sefa positivo, os produtos envolvidos serdo substitutivos, Um aumento no
prego de um cleva a demanda pelo outro, havendo substitui¢io na demanda do

produto cujo prego se elevou a favor daqueie que teve seu pre¢o inalterado (e
vice-versa),

Caso o sinal sefa negativo, os produtos serdo complementares.

Elasticidade-Renda da Demanda

Viuse que o nivel da renda afeta a curva da procura, deslocando-a para a
direita ou para a esquerda. Pode-se,entdo, definir elasticidade-renda da procura
como

“* @R 0" 0 R

O Gridfico 3.17 jlustra um caso em que a renda aumentou, por exemplo, em
10%, cdusando o deslocamento da ¢urva da procura de PP para P'P'. Conse-
qlientemente ao prego de mercado (OB), nota-se que um aumento em 10% na
renda causou um aumento em 40% na quantidade demandada. Em conseqiiéncia,

EE = ?g;j = 4, isto €, a elasticidade € igual a 4 e 0o bem € eldstico com relagiio

i renda.

Como a fungdo da demanda por um produtg‘ i tem como varidvels o pre¢o dos outros

produtos & possivel a definigfo da expressio TPl .
. o f

Em geral, o conceito da elasticidade meéde a sensibilidade da varigvel dependente de
qualquer fungdo com zelagfo a gualquer varidvel independente, :
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Grifico 3.17 — Elasticidade-Renda ¢ Deslocamento de Curva de Demanda

Preco por
upidade

I
I
I
I
|
| L
4

o a 100 140 Quantidade

Alguns bens sofrem quedas em sua procura, em decorréncia de um aumento
na renda. Neste caso, o numerador da férmula da elasticidade terd sinal negativo
e, portanto, o valor da elasticidade também terd sinal negativo. Quando tal acon-
tece, dizse que o bem & inferior. Os produtos de qualidade inferior, como camne
de segunda, tém sua demanda reduzida com © aumento da renda. A maiofia dos
produtos, no entanto, sio bens normais, jd que o aumento na renda induz ao
major consumo. ‘ : :

EXERCICIOS E QUESTOES PARA DISCUSSAO - -

1) Cit_e 0s exemp_lés_ ddg'b_ens q=ule.tenham:

— demanda complementar
— demanda competitiva

— oferta complementar

— oferta competitiva

2)  Suponhaas seguintés curvas de oferta nos mercados A e B,

Prego por : Prego por
unidade unidade

2 10

24 Ob

1 e L 4 —3 ;- Y ik bl
0 20 40 60 B0 1007120130 ] 20 40 60 80 100120130
Quantidade Quantidade’
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3)

4)

5)

¢ as seguintes tabelas de procura:

Prego Procura A Procura B
1 100 60
2 90 45
3 80 35
4 70 30
5 60 25
6 50 20
7 40 15
8 30 - 10
9 20 5

10 10 0

a) Represente graficamente a curva da procura A e chame-a D,.

b) Suponha que haja um aumento na procﬁra por A em 5 unidades. Repre-
_sente a nova curva e chame-a D,.

¢) Suponha que os bens A e B tenham procuras complementares de acordo
.com a relagio incremental de A para B, de 1:1,5 (um para um e meio),
Represente a nova curva da procura de B e chame-z de Dy,

d) O que ocorreu com o prego ¢ a quantidade no mercado de A? Qual o novo
pre¢o de equilibrio no mercado de B?

¢} Suponha que 0s bens A ¢ B tenham procuras competitivas e que a relaggo
de alteragGes na procura de A para B seja 1:3. Partindo da Tabela de
procura de B, qual seria o novo prego de equilibrio de B? Chame a nova
curva de procura de B de Dd

/) Suponha, agora, que os bens A e B tenham ofertas competitivas, de tal
1
forma que o aumento na procura de A de D, para D, afete a curva de
oferta de B, na propor¢iio de 1:1. Qual seria o novo prego de equilibrio
e a quantidade transacionada do bem B?

Calcule a elasticidade-prego da curva da procura D, no exercicio 2, entre
0s pregos S e 6.

Qual a elasticidade-prego da curva de procura Dy, entre os pregos 1 ¢ 27

Crie exemplos concretos (e prove-0s numericamente) de:

@} uma oferta ineldstica
b} uma procura eldstica
¢) uma procura ineldstica
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6)

7
8)

9)

10)

11)

12)

Um comerciante que revende um produto de elasticidade:prego da:procura
igual a 2,5 estd em divida se deve ou ndo abaixar seus pregos de venda, para
aumentar sua receita. Considere seus custas como sendo nulos. ) que voeé o
aconselharia a fazer?! E se a elasticidade-prego da procura fosse 0,57

Demonstre graficamente uma situagdo onde toda a incidéncia de um imposto
fixo per capita recaia sobre o produtor.

Os resultados constantes da Tabela 3.1 sfio aplicdveis somenie para curva de
demanda retilineas?

Retorne & questio 15 do capitulo anterior ¢ analise as respostas dadas entdo,
levando em consideragdo a importdncia do conceito da elasticidade na deter-
minagdo da receita. Bspecificamente analise a questio 3 do plano A e a
questio 3 do plano C. Analise também o item b da questdo 14.

As curvas da procura de dois produtos A ¢ B 530 as seguintes:

P, = 1200~2Qa _ 0<Qa < 600
Pg = 3200 -4Qy 0 < Qy < 800
Determinar:

@) os coeficientes de elasticidade-prego da procura para Q = 200 e
Qp = 300;

b) os segmentos das curvas de demanda de A ¢ B onde as curvas so eldsticas.

Admitindo-se que no Brasil haja uma estocagem de café da ordem de 20
milhties de sacas, espera-se que cla se eleve, com apréximasafra, para 35
milhdes.

Por outro lado, o pais exporta anualmente 15 milhdes de sacas 2o prego
médio de CzS 4.000,00. '

Abstraindo-se dos custos, verificar alé que ponto seria interessante para o
Brasil bajxar o preco da saca com o objetivo de incrementar sua venda,

. sabendo-se que a procura de café brasileiro no mercado internacional €

representada pela equagdo P = 7000 - 0,0002 Q.

Uma empresa representante exclusiva de certa mdquina vende 81 unidades/
més no mercado A, a Cz$ 54.000,00 cada. Verificouse que a curva da
procura desse produto apresenta coeficiente de elasticidade-prego igual a -2
{(inenos dois), em todos os scus pontos.
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08 custos da empresa sio os seguintes:

a) custo das mdquinas _
até 70 unidades ' Cz$ 50.000,00

- de71a100unidades ~  Cz§ 40.000,00

de 101 a 500 unidades Cz$ 30.000,00
b) aluguéis Cz$ 60.000,00
¢) impostos © 0 Cz$% 3000000
d) saldrios Cz$ 300.000,00 -
€) amortizagdes Cz$§ 250.000,00
1) outros o ' Cz8 2000000

Determinar os lucros da empresa - para urna quantidade vendida de 144
unidades.

13) Pretendese instalar uma fébrica de um produto Z, Em 1985, fez-se um
estudo do mercado e chegou-se as seguintes conclusdes:

I. Nos dltimos 10 anos, o consumo crescell no seguinte ritmo

(Quadro I):
QUADRO 1
ANOS CONSUMO
1975 8000
1978 : 9.000
198! 12.000
1984 18.000
1985 25.000

“IL. - A evolucgdo histdrica e estimada da renda per capite ¢ descrita no
Quadro 1II. : ‘

- I, Verificou-se, outrossim, que em parses de consumo e de estrutura

‘ econdmica semelhantes os coeficientes de elasticidade-renda-arco
da procura eram, para aqueles niveis de rendas, os constantes do
Quadro HI.
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QUADRO Ti QUADRO lII
RENDA RENDA 5
ANOS PER ' PER e
: CAPITA CAPITA R
Cz$ Cz$ -

1975 4.100,00 2000000y |
1978 6.500,00° 2500000 3" (g
1981 12.000,00 30.000,00 °{
1984 17.000,00
1985 21 000,00

* 1986 25.000,00

*1987 | 30.000,00

* Estimativas
Assim sendo, pergunta-se:
@) Quais serjam as quantidades projetadas de consumo em 1986 e em 19877

14) Suponha que o mercado local de fité de peixe estd em cquilfbrio e este
equilibrio ¢ indicado pelo diagrama seguinte, onde quantidade de equilibrio
sio 12 filés por més e o prego de equilibrio € Cz$ 3,00 por filé. A curva de
procura do mercado é DD e a curva de oferta ¢ SS, (Assume-se para 0s pro-
pésitos do problema que todos os filés sdo idénticos em termos de tamanho,
peso e qualidade ) ‘

Prego por,
Filé

45601

4,00

3500

B0 L i e e e

2,50 |

2,00

1,50

1,00}

0,50

1 5 3 i 3 " s L & i i + Py
L2 T Ll L4 T L) T T T T T T
0 T 2 2 &4 6 6°7 8 9 1031121314 Filé/Més
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Suponha que os vendedores de filé sdo obrigados a pagar uma taxa de
C2% 1,00 por filé ao Governo. Isto vai deslocar a curva da oferta para S'S'.

1. Por que ocorreu o deslocamento?

o)

O N0 00 s N AW

[y

- Este deslocamento significa que houve modificagio na oferta ou mudanga

na quantidade oferecida?

. Qual € o novo prego de equilibrio?

. Qual € a nova quantidade de equilfbrio?

. Quanto de imposto € devido pelo vendedor?

- Quanto de imposto € devido pelo consumidor?

. Justifique as respostasem 5 e 6.

- Qual € o total de impostos recebidos?

. Pode-se dizer que os consumidores n#o pagam impostos? Por qué?

- Quando a curva da oferta desloca de 8§S para S'S’, hd mudanga

na procura ou mudanga na quantidade procurada?

I5) Responda geometricamente as questdes abaixo;

A SRR PV

-1

Pre¢o por
unidade

A

0 a B Ouantidaaa
por tempo

. Qual a inclinagdo da curva de demanda AB?

. Qual a reciproca de inclinagio?

. Qual o pre¢o no ponto (3?

. Qual a quantidade demandada no ponto C?

. Qual o valor de AqfAp (mudanga de quantidade dividida pela mudanga

de preg¢o) no ponto C?

. Qual o valor de p/q (a razdo de prego 2 quantidade) no ponto C?
. Qual o valorde Aq/Ap vezes p/q no ponto C?
- Qual o coeficiente da elasticidade do prego de demanda no ponto C?



As reagdes do mercado 73

16)

17)

Prego por
unidade
C

4

Quantidade

Determinar:

I

. €

. E

E? na curva de demanda AB quando o prego € Cz$ 4,00.
na curva de demanda AD quando o prego é Cz$ 4,00.

na curva de demanda CD quando o prego € Cz8 4,00.

B e

. A inclinagio da curva de demanda AB (expressa numericamente, despre-

zado o sinal negativo}.

. A inclinagdo da curva de demanda CD (expressa numericamente, despre-

zado o sinal negativo).

. A inclinagdo da curva de demanda AD (expressa numericamente, despre-

zado o sinal negativo).

— Inclinagio ¢ elasticidade representam o mesmo conceito? Explique.

A quantidade demandada depende de mais varidveis do que simplesmente
do prego. Uma determinante € a renda. Suponha gue um individuo procure
quantidades de gravatas em vdrios niveis de renda (fixados os pregos das
gravatas e os pregos de outros artigos) tal qual os fornecidos na lista ao
final das questTes.

1,

Desenhe a curva implicita nestes dados com a renda tragada no eixo
vertical. .

A curva que vocd acabou de tragar é chamada de Curva de Engel.

. Com referéncia 4 tabela acima, calcule os vdrios coeficientes de elasti-

cidade-renda da demanda (€ g ).



74

Microeconamia: Teorig do Mercado. Teoria do Consumidor. Economia de Empresas

L~ N pdow

. D . b S e
Diferentemente do caso com EP , O sinal de GR tem significa¢do, Por

conseguinte, mantenha os sinais; serd pedido a vocé que’interprete sua
importéncia abaixo.

» Como vocg interpreta um coeficiente que seja maior que 17
- Como vocé interpreta um coeficiente que seja menor que 17
- Como vocé interpreta um coeficiente que s¢ja major que 07
. Como vocé interpreta um coeficiente que seja menor que 0?
- Em que nivel de renda as gravatas sio um bem normal?

- Em que nivel de renda as gravatas s3o um bem inferior?

Renda por ano Gravatas por ano
Cz§ 200000 2
4.000,00 6
. 6.000,00 - 10
8.000,00 14
10.000,00 17
1200000 19
1400000 20
16.000,00 : 20,5*
18.000,00 19
20.000,00 16

* (Ocaslonalmente compra meia gravata.)

18) O pre¢o de um artigo muito semelhante pode ser, também, uma determinante
- da demanda. Conseqiientemente, a quantidade de ch4 procurada pode depen-
der do prego do café. A tabela no final das proposigaes relaciona o chd ao café.

1

- Desenhe uma curva demonstrando a relagio implicita na tabela anterior.

2.
-as quantidades procuradas de chd aos pregos do café. Mantenha os sinais

Calcule os coeficientes da elasticidade-cruzada da demanda, relacionando

— eles tém significado.

- O sinal deste coeficiente ¢ necessariamente sempre 0 mesmo?
- O que significa este sinal?

. Em que nivel de bregos vocé consideréria chd e café como sendo comple-

mentos? E como substitutivos?
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19)

20)

21

Pacotes de chd Preco do
por semana café

-

Cz$1,00
0,90
0,80
0,70
0,60
0,50
0,40
0,30
0,20
0,10

[T N L ST S = - = R e

[T

Verifique os grificos na pdgina 76¢ respondaasquestdesde 1 a 5, identificando
o diagrama apropriado para cada questéo.

l. Ao prego P; EP =1 e ES =1
2. Ao prego.Pl Ei])) =1 e GS > 1
3. Ao prego P, EED, >1 e eg <1
4, Ao preco P, e:? <1 e GI? > 1
5. Ao prego Py EIP) >1 e GI? = ]

Um trabalhador percebe Cz$ 100.000,00 por més e gasta 50% de seu saldrio
em alimentagdo, 10% em habitaglo, 10% em vestudrio e os 30% restantes
em despesas diversas. Sabe-se que as elasticidades-renda para sua procura sio
0,5 para alimentacfio, 0 (zero) para habitagdo, 1,5 para vestudrio e 1,2 para
as demais despesas. :

Calcule a despesa mensal desse trabalhador para cada tipo de despesa, saben-
do-se que os pregos permaneceram constantes e ele recebeu um aumento real
de saldrio de 30%. Qual o coeficiente de elasticidade-renda para o roral
de seus gastos em consumo? :

“Se a elasticidade-renda da demanda de um produto ¢ baixa, sua elasti-
cidade-prego também serd baixa, pois o produto ¢ essencial.” Comente esta
afirmagio.
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Prego por Prego por
unidade s, o unidade

I N I

0O D Quantidade 8] Quantidade
par tempo por tempo
Preco por Prego por
unidade @ unidade @
s

Pydoe 0D
Q D Quantidade O D Quantidade
por tempo por {empo
Preco por s
unidade
®
P
0 Quantidade
por tempe

22) Analise se uma polftica de pregos minimos pode moderar as flutuagtes de
precos ¢ de produgdo de uma cultura cujo mecanismo de mercado seja a
“teia de aranha’’.

23) A elasticidade-renda de procura de um produto ¢ 1,2. Sabendo-se que a
renda real per capifa aumenta 3 taxa de 3% ao ano ¢ que a populagdo cresce
a 2% ao ano, qual a taxa de crescimento anual da demanda pelo produto?



As reagdes do mercado 77

24)

Supondo-se que a oferta esteja crescendo a 3% ao ano qual serd o aumento
esperado no prego, sabendo-se que a elasticidade-prego de demanda pelo
produto ¢ igual a Cz$§ 0,807

Suponha uma curva de demanda dada por D = 250 - 50p + R e uma curva de
oferta dada por 8 =25p +25.

@) Determine a quantidade ¢ o prego de equilibrio quando o nivel de renda
R = 150.

b) Se a renda de eleva para R = 225, quais.os novos njveis de pre¢o ¢ quanti-
dade de equilibrio?

¢) Qual o novo equilibrio s¢ 0 Governo cobrasse do produto um imposto fixo
de Cz8 30,00 por unidade vendida?



CAPITULO

TEORIA DO CONSUMIDOR

INTRODUCAO

Viu-se, nos capitulos anteriores, como o mercado reage a variagGes na estru-
tura da oferta e da procura. Tais variagGes ocorrem quando os agentes econdmicos,
a0 desejarem alcangar algum objetivo, colocam, através do mecanismo de pregos
e de mercado, toda a engrenagem econdmica em funcionamento, fazendo com que
& economia s¢ ajuste aos novos desejos dos agentes. Estes, por sua vez, também
ajustam seu comportamente s novas condi¢es de mercado, até que, por movi-
mentos sucessivos interdependentes, chega-se a um novo ponto de equilibrio.

O problema econdmico de uma comunidade ¢ fazer com que seus recursos
e5cassos sejam  totalmente aproveitados, maximizando, conseqiientemente, o
montante de bens e servigos disponivels a seus membros, Pelo mecanismo do mer-
cado, os individuos, agindo conforme seus interesses pessoais, conseguem maxi-
mizar a produgio, atingindo o ponto de plenc-emprego dos fatores.

Tal mecanismo dispensa a necessidade de um sistema centralizado de tomada
de decisdo, e foi chamado por Adam Smith de @ mdo invisivel,

E com relagdo a esses objetivos que serd abordada a estrutura do mercado
e a “racionalidade” da agdo de seus componentes, consumidores e produtores;
serd tamb€m analisada a forma como eles poderdo influenciar, direta e indireta-
mente, & realizagdo de tais objetivos.

TIPGS DE MERCADOQ

Um mercado € composto de vendedores e compradores de um produto,
Assim, as Bolsas de Valores, feiras livres e livrarias sio componentes dos mercados de
acBes, produtos alimentares e livros, respectivamente.

78
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Observe-se, no entanto, que o relacionamento entre compradores e vende-
dores poderd seguir padrdes diferentes, dependendo do mercado, O mercado de
produtos alimentfcios, por exemplo, ¢ caracterizado pela existéncla de grande
ntmero de vendedores e compradores, sendo que o prego € determinado pelo jogo
da procura e da oferta dos mesmos; assim sendo, 08 pregos s30 fixados por tados,
simultaneamente, numa tentativa de cada qual satisfazer a seus interesses préprios.

Tal situagdo contrasta com um mercado onde 0 prego € fixado unilateral-
mente por um tnico vendedor, como seria o caso de servigos telefonicos fornecidos
somente pelo Governo., )

Tendo em vista estas diferengas, classifica-se o mercado em trés tipos mais
importantes: = :

Competicio Perfeita Esta categoria descritiva, certamente com alto grau de idea-
lizagdo, ¢ o padrio de referéncia para grande parté da teoria microeconbmica. E
o tipo de mercado que baliza o mecanismo de funcionamento do sistema de prego
através da oferta e da procura,

A competigio perfeita limita o poder de exploragdo no sistema economico
e leva-0, através da concorréncia entre 0s agentes ecd_nﬁmi_oos, a uma situacio de
pleno-emprego. E a concorréncia que faz com que certos setores da economia que
estejam percebendo altos lucros vejam outros agentes econdmicos, munidos de
fatores de produgdo, entrarem no MeSMo ramo, na expectativa de usufrufrem de
lucros mais elevados do que vinham obtendo em outras atividades. Isto acarretard
um aumento na oferta do bem produzido naquele setor, o que causard uma queda
nos pregos, até que a taxa de lucro seja “normal”, quando, entdo, o incentivo para
a transferéncia de fatores de producdio (recursos naturais, capital e mdo-de-obra)
para esse setor desaparecerd.

Nota-se também que; em vista da escassez de um certo preduto, 0s poucos
que o tém vendem-no a pregos elevados, obtendo, assim, avultados lucros, baseados
na exploragio de uma situagdo vantajosa com relagfo ao resto da comunidade.
Havendo competigio perfeita, outros -comerciantes imediatamente tratardo de
obter 0 mesmo bem para vendé-lo, o que, entdo, causard uma queda nos pregos, até
que a taxa de lucro seja novamente equiparada 3s taxas dos demais setores.

E neste tipo de mercado que os consumidores tentardo obter uma mercadoria
pelo preco mais baixo, o que tenderd a igualar os pregos de todos os vendedores.
Ndo conseguindo vender a um prego mais elevado que seus competidores, os ven-
dedores serdo forgados a redugzir seus pregos para escoar a produgfo, até que todos
sejam nivelados; isto forgard a estabilizagio em um prego de equilfbrio que igualard
a oferta 4 procura. _ o _ _

Da mesma forma, um possivel desemprego de fatores de produgdo refletir-

se-4 numa quantidade ofertada maior que a demandada, causando uma queda em
seu preo. Isto tornard possivel a sua absor¢do pelo sistema produtivo, e aumentard,
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conseqiientemente, o gquanfurm produzido. Em outras palavras, a lej da oferta
¢ da procura funciona no mercado de fatores de produ¢fo da mesma forma que
no mercado de bens e servigos, de consumo e de investimento, levando a economia
a uma posi¢do de pleno-emprego dos fatores de produgio.

Quais sdo as condigbes para que tal mecanismo de ajuste funcione, ou seja,
para que haja competi¢fo perfeita?

1) B necessdrio que compradores possam comparar 0s precos de diversos
vendedores, para, entdo, obter o prego mais baixo. Para que isto seja
~possivel, ¢ preciso que os bens que os diversos vendedores oferecem sejam
iguais ou homogéneos em cada mercado,

2) E necessdrio que tanto os vendedores come os compradores tenham
conhecimento perfeito das condigbes do mercado, para que possam
competir em pé de jgualdade.

3) E necessdrio que haja mobilidade perfeita de fatores de produgdo, para
que vendedores ¢ compradores possam afluir aquele setor do mercado
onde acham que podem competir com os I4 existentes, e que estes ndo
ponham obstdculos 4 entrada daqueles (livre enfrada).

4) E necessdrio que cada comprador ou vendedor represente uma parte muito
pequena do mercado, de tal modo que a sua agdo individual nfio afete as
condigdes globais do mercado (atomizacio). ’

Se estas condicGes forem satisfeitas, eliminar-se-4, via concorréncia, qualquer
exploragio no mercado, fazendo com que os precos se igualem aos custos. {(Estd
incluida em custos a remunerag¢do do empresdrio, chamada Mero normal.) Assim,
poderdo os consumidores pagar pelo bem o seu custo real para a comunidade,
expandindo-se a procura ¢ a oferta acima dos niveis que prevaleceriam num mer-
cado de competigdo imperfeita ou mesmo de monopélio, como ficard claro no
préximo -capitulo.

Se as condigBes (1) - (4) forem satisfeitas, o mercadd se caracterizard pela
existéncia de competicdo perfeita, e, nesse caso, todos os agentes econdmicos serdo
tomadores de prego,

Esta caracteristica ¢, em 1ltima andlise, o divisor de dguas entre competigo
perfeita ¢ outras formas de organizagio do mercado: As condi¢Bes acima enumera-
das garantem que nenhum agente econdmico terd poder para fixar preco; pelo
contrdrio, todos serdo forgados a um comportamento determinado a partir da
observagio de prego de mercado, fixado de forma impessoal e descentralizada,
como descrito nos capitulos anteriores. A este pre¢o todos os agentes se sub-
jugardo, e nenhum deles, individualmente, terd capacidade de aiterd-lo.
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Monopélio Neste tipo de mercado, a caracteristica bdsica do regime de com-
peticdo perfeita - a concorréncia entre consumidores e entre vendedores - desaparece.
E um caso-imite, onde sé existe um fabricante ou fornecedor de um bem ou
servigo. Tal situagdo ¢ encontrada em industrias onde o Unico produtor tenha uma
patente ou o controle de uma fonte de recursos essencial ao produto. Assim, ndo
haveria livre enfrada a outros produtores.

O poder monopolistico ¢ reforgado quando o produto nfo tem similares
préximos, de tal forma que o consumidor fique totalmente dependente do tnico
fornecedor. Em tal situacgfo, o monopolista tem poder absoluto sobre o prego, visto
que ndo hd competidores que o obriguem a igualar o prego a0 custo de produgdo.
Logicamente, ele fixard o pre¢o no ponto onde seus lucros sejam maximizados,
havendo, assim, a chamada exploragdo monopolistica.

Situacdes interr’nediéria's Nota-se que nem a hip6tese da competi¢do perfeita nem
a de monop6lio sio situagBes compativeis com a realidade observada. Existem
situagtes intermedidrias que refletem mais precisamente o que ocorre no mundo
real,

Uma delas é a competiggo monopolfstica, que se caracteriza pela ndo-homo-
geneidade dos produtos, embora possam ser substitutos préximos uns dos outros.
Surge, entdo, uma situagio onde os produtos s3o diferenciados, o que faz com que
seus produtores sejam praticamente os unicos a produzirem tal bem. As diferengas
entre os produtos podem ser de qualidade, de forma, desenho, apresentagdio, estilo
e mesmo embalagem. Exemplos tipicos sdo: sabdo em pd, creme dental, deter-
gente etc. E justamente esta diferenciagdo entre cles que cria uma certa viscosidade
na procura, fazendo com que+a mudanga de um produto para outro similar ndo
dependa exclusivamente do preco.

Nesta situagdo, as firmas poderiam agir como monopolistas, porém o prego
dos concorrentes limita seu poder mopolistico. Em tal tipo de mercado, as firmas
travamn lutas desenfreadas, mas raramente uma guerra de pregos. As lutas
refletem-se em publicidade, cada qual tentando deslocar para a direita a curva da
procura por seus proditos. Neste caso, o consumidor estd pagando pela publici-
dade, cujo custo onerard o prego do produto, ¢ausando também diminui¢io da
produgio relativamente 3 de concorréncia perfeita.

O eligopdlio ocorre numa situagdo onde o mesmo produto é vendido por
umas poucas firmas dentro de uma estrutura de procura que ndo ¢ viscosa. Virias
hipéteses jd foram aventadas sobre o resultade de tal situagdo. Aqui, mais do que
nunca, urma guerra de precos é invidvel, visto que a procura € fluida, o que obrigaria
os concorrentes a baixarem seus pregos sucessivamente, numa luta sem tréguas.
Também nesta situagdo, provavelmente os pregos ndo seriam tdo baixos, nem a
produgdo tdo alta quanto o seria em regime de competigdo perfeita.

Todas essas situagBes estruturais de mercado serfo analisadas detalhada-
mente nos capitulos seguintes.



82 Microeconomia: Teorla do Mercado. Teoria do Consumidor, Economia de Empresas

A ESTRUTURA DA PROCURA: TEORIA DO CONSUMIDOR

Como demonstrado nos capftulos anteriores, o funcionamento do mercado
depende das fung¢Bes de oferta ¢ de procura. Resta analisar os padrdes de compor-
tamento dos agentes econdmicos que ddo origem a essas fungdes.

A estrutura da fungfio de procura de bens e servigos finais depende do com-
portamento dos consumidores; jd a estrutura da fun¢io da oferta de bens e servigos
finais depende do comportamento dos produtores. Finalmente, as funges de
demanda e oferta por fatores de produgiio, dependem, respectivamente, dos pro-
dutores, que os demandam para a elabora¢io de produtos e servigos, e de seus
proprietdrios, que os ofertam no mercado e com isto obtém renda® .

A procura por uma mercadoria depende, como visto no Capitulo 2, de uma
série de fatores, entre eles pregos e nivel de renda. A Teoria do Consumidor toma
como ponto de partida uma série de dados de cunho psicoldgico, social, cul-
tural etc. que- afetarfo o comportamento do consumidor, mas que, no entanto,
fogem da drea de estudo da Economia.

- Parte-se de uma situagio onde gosto e preferéncia j4 sfo conhecidos com
o objetivo de determinar como o consumidor distribuird seu poder aquisitivo
entre os bens disponivels, tomando-s¢ como referéncia os pregos dos bens ¢ nivel
de renda. Assim, por exemplo, uma variagio na preferéncia serd levada em consi-
dera¢fio pelos economistas, devido a seu reflexo nas varidveis econdmicas, mas nfo
se procura determinar as causas de 1al variagdo.

E importante salientar que a Teoria do Consumidor serd desenvolvida a partir
de duas premissas;

a) o consumidor € soberano em suas decisoes;
b) o mercado ¢ caracterizado pela existéncia de competigio perfeita,

A primeira tem sido amplamente criticada a partir das contribuigdes de
economistas como J. K. Galbraith, que alegam que o consumidor, principalmente
com o desenvolvimento de modernas técnicas de marketing, € induzido a consumir
determinados produtos. Dessa forma, ¢ o interesse dos produfores, mais do que
a preferéncia dos consumidores, que determina o perfil do consumo, cerceando
de virias formas, a capacidade soberana de decisdo do consumidor.

Por um lado, as técnicas de marketing, bem como os padrdes de compor-
tamento social e econdmico de uma populagfo conseguem, indubitavelmente, induzir
o consumidor a desejar ou a se sentir obrigado a aceitar um determinado padrio

Os fatores de produgdo sio trabalho, capital, recursos naturais e a atividade empresarial.
Esses fatores de produgio geram servigos que, transacionados no mercado, geram, respec-
tivamente, os fluxos de renda de salirios, juros, aluguéis e lucros.
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de consumo; por outro lado, existem balizas no comportamento do consumidos
surgidas a partir do préprio convivio social e dos condicionamentos dai resultantes.

Esses fen6menos, no entanto, ocorrem fora da algada de andlise do econo-
mista, jd que sdo caracteristicas formadoras das preferéncias dos consumidores, e
estas Gltimas sdo consideradas, dentro da Teoria do Consumidor, como dados
do problema a ser analisado e ndo como varidveis a serem investigadas.

Com relagdo 4 segunda premissa, a hipdtese da competigo perfeita € apenas
uma das vdrias conformagdes possiveis de mercado. Realmente, situagdes estrutu-
rais de mercado distintas do paradigma da competiglio perfeita poderdo ocorrer.
A andlise das mesmas, no entanto, estaria fora do escopo do presente texto.

O problema bésico da Teoria do Consumidor ¢ a andlise da solugdo para o
seguinte problema:

Cada individuo conhece ou tem uma expectativa razoavelmente aproximada
do montante de seus rendimentos, incluindo af saldrios, lucros, juros ¢ alugudis.
Este mesmo individuo tem preferéncias com relagdo aos bens e servicos ofertados
no mercado, Surge, portanto, o problema de como obter a maior satisfacao pos-
sivel pela aquisigio de um conjunto de bens e de servigos sujeito da limitagdo
imposta pela renda disponivel, suponda-se @) que as preferéncias do consumidor
possam ser descritas por uma fingdo de utilidade, que expresse a satisfagdo por ele
obtida ao consumir um conjunto de bens e de servicos; e b) que a renda do con-
sumidor, num determinado perfodo, seja conhecida. Assim, o problema da Teoria

do Consumidor € a maximizacdo da funcio de utilidade sujeita d restricio de renda,
ou seja,

maximizar U= U(X;,X; .. X))

n _
comacondigio 2 X;P,=R
i=1

onde X; € a quantidade do produto i, P; ¢ o seu prego, fixado exogenamente
no mercado, ¢ R € a renda do consumidor, também exogenamente determinada,

A TEORIA CARDINAL DA UTILIDADE

As primeiras versdes da Teoria do Consumidor partiam de algumas hip6teses
bisicas:

1) O consumidor € racional e tem conhecimento petfeito tanto de suas pre-
feréncias quanto das condigbes do mercado. Ele objetiva a maximizagdo

de sua utilidade tendo como limitagao um nivel de renda exogenamente
fixado.
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2) A wilidade é um conceito passivel de mensuragio, da mesma forma que

se mede o peso de um objeto, ou seja, € um conceito cardinal. O consu-
midor poderd designar um ndmero para medir a satisfacio auferida pelo
consunto de qualquer quantidade deum produto,e a utilidade total serd
a soma das utilidades associadas a cada produto consumido. Isto quer
dizer que a funcdo de utilidade é adiriva.

Se o consumo de uma unidade do produto X; dd ao consumidor 10
“utils” de satisfagfo, e do produto X,, 20 “utils”, o principlo da cardi-
nalidade indica que o produto X, ¢ duas vezes mais desejdvel do que o
produto X;. '

A fungfio de utilidade cardinal e aditiva € expressa como

U=U(X;..X )=Us (X)) + U, G,(Z) Tt U (X))

3) Acréscimos no consumo de um determinado produto geram, coeteris

paribus, acréscimos decrescentes na utilidade total. Chamando-se wuiili-
dade marginal as alteragbes na utilidade total causadas por variagSes no
consumo, este principio € conhecido como ufilidade marginal decrescente.

O Grdfico 4.1 ilustra os conceitos de utilidade total, utilidade marginal ¢ o

principio de utilidade marginal decrescente. Assim, para um determinado produto
X, mantendo-se constantes as quantidades dos demais bens consumidos,

_au

utilidade marginal de X, = 3X
1

ou seja, ela ¢ igual A inclinagdo da tangente 4 utilidade total,

Havendo um ponto de saturacdo, ou seja, uma quantidade X, a partir da

qual acréscimos ndo aumentam a utilidade total, a inclinagdo da curva de utilidade
total e, portanto, a utilidade marginal serfio iguais a zero? .

2

A utilidade marginal decrescente implica que a derivada parcial da curva da utilidade total
tenha inclinagdo negativa, ou seja:

VA
0 (BX 1) a2 U

oX,  ax} <0
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Grifico 4.1 — Utilidade Total e Utilidade Marginal
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Nessas condigBes, o problema da maximizag¢ao da utilidade do consumidor
implica igualar a utilidade marginal por unidade monetdria gasta em todos os
produtos, ou sgja: :

Ung1 Ung2 Ungn

P, P, TP

n

onde P, €o prego do produto X;.
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Esta condigdo € gerada a partir da maximiza¢@o da fungio de utilidade
n
U 2i ;’81 UiXp)

sujeita a restricdo

_ n o
R= 2 X;P;,onde R e P; sdo constantes.
!

1

Formando-se a fun¢do de Lagrange:

1] n —
L= 2 U&)-A(Z XP-R)

e igualando suas derivadas parciais a zero

oL _ XY o
E)Ti = oX, - AP, =0
de onde se conclui que
&
UMgXy UMgX, . _UMan
P, P, T B,

Esta condi¢gio para maximizac¢do da utilidade do consumidor pode ser ilus-
trada com o auxilio do Gréfico 4.2.

Suponha-se um consumidor com uma renda disponivel de Cz$ 100,00
(R=100)} para gastdla em dois produtos, X; e X, cujos pregos por guilo
sejam Cz$ 1000 e Cz3 25,00 respectivamente (P, =10, P, =25). No Grifico
4.2 as curvas representam a utilidade marginal por cruzado gasto em cada produto,
e o ¢ixo horizontal, os niveis de dispéndio,

Suponha-se que o consumidor resolva dividir igualmente sua renda entre os
dois produtos; gastard Cz$ 50,00 comprando 5 quilosde X; ¢ 2 quilosde X3, o
que lhe daria uma utilidade total jgual a U =U,;(5) + U,(2).

O que ocorreria, no entanto, s€ o cpnsumidor deixasse de gastar Cz$ 1,00
em X; e o dispendesse em X,? Sua utilidade total diminuiria em OB (a utili-
dade marginal de X,) e, em compensa¢io aumentaria em QA (a utilidade mar-

Supde-se que as condigdes de segunda ordem para maximizagdo sejam satisfeilas.
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Grifico 4.2 — A Maximizag¢do da Utilidade
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ginal de X,). Como OA > OB, o efeito liquido na utilidade total do consumi-
dor seria (OA -OB) > 0, ou seja, a realocagfio de despesa causaria um aumento
na utilidade total do consumidor, que estaria agora gastando Cz2% 49,00 em X, e
Cz$ 51 00em X,.

O mesmo raciocinio serja vdlido até o ponto em que as utilidades marginais
por cruzado gasto em cada produto fossem iguais; neste ponto, realocagtes entre
os produtos ndo resultariam em aumento na utilidade total. No Grdfico 4.2 a
maximiza¢do da utilidade seria atingida com um gasto de Cz§ 45,00 em X;
(4,5 quilos de X;) ¢ Cz$ 5500 em X, (2,20 quilosde X,).

A Teoria Cardinal da Utilidade pode ser criticada sob diversos aspectos.

Uma das criticas mais sensatas refere-se & dmpossibilidade da mensuracio
cardinal da utilidade, £ impossivel, presentemente, uma forma de mensuragio
das preferéncias dos individuos que permita a afirmagfo, por exemplo, de que
uma pessoa prefira um par de calgados duas vezes e meia mais do que um quilo de
arroz, diferentemente de unidades de mensuragio como peso ou comprimento, nao
¢ possivel a aplicag@o de uma escala de medida no caso da utilidade.

Em segundo lugar, a aditividade da fun¢o da utilidade, como descrita anterior-
mente, implica a hipotese da independéncia da utilidade comrelagdo a cada produto;
em cutras palavras, aindependéncia da utilidade implica a aceitago de que a utilidade .
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do consumo de café independe do nivel de consumo de agticar; ou que a utilidade
de mesas de bilhar independe da quantidade de tacos.

Outra critica se refere A necessidade da constancia da utilidade marginal do
dinheiro; isto equivale & constdncia do multiplicador de Lagrange A, introduzido
a0 se maximizar a fungdo de consumo,

A TEORIA ORDINAL DA UTILIDADE

As criticas enumeradas acima evidenciam a impossibilidade de se pres-
supor uma fungdo de utilidade cardinal. Isto ndo quer dizer que a utilidade
ndo seja, ou jamais venha a ser, cardinalmente mensurdvel; simplesmente evi-
denciam a impossibilidade de aceitagdo de tal premissa para o desenvolvimento
da teoria do consumidor. Assim, a fungdo de utilidade pode ser representada por
U=U(X,,X;,..X,); porém, a fungflo U passard a ser simplesmente wma medida
ordinal, sem qualquer conotago de magnitude ou de grandeza.

Por exemplo, se a combinagio (ﬁ,,ﬁz, ﬁn) produz um nivel de satis-
fagio iguata 0 =U(R,,%,, .. ﬁn) e se a combinagio (X% ,X%,..X*%) produz
um nivel de utilidade igual a U*=U(X%,X%,..X%), ¢ possivel a compara-
¢do entre elas em fermos de niveis de satisfagio maior, igual ou menor, ou seja

> oA
*k =
u 2 u;
ndo ¢ necessdrio, no entanto, a mensuragio da diferenge de nfveis de utilidade
entre as duas combinagBes de produtos consumidos.

A Teoria da Utilidade Ordinal} implica afirmagtes de preferéncia (0 § U*)
ou de indiferenga (0 =U*), sem qualquer conotagdo quantitativa de diferenga.
Consegue-se, assim, que cestas de mercadorias sejam ordenadas em termos de
preferéncias, sem que a teoria econdmica se preocupe com a mensuragio do
fenomeno de gastos ou preferéncias individuais; isto compde, mais adequadamente,
o conjunto de fendmenos analisados pela Psicologia, Sociologia ou Antropologia.

CURVAS DE INDIFERENCA

Esses fendmenos, que fogem da aigada da Economia, sfo representados
pelas curvas de indiferenca. Exemplifica-se este conceito supondo a existéncia
de uma economia simplificada que produz somente dois bens, X; e X,; ten-
tar-se-d determinar como um consumidor, com uma certa renda, distribuird seus
gastos entre os doils bens, de modo a maximizar sua satisfagdo. Eliminando, por
enquanto, as limita¢Ges impostas pelo poder aquisitivo do consumidor, poder-
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se-jam determinar, supondo-se uma renda inicial hipotética, que possiveis com-
binagBes de X; e de X, dariam ao consumidor o mesmo grau de utilidade ou
satisfacdo. fim outras palavras, que possiveis combina¢bes de X, e de X, deixa-
riam o consumidor indiferente entre elas.

Partindo-se de uma possivel combina¢@o inicial dada ao consumidor de
40 unidades de X; e 40 unidades de X,, poder-se-ia perguntar quantas unidades
de X, seriam necessdrias para compensar um decréscimo de 10 unidades de
Xy, de modo que sua satisfagdo total permanecesse a mesma, A resposta poderia
ser: 8 unidades de X, , Assim, uma combinagZo de 40 unidades de X, e 40 unidades -
de X, proporcionaria ao consumidor a mesma satisfagio que 30 unidades de X; e
48 unidades de X,.

Repetindo este tipo de pergunta (ao adicionar-se ou diminuir-se X unidades
de X;, quantas unidades de X, serdo necessdrias para compensar o ganho ou
perda, de forma que a utilidade total permaneca a mesma?), tornase¢ possivel
montar uma tabela como a que se encontra a seguir, que ¢ representada no
Grdfico 4.3, chamada curva de indiferenga l,.

Tabelad4.1 Tabela de indiferenga

Quantidade de X, Quantidade de X,

100 10
90 12
80 i5
70 20
60 255
50 33
40 40
30 48
20 60
10 79

Examinando-se a combinagdio de X; ¢ X, representada pelo ponto P
no Grifico 4.3, nota-se que, embora ndo seja possivel quantificar o nivel de utilidade
anferida pelo individuo no ponto P, ¢ possivel, contudo, inferir que é maior do
que no ponto M. Como a utilidade no ponte M € a mesma que em qualquer
outro ponto da curva 1,, infere-se que o ponto P € superior a qualquer ponto na
curva I,.
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Grafico 4.3 — Curvas de Diferenga
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Infere-se que o ponto P ¢ superior ao M, pelo principio da insaciabilidade
do consumidor, ou seja, o consumidor jamais se sentird totalmente satisfeito com
uma combinagiio de bens ¢, toda vez que a ela for adicionado aigum bem, a satis-
fagdo total serd maior. Por exemplo, no ponato M, o consumidor tem uma dada
satisfagio auferida pelo consumo da combinagio de 40 unidades de X, e de
40 unidades de X,. No ponto P, sua combinagio serd acrescida de 20 unidades
de B, sem que haja um declinio na quantidade de X,. Conclui-se, portanto, que
sua satisfa¢@o serd maior em P do que em M.

Pelo mesmo raciocinjo usado na montagem da curva 1;, pode-se montar
uma curva I,, passando pelo ponto P, além de infinitas outras curvas de indi-
ferenca, formando-se entdio um mapa de curvas de indiferenca.

Define-s¢ uma curva de indiferenga como um conjunto de combinag@es de
bens e servigos que dd ao consumidor o mesmo nivel de utilidade; assim, o con-
sumidor serd indiferente entre quaisquer combina¢Oes de umacurva de indiferenga.
Uma curva de indiferenga € representada por

Uy, Xz,..X,)=C

onde C ¢ uma constante. Um mapadas curvas de indiferenca ¢ gerado admitin-
do-se que C assuma todos os valores possiveis,
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E preciso notar que duas curvas de indiferenga nfo se cruzam, caso con-
trdrio seria violado o princfpio da insaciabilidade, além de tornar-se necessdrio
admitir inconsisténcias nas preferéncias do consumidor. No Gréfico 44, ilustra-se
este fato,

Grifico 4.4 — Curvas de indiferenga ndo podem se cruzat

Produto X,

o Produto X,

O ponto N € superjor ao ponto R. No entanto, o ponto Q encontra-se
na mesma curva que R, o que implica que a utilidade no ponto R € igual & do
ponto Q. Igualmente, o ponto Q encontra-se na mesma curva N e, conseqiien-
temente, a utifidade no ponto Q € igual 4 do ponto N. Como duas varidveis iguais
a uma terceira sio iguais entre si, conclui-se que as utilidades em R e em N sdo
iguais, o que se sabe ndo ser verdadeiro.

E preciso notar, também, que as curvas de indiferenga sio convexas em
relagiio & origem. Tal fato se explica pelo principio da utilidade marginal decres-
cente. Tal principio diz que, quanto maior for a quantidade consumida de um
bem, menor serd a utilidade da tiltima unidade consumida. Por exemplo, a utilidade
do primeiro copo de dgua ¢, sem divida, maior que a dosegundo, e a do segundo
maior que a do terceiro e assim por diante. [nversamente, quante menor for a
quantidade consumida de um bem, maior serd a utilidade da dltima unidade
consumida.

No Grifico 4.5, mostra-se como a lei da utilidade marginal decrescente ajuda a
explicar a convexidade das curvas de indiferenga. No ponto C, uma unidade de
X, serd trocada por 04 de unidade de X,, suficiente para manter o nivel de
utilidade constante. No ponto D, combinagfio que consiste em uma quantidade
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de X, menor ¢ de X, maior que no ponto C, uma unidade de Xy serd trocada
por 0,5 de unidade de X, e, no ponto E, por 1,5 de unidade de X,. Isto ¢ expli-
cdvel pelo fato de que, partindo-se do ponto C em dire¢do ao ponto E, as quanti-
dades de X; tornam-se menores, o que aumenta a utilidade da Gltima unidade de
Xi. Conseqientemente, majores quantidades de X, s30 necessdrias para com-
pensar a perda de utilidade causada peio decréscimo de X, e manter o individuo
num mesmo nivel de satisfacio. :

Grifico 4.5 — Curva de indiferenca: Taxa marginal de substitui¢do

Produte X,

o Produto X,

Ao longo de uma curva de indiferenga a taxa a que os bens sdo substituidos
chama-se faxa marginal de substituigio. No Gréfico 4.5, no ponto C, por exem-
plo,a T.M.S. € igual & inclinagfo da tangente,

dX,

TMS. = ax, lUﬂé

Como a equagdo de uma curva de indiferenga €
U(Xi y X2) = 6}

diferenciando-se totalmente esta fung¢do, segue que

au U

dU:,'aYidXI ‘|‘§)“(“2—dX250
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de onde se conclui que

dX; _ oujax, _ Utilidade Marginal de X,

TMS.= dX, lu-¢c otlf ox, Utilidade Marginal de X,

Vé-se, portanto, que a taxa marginal de substituigdo € igual A relagdo entre as
utilidades marginais de X; ede X,.

E possivel introduzir, agora, a varidvel gcondmica que juntamente com as
curvas de indiferenga determinard o comportamento do consumidor.

Além da preferéncia (curvas de indiferenga), o consumidor serd condicio-
nado por seu poder aquisitivo, Dados os pregos dos bens X, e Xj; 2 renda do
consumidor e suas preferéncias, torna-se possivel determinar como ele alocard seus
recursos entre as duas mercadorias disponfveis, de modo a maximizar sua utilidade.

Suponha-se que um individuo tenha uma renda igual a Cz$ 1.000,00 mensais
e que o prego do bem X; seja Cz$ 25,00 e o prego do bem X, seja Cz$ 20,00,
Com estes dados ¢ possivel tragar a sua linha de orcamento, ou seja, a reta cujos
pontos representem combinagGes acessiveis ao consumidor, dado seu orgamento.
0 Gréfico 4.6 representa a linha de orgamento desse individuo.

Grifico 4.6 — Linha de orgamento e curvas de indiferenga

Produto X,
504
45
740.

35
30

25

S

25 30 35 40 45 50 Produto X,
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Caso toda a sua renda fosse gasta na compra do bem X, ele poderia adquirir
40 unidades; caso fosse gasta em X, poderia adquirir 50 unidades; os outros
pontos da linha de orgamento representam todas as combinagBes de X; e X,
possiveis.

A reta do orcamento € representada pela equagio
ﬁ = Fl Xl + ?2 X2

onde R ¢ a renda do individuo,e P; e P, sioospregosde X; e X,. A inter-
B , : , R . .
se¢do da reta do orgamento ne eixo horizontal ¢ igual a 3 ¢ no eixo vertical

— — 2

R oo : P. . . ,

— . A sua inclinacdo ¢ jgual a - ?2-, ou seja, ¢ igual ao prego relgtivo dos
1 1

produtos.

A combinagio que maximizard sua satisfagdo serd aquela que, além de ser
um ponto na linha de or¢amento, também € um ponto na curva de indiferenga
mais alta possivel, ou seja, o ponto P no Grdfico 4.6, que representa um con-
sumo de 25 unidades de X, e 20 unidades de X,. Esta combinagfio € acessivel
a0 consumidor, j4 que as quantidades multiplicadas por seus precos somam
Cz$ 100000, que ¢ a renda do consumidor, e é também o ponto localizado na
curva de indiferenga mais alta, ou seja, a que representa o nivel de utilidade mais
alto possivel.

Quaiquer ponto que nio seja P em I3, ou qualquer ponto em qualquer
curva de indiferenca mais alta que I3, ndo é acessivel ac consumidor, pois repre-
senta combinagdo cujo custo ¢ mais alto do que o poder aquisitivo do consumidor.

Quaiquer ponto na linha de orgamento representa uma combinagdio pos-
sivel, mas somente P ¢ o ponto que maximiza a utilidade total. Por exemplo, o
ponto E € um ponto acessivel ao consumidor; no entanto, estd localizado na
curva de indiferenca I, que € inferior 4 1;.

No ponto E, o consumidor serd indiferente emtre por exemplo uma
unidade de X; e 0,2 de unidade de X;. Como uma unidade de X, custa
Cz8 20,00 ¢ 0,2 de unidade de X, custa Cz8§ 5,00, o consumidor certamente
se deslocaria do ponto E. Nio comprando uma unidade de X;, ele iibera
Cz$ 20,00 e compra 0,2 de unidade de X, para compensar a perda de uma
unidade de X, . Como 0,2 de unidade de X; custa Cz$ 5,00, ainda sobram Cz$ 15,00
dos Cz§ 20,00 liberados inicialmente, com os quais o consumidor pode adquiriz
mais 0,6 de unidade de X,. Como ele s6 necessitava de 0,2 de unidade de X, para
compensd-lo por 1 unidade a menosde X, , e como o dinheiro liberado foi suficiente
para comprar 0,8 de unidade de X, , o consumidor se deslocou para o ponto F, que
representa um nfvel de utilidade mais alto que em I, . Prosseguindo o mesmo racio-
cinio, o consumidor se deslocard até o ponto P, onde sua utilidade serd maximizada.
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No ponto de maximizagdo da utilidade, a taxa marginal de substitui¢fo €
igual a relagdo de pregos.

A TMS. ¢ a inclinagio da reta tangente ao ponto P; esta reta tangente tem
P,

inclinagdo - 3. jd que ela é a reta do orgamento. Assim
1
U .MgX2 ?2
~-TMS8. = ———=—,0u
UMgX1 P,

Esta ultima igualdade ¢ idéntica & condigio de maximizagio de utilidade
desenvolvida a partir da teoria da utilidade cardinal. Conclui-se, portanto, que,
mesmo Semt a pressuposigio da cardinalidade, ¢ possivel a obtengdo da condigdo
de maximizagdo da utilidade do consumidor®.

A CURVA DE ENGEL

Suponha-se que a renda do consumidor aumente de R para R, de tal forma
que a reta do orgamento se desloque de

R =P, X +PXy
para
ﬁ = ﬁlx’l + szfz

O Crdfico 4.7 ilustra o deslocamento da reta do orgamento para a direita,

jd que R > TR . Mantidos os pregos de X, e X, d&agora possivel a aqui-
siglo de maiores quantidades dos dois produtos. Nota-se também que a

" Py .
relagio de pre¢os - o permanece constante, jd que 0s pregos ndo se alteram, o
1

que indica um deslocamento paralelo da reta de orgamento.

e ———

4 Da mesma forma que antes, esta condigio poderd ser generalizada para

UMgX, UMsX, = _ UMgXp

Py Py P
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Grifico 4.7 — Aumento de Renda

Produto X4
Ll
P2
R
Py
0 B 51 Produto X,
52 P,

No Grdfico 4.6, a linha pontithada representa um aumento de renda de
«Cz§ 1.000,00 para Cz$ 1.150,00. O novo ponto de tangéncia da reta do orga-
mento com uma Curva de Indiferenga se d4 no ponto M, onde ocorrem acrés-
¢imos tanto na quantidade consumida de X1 quanto na de X,. Variando-se

o nivel de renda para outros valores, novos pontos de maximizagdo de utilidade
serdo determinados.

No Gridfico 4.8 estdo representados os nivejs de renda Ri,R3,R3 e Ry. Os
pontos A, B,C e D representam as combinagbes de X, ¢ X, que maximizam
a utilidade do consumidor, dados um mapa de curvas de indiferenga (as preferén-
cias do consumidor) e os pregos P, ¢ PF,. A curva que une os pontos de maximi-
zagio de utilidade chama-se curva renda-consume e indica as quantidades de

equilibrio do consumidor a vdrios niveis de renda, com os pregos dos produtos
mantidos constantes. '
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Gréfico 4.8 — A curva renda-consumo e a curva de Engel para X,

Produto Xy
Rs

sz >

)
~

|

-

=

|

=

Renda

Rg
Rj
Ra

R

CURVA RENDA-CONSUMO

Produto X3

CURVA DE ENGEL

Produto X2
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A curva renda-consumo terd sempre inclinagfio positiva para os bens normais,
ou seja, para aqueles bens cujo consumo aumenta com acréscimo de renda; eia s6
terd inclinagdo negativa para os bens inferiores, cujo consumo se reduz com
aumentos no nivel de renda®.

Como decorréneia, valores positivos da elasticidade aendz da procura mdlcam bens nor-
mais; valores negativos indicam bens inferiores.

Suponha-se uma Curva de Engel como a representada abaixo.

flenda

] ..
’ H
e \
i Y
] [] 1
/ H ! H
& b ¥
F o] G B C M ¥ X
. . ; d¥; R = dXy
A elasticidade-renda ¢ definida como R X A expressio aR __i & reciproca da
RS dXy i _ BC R
inclinagdo da reta tangente, Portanto, no ponioc A, R Kﬁ—lﬁﬁ Bval Como ﬁ' no

ponio A, éiguala %—, a elasticidade renda da demanda no ponto A,

. BC . AC_BC >
@R X, TAT OC 0C,scndol>v? 0

O mesmo raciocinio mostra que no ponto D a elasticidaderenda & | < %; j& no

ponio E, ela serd —% < 0.

Portanto, se a tangente corta o eixo horizontal & esquerda da origem, a elasticidade-renda
serd mafor que a unidade; se estiver 4 direfta, menor que a unidade; se a tangente tiver inchi-
nagdo negativa,a e!asuctdade-renda serd negativa.
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A CURVA DE DEMANDA

Admita-se que a renda do consumidor permanega constante, mas que os
pregos relativos se alterem. O preco-relativo é dado pela inclinagio da reta do
orgamento. Assim, supondo-se que o prego de X, permanega constanle, & que
o preco de X, se modifique, a reta do or¢amento terd sua inclinag@o alterada.a

partir do eixo representado pelo ponto PE_
1

Grifico 4.9 — Alteragbes nos pregos-relativos

Produto Xy
R
Py
0 R A R “Produto X2
3 Py Py

No Grdfico 4.9 estdo representadas trés retas do orgamento geradas a partir

de alteragfes no prego de X, , sendo P;,P’; e P;”.
I He

. . P . .
Como os pregos-relativos variam entre =% ¢ as quantidades de equi-

Pl PE
libric que o consumidor ird adquirir para maximizar a sua utilidade também serdo
alteradas.

Dadas as preferéncias do consumidor — representadas pelo mapa de curvas
de indiferenga —, este ird adquirir as combinagdes de X, ¢ X,, representadas
pelos pontos A, B e C no Grifico 4.10. Notase que, com a queda no
preco de X, de Py para Py e para Pj; a quantidade consumida de X, aumenta
de X, para X} ¢ para X5
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Grifico 4.10 — A curva prego-consumo ¢ a curva de demanda para X,

Produto X

Prego por
unidada
{P2}

P

"

P2

M

P2

CURVA

PRECO-CONSUMO

B_ "Produto X,
Hy
P2

CURVA DE DEMANDA

He
2

Produto X,
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Unindo-se os pontos de equilibrio gerados a partir da alteragdo dos pregos
relativos surge a CUIva prego-CONSUING. Cada ponto nesta curva representa uma
combinagdo 6tima de produtos a diferentes niveis de pregos-relativos.

A passagem da curva prego-consumo para a curva de demanda ¢ imediata.

O ponto A indica um consumo de X, unidades de X, quando seu preeo
é P"z; o ponto B indica um nivel de consumo igual a X'{ para um prego de Py, e
o ponto C, X, para um prego P’ Com estas informagdes € possivel a determinacdo
dos pontos A,B e ¢’ na curva de demanda para o produto X,. Como exigido
numa curva de demanda, o prego dos outros produtos (P;) e 0 nivel de renda (R)
sdo mantidos constantes® .

& A elasticidade-prego da demanda pode ser determinada a partir da observagic da curva
prego-consumo, Para simplificar, suponha-s¢ que a opeio do consumidor seja a compra
do produto X ou entdo permanecer com dinheiro (com o qual comprard onfros bens).
O prego de X é Py & 0 piego do dinheizo §, obviamente, 1.

Dinheiro Dinheiro

R

" Produto X
Produto X 0 X, X1 roduto

A renda do consumidor § fixa e igual a R. Inicialmente o prego de X ¢ dado pela
inclinagdo da reta do orgamento RA, ou seja Py; o ponto de equitibrio € dado pelo ponto
B. Naquele ponio, 2 quantidade OX, = PR de X estd sendo consumida, e o consumidor
ainda terd OD unidades monetdrias para a aquisiciio dos demais bens (o dispéndio em
OX, ¢ dado pelo DR unidades monetdrias},
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Gréfico 4.11 - Linha de orgamento ¢ curvas de indiferenga

Produto A
70

60 1

b

80 Produto B

A seguir, um exemplo concreto e prdtico de derivagdo da curva de demanda,
a partir do exemplo representado no Grifico 4.6.

Com o aumento do prego X, o novo ponto de equilfbrio se deslocard paraC,e o
consumidor estard consumindo ﬁz unidades de X, dispendendo paza tanto a mesma
quantia DR que antes do aumento do prego. Concluise que a elasticidade-prego da
demanda seria unitdria, conforme visto no capitulo anterior, Portanto, se a curva preco-
consumo for horizontal, como CB, a elasticidadepreco da demanda € unitdria.

No grdfice da direita, 0 aumento no prego de X gera um novo ponio de equilf-
brio C’, de tal forma que a curya pre¢o-consumo C'B tem inclinagdo positiva, Neste
€aso, 0 aumento do prego de X acarrefa um aumento de dispéndio {embora a quantidade
consumida caia de X, pata X,) de D'R para DR, de onde s¢ conclui que a elasticidade-
prego ¢ menor do que a unidade (demanda ineldstica), Deixaremos ao leitor o caso da
demanda eldstica,

Conclui-se, portanto, que, se a curva prego-consumo tiver inclinagio positiva,
a demanda serd ineldstica; se tiver inclinagdo negativa, a demanda serd eldstica, e que haverd
elasticidade unitdria se a curva prego-consumo for horizantal.
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Suponha-se que o orgamento do consumidor se mantenha constante ao
nivel de Cz$ 1.000,00, que o preco de A continue sendo Cz$ 25,00, mas que o
preco de B caia para Cz$ 14,30. Assim sendo, a linha de pregos do Grdfico 4.6
se desloca, como no Grifico 4,11, '

Do bem A, ao prego de Cz$ 25,00, o consumidor poderd adquirir um total
de 40 unidades nas duas situaces, pois seu prego ndo variou. Quanto ao bem B,
nota-se que antes, ao prego de Cz$ 20,00, era possivel adquirir 50 unidades, mas,
agora que o prego caiu para Cz$ 14,30, ¢ possivel adquirir 70 unidades, apro-
ximadamente. Relacionando-se os novos pregos com as curvas de indiferenga
do consumidor, nota-se um acréscimo no consumo de B, em vista da queda de
seu prego. :

Tendo sido explicado o comportamento do consumidor, torna-se necessdria,
agora, wma pequena modificagio para montar-se a curva de procura para um consu-
midor. Em vez de considerar dois bens, A ¢ B, considera-se somente um deles, o
bem B. Os demais bens serfo todos englobados no que, no eixo vertical do Gréfico
4,12, chama-se “reserva orgamentdria”, ou seja, o dinheiro que serd reservado para
a compra de bens que ndo seja o B, representado no eixo horizontal.

O or¢amento total do consumidor ¢ de Cz$ 1.000,00, ¢ o prego de B ¢ de
Cz$ 20,00 por unidade. A linha de or¢amento mostra que, se todo o orgamento
do consumidor for gasto em B, ele poders adquirir 50 unidades e que, se 0s consu-
midores preferirem ndo comprar B, seu orgamento total serd reservado para a
compra dos outros bens. Qualquer outro ponto na linha de orgamento indica a
combinagdo de B ¢ do montante reservado para outros bens possiveis ao consumi-
dor., Vé-se, entdo, que, no ponto P, o consumidor adquiritd 15 unidades de B ¢
reservard Cz$ 700,00 para a compra de cutros produtos,

O eixo vertical indica o total gasto na compra de B, que ¢ a diferenca entre
o orgamento total (Cz$ 1.000,00) e o montante reservado para a compra de outros
bens (Cz$ 700,00), ou seja, Cz§ 300,00 (15 unidades de B ao prego unitdrio de
Cz$ 20,00).

Como a curva da procura relaciona as quantidades demandadas a cada nivel
de pregos, torna-se necessdrio variar os precos de B, deslocando a linha de orga-
mento e determinando, com o auxilio das curvas de indiferenga, as quantidades
de B demandadas,

Agora ¢ possivel montar a tabela da procura pelo bem B. Sabe-se que, ao
prego de Cz$ 20,00, serdo demandadas 25 unidades de B (ponto N). Se o prego de
B subisse para Cz8 25,00 (se o orgamento total fosse gasto em B, seria o suficiente
para adquirir 40 unidades), o consumidor poderia adquirir 17,5 unidades de B
{ponto R). Finalmente, o exemplo mostra que, ao prego de Cz§ 14,30 (se o orga-
mento total fosse gasto em B, seria o suficiente para adquirir, aproximadamente,
67,5 unidades), o consumidor iria adquirir 35 unidades de B (ponto Q).
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Grifico 4.12 — A montagem da curva da procura

Reserva
Or¢amentéria

1000
900 ¥
800
700
600
500
a00]
a0/

200

100 ¢+

Produto 8
{unidades)

TABELA DA PROCURA PELO BEM B

Preco Quantidade
Cz§ 14,30 35
20,00 25
2500 17,5

Repetido o processo para outros niveis de precos, é possivel montar a tabela
completa e, depois, tragar a curva da procura,

EFEITO-RENDA E EFEITQ-SUBSTITUICAO

Pelo Gréfico 4.10, nota-se que, com a queda no preco de X, de P’y para
P5 e para P}, as quantidades demandadas de X, aumentaram. Nota-se, porém, que
as quantidades demandadas de X; também aumentaram, como iHustrado nos
pontos de equilibrio A, B e C, embora o pre¢o do produto X, tenha permanecido
constante,
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Esta observagdo indica que uma alteragio nos pregos-relativos (mantendo-se
a renda constante) ) induz ao aumento no consumo do bem que ficou relativa-
mente mais barato, implicando certo grau de substitui¢go no consumo e ) induz
a alteragGes no consumo de todos os produtos, j& que as alteragBes nos pregos
acarretam alteragdes no poder aquisitivo global do consumidor, ou seja, afetam a
renda real do consumidor, Assim, uma queda no preco de X,, além de incentivar
a substitui¢gio de X, por X,, também acarretard aumentos tanto em X; como
emX,, jique, com a queda do prego de X, (mantendo-se constante o prego de
X;),a renda do consumidor foi aumentada em termos de poder aquisitivo ou
poder de compra.

Assim, deslocamentos ac longo da curva prego-consumo podem ser decom-
postos em duas partes: um causado pelo efeito-renda e outro pelo efeito-substitui-
¢do. O deslocamento do ponto A para o ponto B € a soma dos deslocamentos
causados pelos dois efeitos acima mencjonados.

O deslocamento causado pelo efeito total é a alteragdo total na quantidade
demandada quando, em fungfio de altera¢fio no prego, ele se desloca de um ponto
na curva pre¢o-consumo para outro,

O deslocamento causado pelo efeifo-substituicdo ¢ a alteragio na quan-
tidade demandada pelo consumidor, apds ter sido feita uma compensagio a fim
de anular qualquer alteragdo na sua renda real. Em outras palavras, sdo os movi-
mentos zo longo da curva de indiferenga inicial causados unicamente por mudangas
nos pregos-relativos,

O deslocamento causado pelo efeito-renda ¢ a alteragdo na quantidade deman-
dada pelo consumidor causada exclusivamente pela alteragdo na sua renda real (por
sua vez, causada pelas alteragBes nos pre¢os).

No Gréfico 4.13 a queda no prego do produto X,, de P, para P}, acar-
retou o deslocamento do ponto de equilibrio A para o ponto de equilibrio B.
Portanto, o deslocamento causado pelo efeito total dessa alteragg'% de prego no
consumo de X, foi o aumento da quantidade demandada de OX; para ox4.

Para identificar o deslocamento causado pelo efeito-substituicZo € neces-
sério separar o movimento ao longo da curva de indiferenca inicial (I} dos movi-
mentos para outra curva (II). Ein outras palavras, a renda real do consumidor
aumentou em fungfo da queda do prego de X,, de tal forma que lhe foi possivel
atingir uma curva de indiferenga mais alta, a curva IL. Portanto, € necessirio que
o aumento de renda real (da curva de indiferenga I para a curva de indiferenga II)
seja anulado ou compensado.

Isto pode ser feito tragando-se a linha pontilhada, tangente em A’. Notar
que esta linha imagindria tangencia a curva de indiferenga inicial (I); portanto,
o ponto A’ representa a mesma renda real que no ponto A, No entanto, a linha
pontilhada tem a inclina¢do da nova relagio de pregos, ou seja, a relagiio de pregos
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Gréfico 4.13 — Efeitos Substitui¢io e Renda

Produto X;

Produto X,

Py S '
(P——z—) obtida a partir da queda do prego de X, de P, para P'{. Portanto, o movi-
1

mento de A para A {ou de OX'Z para 0522, éaalteracdo na quantidade demandada
causada pela queda no pre¢o de X, apés o aumento na renda real do consumidor
ter sido anulado, ou compensado. Este movimento € causado pelo efeito-substi-
tuigiio, que mede o efeito da alteragdo dos pregos relativos de forma pura, sem
a interferéncia de efeitos causados por variagBes na renda real do consumidor?.

A alteracio na_demanda causada pelo efeito-renda ¢ o movimento de A para
B (ou de OX, para OX'; Este movimento mede exclusivamente o efeito, no con-
sumo de X, , de ganhos na renda real do consumidor.

A linha imagindria tangente a A jd possibilitou a identificagiio do destoca-
mento causado pela variagio de pregos, isoladamente. Portanto, o movimento de
A para B ¢ causado pelo efeito-renda, medido como se tivesse havido um aumento
de renda representado pelo deslocamento paralelo da linha pontilhada para tan-
genciar a curva de indiferenga It no ponto B,

7 Notar que o efeito-substituipdo & seinpre negativo. Isto se deve ao fato de que o efeito-

substituigio ¢ medido sempie por movimentos ao longo da curva de indiferenca, & neste
" caso prego e quantidade sempre variam inversamente, ou s¢ja -

dx <
£a 0
dp substituicdo
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. O ponto A ¢ a intersecfo das curvas I(E ¢ 13 associadas 4 margem de lucro
L; o ponto B 4 margem de lucro L*, ¢ o ponto C, 4 margem de lucro L. O equi-
librio € atingido no ponto B, onde K=D=t ¢ o ponto mixime da curva de
crescimento equilibrado“’. Portanto, dada uma politica financeira f, determi-
nada exogenamente, a maximizagio da taxa de crescimento equilibrado ¢ atingida
com a fixagdo de diversificagdo igual a n*, e com uma margem de lucro igual a
L*. Conhecidas cstas varidveis, todas as demais varidvels do modelo s@io determi-
nadas, tajs como a massade lucro, os gastos em publicidade ¢ em pesquisa, a taxa
de sucesso e a relagio produto/capital.

O MODELO DE WH.LIAMSON

Este modelo, como o de Marris, pressupfe que administradores e proprietd-
riosfacionistas possuam funges de utilidades distintas.

Os proprietdrios objetivam a maximiza¢@io do lucro; j4 os administradores
consideram que a obtengfio de uma taxa de lucro minima seria suficiente para
satisfazer os acionistas, Uma vez obtido este minimo, os administradores procurario
maximizar a sua prépria fungio de utilidade,

Argumenta Williamson que os administradores tém poder suficiente para
impor a primazia a seus préprios objetivos, em vez de maximizar conjuntamente,
como argumenta Marris, as utilidades de acionistas e proprietdrios,

A fungfio de utilidade dos administradores tem como varidveis saldrios,
prestigio, poder, seguranga ete, Estas varldveis relacionam-se com alguns tipos de
despesa das empresas, os quais sfo usados como “proxys” para os argumentos
originais da utilidade dos administradores; sfo elas aumentos de despesas com
staff (F), gratificactes e “fringe benefits”, que chamatemos prémio (G) e inves-
timentos opcionais, ndo essenciais ao funcionamenmo normal da empresa (I).

O aumento de despesas com saldrios de sfaff, diretamente subordinado a
~um administrador, lhe confere maior poder e prestigio na medida em que o
nimero de funciondrios representa uma medida do sucesso de sua atividade.
Os prémios recebidos pelos administradores, tanto em dinheiro como em vidrios
tipos de mordomias, também lhes aumentam o nivel de utilidade tanto aoc nivel
de consumo tangfvel como de status social e econdmico. Finalmente os investi-

1 pstem situaglies em que a curva de crgscimento equilibrado nao possui ponio de mdximo.

Esta situacdo pode ocorrer quande K ou D se transformam em retas, D partindo da
, oD ~ -~
origem, caso el constante, ¢ K uma reta paralela ao eixo horizontal, caso K seja

tdo-somente uma fungdo de L e ndo dependa de n, a taxa de diversificagdo.
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mentos opcionais permitem ao administrador efetuar aplicagSes em projetos de
sua escolha pessoal, mesmo que ndo sejam necessrios para a obtengfio de uma
taxa de lucro satisfatéria. Portanto, a fungfo de utilidade do administrador ¢
dada por

U=U(F,GD

As demals varidveis do modelo s#o:
i

Y = Y(P,F)

Y = demanda pelo produto Y
P = prego do produto Y

oY oP
—aP—<0 e 3F>O

(j4 que P=P(Y,F).

Acréscimos de despesas com “staff” aumentam a demanda pelo produto
da empresa, possivelmente através de langamentos de novos produtos, melhor
administragio. ¢ melhor controle de qualidade, O modelo completa-se com as
seguintes relages:

C =C(Y) C = custos totais de produgfo, ndo incluindo “staff”

L=RT-C-F L = lucro total
RT = receifa total

ILT =L-G LT = lucro tributdvel

Lm < LT-T  Lm =lucro miimo a distribuir exigido pelos acionistas
T =impostos totais devidos

T =% +t(LT) T =imposto fixo
t = aliquota de imposto sobre o lucro

L, =L-Lm-T L, = sobre lucro acima do mfnimo exigido e do
imposto devido ‘

[ =LT-Lm-T F = despesas com “staff”
G = prémios _
1 = investimentos opcionais
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A maximizagfo da utilidade dos adminisiradores estd sujeita a uma restri-
¢do — imposta pelo desejo de segurancga no emprego —, qual seja, a obtengdo de
um lucro a distribuir capaz de manter acionistas satisfeitos e evitar a queda na
cotagio das a¢Bes. Portanto, o modelo pode ser expresso da seguinte forma:

maximizar U =U(F,G,])

sujeita 4 restricio Lm SLT-T

Com as devidas substituigGes:
U=U(F,GLT-L, -T)=U[F,G (RT-C-F-G-L -T)] =

- =U{F,G {(1-t)(R‘I‘—C~F~G)—Lm]}

Definindo-se p= —I%—, segue-se que LT=L-G=pL e, portanto,

G=(0-pL=0U-p)(RT-C-F) ¢ (1-p) ¢ a propbrgﬁo dos lucros
distribuida como prémio aos administradores. Substituindo:

 U=U{E[(1-p)(RT-C-F)], [p(1 -))(RT-C-F)-L_])

A fungfo acima tem como varidvels independentes tdosomente F,p e Y.
Todos seus argumentos sfo fungdes destas trés varidveis instrumentais, ou entfo sdo’
constantes, como L, e t. Cabe aos administradores escoiher valores para F,p ¢
Y de forma a maximizar sua utilidade,

Lembrando que
U=U(F,G]I)
'onde G=(-pRT-C-F)

i

p(i-)(RT-C-F)
a maximizagdo da fungdo U(.) implica

2U_3U , 92U 3G , aU Bl _
oF oF oG aF oI BF .

S 2 o-nl4E- )]+ 32 [oa-of B2 )]0

8U _3U 3G, BU Bl _
op oG dp ol dp
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[(RT c-p1+ Y [(1-9®RT-C-F)] =0

ﬂ=§££§_+29_.91_=
oY oG aY ol 3Y

- g—g[(l _p)(%?"_ - 2—$J]+ %‘["(1 ")(_aafg gg’)]

0

Da equacio 5;—], segue-s¢ que
oRT _, dU/8F
oF -

ou au
3 (-p) 57 20 -1)

dRT

3 . < 1; isto implica
a constatagdio de que em equilibrio a empresa contratard funciondrios para o
“staff” dos administradores além do ponto 6timo. Ocorrem situagdes em que a

receita adicional nao cobre a despesa adicional da contratagifo do “staff>,

e, como a fragdo acima tem sinal positivo, conclui-se que

Da equagdo. U s

3p segue-ge que

[%’lll(‘“‘)“ aU}(RT C-F) =

como 0 segundo termo da expressﬁ'o, RT - C F= L > 0 conclui-se que

U {1-1)= oy . Uma parcela do lucro poders ser distriburda aos administrado-
ol G -

res como prémio, ou poderd ser aplicada em investimentos opcionais. Sendo

FTel -B—IU—= 1-t, e sendo o lado eSquefdo da equagio ai'taxa .m'afigixial dé
substituig&d_ entre prémio e investimento opcional, concluise ‘que quanto maiof
a aliquota de imposto ‘“t” menor a taxa marginal de:substitui¢do, e portanto

maiores os dispéndios em prémios relativamente a investimentos opcionais.

Isto acha-se ilustrado no Grdfico 8.13, vendose uma curva de indiferenga
entre Ge I, mantida constante a varldvel F, ‘

O aumento no valor de t diminui o valor da taxa marginal de substitui¢fo
de equilfbrio, de forma a aumentar os dispéndios em prémios (G) e a diminuir os
dispéndios em investimentos (T).
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Grifico 8.13 - Aliquota de imposto e alocagio entre prémios e investimentos
opcionais

At < 0

U’ = UG, 1},

At > 0

n|

Finalmente, da equigao i(;_l_\f_ segue-se que
arT ac\[au au ] _
(aY ““a'?") [—a“(T (-py+ 5 p-0]=0

Como o segundo termo do lado esquerdo da equagdo tem sinal positivo, conclui-se

que —%R?I =~g~%~, ou seja, neste modelo o custo marginal de produgdo ¢ jgualado

i receita marginal. Os lucros gerados sdo, portanto, maximizados segundo o0s
preceitos cldssicos de maximizagdo de lucros.

EXERCICIOS E QUESTOES PARA DISCUSSAC

1) Dados, num duopdlio, uma curva de demanda de mercado igual a

P =200 - 1/2(q; + q2) e as seguintes fungSes de custo para as em-
presas I e II, respectivamente: .

C; =10q, e C, =05q]
determinar a solugdo de Cournot.

2) Para o exemplo acima, determine a solugdo de Stackelberg.
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3)

4)

5)

6)

7

8)

Para os dados do Exercicio I, determine a solu¢fo de um cartel que maxi-
mizasse os lucros.

Suponha agora uma estrutura oligopolista caracterizada por um monopélio
parcial, ou seja, por lideranga de preco por parte da firma 1, uma firma
dominante. As inimeras outras firmas (chamadas agregadamente de firma 2)
tém os custos C, =0 Sq2, os custos da firma dommante sio C, =10q,, e

a curva de demanda do mercado € dada por P =200 - (q1 +q,)

Achar a solugdo para este mercado,

Suponha agora um duopdlio caracterizado por lideranca de pregos, onde a
firma 1 fixe os pregos, no que é seguida pela firma 2, A firma 1 produz
sempre a metade do que vende a firma 2, e o mercado total ¢ dado por
P=200-1/2(q; +q3). Os dados de custo sfo C, =10q, e C, =0 ng

D¢ alguns exemplos concretos de indiistrias oligopolisticas que se comportem
no mercado de acordo com os modelos descritos no texto,

Suponha a existéncia de um duopsénic. As duas empresas compradoras
adquirem o produto como insumo para suas respectivas produgtes de
Y; =i3q; -02q; e Y,=12q, -0 lqg, que sio vendidas ao prego de
Cz$ 200 e Cz$ 3,00, respectivamente. A curva de oferta pelo insumo ¢
dada por P=2 +0,1(q, +q,). Calcule a solugdo de Cournot!,

Com o auxilio das conhecidas relagSes entre receita e elasticidade-pre¢o em
curvas de demanda retilineas, prove que qiq: =q,q no Gridfico 8.1.

1

Exercicio tirado de  J. M, Henderson e R, E, Quandt, Microeconomic Theory: A
Mathematical Approach, McGraw-Hill, 1971.



RESPOSTAS DE EXERCICIOS E QUESTOES PARA DISCUSSAQ"

CAPITULO 1

4)

7)
9)

10)

15)

19)

a, Sim,

b. Ndo — para a sociedade como um todo o dinheiro, que € um débito para
a economia ¢ um crédito para quem o détém, ndo representa riqueza.

Sao quatro os fatores de produgdo — capital, trabatho, recursos naturais ¢ o
empresdrio. Podem eles ser redundos a somente dois?

Pontos para reflexdio — hd custo para tornar a terra produtiva; o papel do
progresso tecnolégico amplia a capacidade produtiva da terra,

Ponto para reflex3o — o progresso tecnolégico.

Comparar a visio da “teoria do valor trabalho” (baseada nos custos de
produgfo) e da “teoria do valor subjetivo” (baseada na utilidade e na escassez).

Substltumdo F1 ¢ F, na fungio que determina a dotagio fatorial, acha-se
=3F - 3%},

CAPITULO 2

6)

Considere na resposta a possibilidade de as Fungbes ndo serem “bem-comporta-
das” e para a condigdo coeteris paribus.

* Virios exercicios foram tirados de apostilas tradicionalmente utilizadas nos cursos de Microeco-
nomia da BAESP/FGV. Assim, ndo hd como reconhecer os créditos pela sua elaboragio (N. A).

284
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9) Ponto para reflex3o: “ndo desejdvel” do ponto de vista de quem? Como
compatibilizar interesses privados e sociais conflitantes?
12) 1. Walras
2. Marshall.
3. Teia de aranha
4, Marshall-
13) a. Estdvel (Walras); instdvel (Marshall).
b, Instdvel (Walras); estivel {Marshall),
14) As respostas a}eb) dependerdo da inclinagiio ¢ da elasticidade da fungio
de demanda,
d) Nio alterou a demanda.
15) Plano A, 3) depende da elasticidade da demanda; Plano B, 1) OP'VM,
2) RVMM', 3) depende; Plano C, 2) PP'VL.
Exercicio 16
Lembrando-se de que as condi¢tes de estabilidade de Walras e Marshall sio
d d '
% <0 e —gdgi) < 0 (ver notas de rodapd 3 e 4), fazer as substitui-
¢Oes para chegar aos seguintes resultados:
walfas: b.z "'bl > 0
Marshall; Lo L <0
' by by
Exercicio 17:,
Em equilfbrio p(i - 1)=P(1). Feita a substituigio, o prego de equilibrio
c-a
serd e
CAPITULO 3
AQ
_ D_Q,+Q; _-10/55 _
Questdo 3) eP AP 175.5 i
Py + P

Questdo 6) Somente no primeiro caso deve reduzir os pregos, quando a
demanda ¢ elastica. '
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Questdo 7) O fendmeno ocorre se a demanda for infinitamente eldstica,

Questdo 10) a) Para Q, =200, P, =800 e 613:'23 para Qp =300
P, =2000 e e‘lf = -5/3.

3

b}
Produto A Produto B

600

Q. ¢ 400 800 Qp

No caso A, para que E]; > 1, ¢ necessdrio que >1

2Q,
ov seja, P > EQA; no caso do produto B, Py > 4Q,.

7000P . P?
0,0002 00002

Questdo 11) Maximizar a fun¢iio da receita total, R =

prego que maximiza a receita ¢ P = 3500,

Questido 12) A curva da procura com elasticidade constante tem a equaqﬁo
D_dQ P ____2
p dP Q x
portanto x=1/2 ¢ a curva da demanda € dada por PQ‘"2 =k
se P=54000 e Q=81, segue que k=486000; porianto,
calcular a teceita a partir da fungdo de demanda P(144Y2)=
= 486000; o fucro serd 852000,

P(Q*)=k; sendo x e k pardmetros; €

Questdo 13) Aplicando as férmulas de elasticidade-arco-renda da-demanda,
D _dQ R; +R,
R dR Q, +Q;°’
‘quantidades e rendas nos periodos | e 2, respectivamente; o
consumo projetado para 1986 € de 27756 unidades, e para
1987 ¢ de aproximadamente 32110 unidades.

= onde Q;, Qz, Ry e R, se referem a
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Questdo 14)

Questdo 15)

Questdo 19)

Questdo 20)

Questdo 23)

Questdo 24)

CAPITULO 4

5. O vendedor deve recolher -a totalidade do imposto, em-
bora o custo total do imposto recaia sobre produtores e
consumidores,

6. O consumidor ndo deve imposto algum, pois a parte que
lhe corresponde estd incluida no preco.

g aB_CB
" 0a AC
1.3
2. 4
3.5
4,2
5.1
alimentacdo Cz$ 57.500,00
habitagdo Cz§% 10.060,00
vestudrio Cz§ 14.600,00

outras despesas Cz$ 33.600,00
A elasticidade-renda do total de gastos em consumo ¢ 0,52,

A relagdo pertinente ¢ dada por
AMQ _AR D | AP

=== e + —— onde P=populacio.

Q R R P
O prego deverd aumentar 7% ao ano.
= 150;

175;
150.

i}

ap=35 S
b. p = 6, =5
c.p=6 =

Questdo 5) Ponto para reflexdo — propaganda e marketing.

Questdo 7)

5. Aumento; ndo acontece necessariamente,
6. Maior,

Questio 8) 3, Trocard (RX - VX") de renda por (X" - X) de unidades de X.

Questio 11) X, =

_R_
27,
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Questdo 13) Em ambos os casos a curva da oferta ¢ dada por T =12, ou seja,
' ser4 totalmente ineldstica,

Questdo 17) X, = 110,
Questdo 18) Curva da demanda: X, = [25 - 2,5PA; curva prego-consumo:
E = 04X - 50X, + 50.000

CAPITULO 5

Questdo 2) aY/3K=0tA(~IE~)a“1; Y/K = A(iK")a‘l

aYfaL = (1 - a)A(-E) *. yiL= AL
Qusstdo 5)

K

Isoquanta unitdria

="
-

0

Questdo 7) Pontos para reflexdo;
Eficiéncia técnica — ndices parciais de produtividade
Eficiéncia alocativa — onde plantar; o que plantar
Eficiéncia econémica — lucro

Questdo 13) 1, PB/OB ou tan C
3, CA/OAoutana
4, CA/OAoutana
6. Maior .
9, Menor que OA

Questdo 15) 8. Certo

Questdo 17) 4, W8
8.(TL) . (LS)
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. PMgk  PMgl
Questdo 18) Como ao longo da curva de expansio a condigfo =

T w
deve ser satisfeita, a sua equagfo serd dada por L= K(—r_—:). O custo
: w

total para X=10 ¢ dado CT=Ki+Lw=5(16)+20(4)=160,
obtido a partir da resolugio do sistema de equagfes composto pela
curva de expansdo ¢ pela fungio de produgfo,

CAPITULO 6

Exercicio4) p=4 e q=06000. Com imposto fixo por unidades vendidas
p=16/3 ¢ q=14000/3; com imposto “ad vatorem”, p=24/5 ¢
q = 5200.

Exercicio 9) Solugdo indeterminada. Ponto onde .Cmg= Rmg ndo satisfaz
condi¢do de 22 ordem para maximizagdo do lucro,

CAPITULO 7

Exercicio 1) p=75 ¢ q= 375"

Exerefcio 5) 1(a); 4(d); 7(b); 10(a); 13(a); 17(b); 19(a); 20(b)

Exercicio 6) 1(00"); 6(0'B"); 9(0CC'0’); 12(Lucro); 14(B'C")

Exercicio 7) 2(q=5,96)

Exerciclo 9) 1(00'); 3(00'C'C); 6(0B); 9(ODD'0’); 13(B'0"); 14(DBB'D")

Exercicio 10) 1(b); 2(a, f, g, h, k, 1, n, 0); 3(a,c, d,¢,f, 8,i); 4(c, d,e,i,j,n),
" A representacio grifica dositens a4 até o da questdio estdo a seguir.
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a)

c)

el

g}

\

CMQ b)
CMeT
RMg
d)

CMeT

f)

D = RMe

\ RMg

CMg h)
CMeT

P = RMg

CMg

CMeT
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it
CMeT

D = RMe

m) CMQ n)

CMeT
. [

D= RMe

\ RMg

o}
CMg

P = RMg

S
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Exercicio 11) a., b. e ¢.; vide gréfico a seguir,

d. Mercado 1 (P=7 e Q= 3,3); Mercado2 (P=9,5 ¢ Q=5,5).
e. Mercado I L =18,1; Mercado 2 L=4725.

Prego
21

\
\

9

6 \ CMoT = CMg
. \\Mg1 \Mez

0 . . ) N N .

2 4 14 15
-3
-9
. AMg:
-14f

Excrciclo 12);1. Cz$ 24D,00; 4. 80; 6. entre Cz$ 8,00 ¢ Cz$ 6,00,

Exercicio 15) a, Nfo altera
b. CMg aumenta deslocando equilibrio
c. Nao altera
d. Nio altera
e. CMg aumenta deslocando equilibrio
f. CMg aumenta deslocando equilibrio
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Exercicio 1?)

Exercicio 18)

CAPITULO 8

Exercicio 1)

Exerciclo 2)

Exercicio 3)

Exercicio 4)

Exercicio 5)

Exercicio 7)

A maximizadora de lucro produziria 20 unidades, gerando 700 de -
lucro; a maximizadora de receita produziria 25, gerando 650 de
lucro,

Monopolo: 1.=27,78; prege de L=55552; lucro do vende-
dor = 13.888 86; lucro do comprador = 6,173 81

Monopsonio: L=41,67; preco de L=166,68; lucro do vende-
dor = 3.472,78; lucro do comprador = 20.833,32,

Concorréncia: L = 50, preco de L = 200; lucro do vendedor = 5000,
lucro do comprador = 20.000.

qy = 160; g, = 60; as curvas de reagdo serfio q; =190-05q, ¢
Q2 = 100 "0,25(11 .

Ambas desejam ser seguidoras, pressupondo que a outra agird como
lider. Como tal expectativa serd frustrada, a solugfo final serd
idéntica 4 de Cournot.

q; = 180; g, = 10; p =105, e lucro totat = 18.100.

A firma dominante produzird 185 unidades, e as demais 256,68
unidades. O prego de mercado serd Cz$ 71,66 (fixado pela empresa
dominante). .

Observar que o conjunto das empresas pequenas estard tendo pre-
jufzo, configurando desequilfbrio no longo-prazo e safda de empre-
sas do setor.

A empresa lider } (que tem custo mais baixo) fixard o prego em
105, e venderd 63,33 unidades. Ao prego de 105 a empresa 2
venderd 126,66 unidades, ¢ auferird um lucro inferior ao que ela
obteria caso pudesse fixar o pre¢o em 140, que maximizaria seu
lucro, .

As curvas de rea¢fio serfio ' q; =24-0,lq;, e q; =425-0,125q,.
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